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WYROZNIENIE

Smolar

Partner dla najlepszych

To byt znakomity rok dla agencji. Smolar zwigkszyt swoje obroty
o jedna trzecia i osiagnat niemal 100 mln z} obrotéw. Co moze na-
wet wazniejsze, poprawit jednoczesnie oceny satysfakeji klientéw
w badaniu Kanatra i chodzi tu dostownie o wszystkie oceny na
wymiarach ogélnych oraz szczegtowych.

Jak widag, strategia firmy jako partnera dla najwigkszych marke-
teréw i realizatora najwickszych akeji wsparcia sprzedazy, konkur-
s6w, loterii i programéw lojalnosciowych sprawdza sie. Z ushug
Smolara korzystaja tacy giganci jak Unilever, Henkel, Grupa Zy—
wiec czy Samsung. Agencja wciaz udoskonala swoja oferte, wpro-
wadzajac narzedzia cyfrowe i integrujac swoje dziatania z aplika-
cjami marketeréw.

Mozna sadzi¢, ze i ten rok bedzie dla agencji bardzo dobry. Wa-
runki rynkowe sprawiaja, ze wielkie firmy FMCG chetnie siegaja
po loterie i promogje jako narzedzia wspierajace sprzedaz, wida¢
to cho¢by po wzmozonej aktywnosci browaréw w tym zakresie.
Klienci beda chetnie korzysta¢ z ustug Smolara jako zaufanego
i sprawdzonego partnera, ktéry ma na koncie najwicksze projekty
na rynku.

Nazwa spotki i numer KRS: Smolar Agencja Promocyjno-Re-
klamowa sp. z 0.0., 0000444211

Osoba zarzgdzajgca: Robert Wojkowski, prezes zarzadu/wtas-
ciciel

Nowi klienci 2022: Douglas, Hortex, Santander, Geberit,
Dr Irena Eris

Utrzymane budzety po przetargach 2022: InPost, Lidl, Kau-
fland, Cinema City, Payback

Stracone budzety 2022: nd.

Stata obstuga: Henkel, Unilever, Samsung, Grupa Zywiec,
Carlsberg

Klienci projektowi 2022: Maspex, Animex, PayPo, Shell, Empik
Top projekty 2022: InPost — loteria ,Krétka pitka: zdrap nagro-
dy w apce InPost”; Grupa Zywiec — loteria ,,Loteria zdrapkowa®;
Cinema City — loteria ,Wygrywa kazdy kinoman” Smolar = 10 w1 dedia
Obroty 2022 i dynamika: 99,53 mln zl, +33%

Revenue 2022 i dynamika: b.d.

Zysk netto 2022 i dynamika: b.d.

Kluczowe zmiany personalne: wewngetrzne awanse w dziale
client service

Liczba zatrudnionych i zmiany: 41

Gtowne zmiany w strukturze/ofercie: wdrozenie ISO/IEC
27001 Polityki Zarzadzania Bezpieczenistwem Informacji; rozwdj
platformy i aplikacji do obstugi uczestnikéw oraz laureatéw pro-
mocji; rozwdj i dalsza integracja z klienckimi aplikacjami w celu
wypracowania najnowoczes'niejszych i najwydajniejszych mecha-
nizméw promocyjnych

Badanie: Agencja poprawita dostownie wszystkie oceny z ubie-
glego roku zaréwno na wymiarach ogélnych, jak i szczegétowych.

Fot: materiaty prasowe

Rozumie nowe

Ma motliwos¢
Ina naszq kategorie produktowa i jej sytua
Projekty realizowane przez te agencie s
Rozumie idee zintegrow:
Agencja sprawdza sie w kamp:
Wywiazuje sie z obietnic sktadanych w pi
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Posiada umigjetno:

Badanie Kantar Polska mmponline.pl



