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Regulamin konkursu
»WYGRAJ KINOWE EMOCJE”

1. DEFINICJE

Uzyte w niniejszym regulaminie pojecia i definicje bedg miaty ponizej przedstawione znaczenie:

a) organizator — organizatorem konkursu jest SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa

b)

c)

d)

f)

g)

h)

Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 todz, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy dla todzi Srodmiescia w todzi, XX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000444211,
posiadajgca kapitat zaktadowy 10 000,00 ztotych, NIP: 727-278-80-75, www.smolar.pl,
zwana dalej ,organizatorem”;

konkurs — konkurs organizowany pod nazwg ,WYGRAJ KINOWE EMOCJE” opisany
w niniejszym regulaminie;

regulamin — niniejszy regulamin konkursu;

zakup promocyjny — kazdy zakup 2__ (stownie: dwoéch) biletéow IMAX na 2
(stownie: dwa) rézne filmy sposréd nastepujacych:

1) ,,Jak wytresowa¢ smoka”,

2) ,F17,

3) ,,Superman”,

4) ,Fantastyczna czwoérka: Pierwsze kroki”
do IMAX w nastepujacych kinach sieci Cinema City: Warszawa — Sadyba,
Poznan — Plaza, Krakow — Zakopianka, Wroctaw — Wroclavia, Katowice — Punkt 44, £6dz
— Manufaktura.

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany od dnia 21.05.2025 r. do dnia 03.08.2025 r.:

— w kasie dowolnego kina Cinema City lub:

w biletomacie na terenie dowolnego kina Cinema City, lub:

przez internet za posrednictwem strony www.cinema-city.pl, lub:

w aktualnej aplikacji mobilnej Cinema City, lub:

za pomocg konta My Cinema City

i musi by¢ optacony gotéwka lub kartg ptatnicza, lub ptatnym voucherem, lub przelewem,
lub optacony poprzez uzycie karty Unlimited, zgodnie ze standardowym cennikiem kin
Cinema City, lub inng forma ptatnosci akceptowang w kinach sieci Cinema City, w okresie
trwania sprzedazy promocyjne;.

Z promocji wytgczony jest zakup biletéw poprzez bezptatny voucher Cinema City, a takze
wytgczone sg bilety bezptatne, np. konkursowe, dziennikarskie, awaryjne, charytatywne,
pracownicze oraz wszystkie pozostate o wartosci zero ztotych. Uczestnik/laureat, ktory
dokonat zwrotu biletu — ktérego zakup zostat zgtoszony do konkursu - nie ma prawa do
nagrody.

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany przez uczestnika na witasng rzecz i na wtasny
rachunek, tj. uczestnik musi faktycznie zaptaci¢ za zakup promocyjny;

uczestnik — osoba spetniajgca wymagania okreslone w pkt 3 regulaminu;

laureat — osoba, ktéra wygrata nagrode w konkursie;

zgtoszenie do konkursu — uczestnik moze zgtosic sie do konkursu poprzez kompletne
i prawidtowe wypetnienie formularza zgtoszeniowego wraz z rozwigzaniem zadania

konkursowego i wystanie go za posrednictwem strony internetowej konkursu;

zadanie konkursowe — polega na wymysleniu i przestaniu wiasnej, autorskiej propozycii
udzielenia odpowiedzi na pytanie konkursowe, ktére brzmi: ,Jaki film sprawit, ze
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pokochates/as IMAX i dlaczego?”. Rozwigzanie zadania konkursowego musi sktadac sie
z maksimum 500 znakoéw pisarskich wigcznie ze ,,spacjami”. Dopuszcza sie uzycie matych
i wielkich liter. Rozwigzanie zadania konkursowego musi spetnia¢é wymogi wskazane w
regulaminie, w tym w pkt 4.3 regulaminu;

i) strona internetowa konkursu - strona internetowa  pod adresem:
https://imax.cinema-city.pl/, na kitérej znajduje sie m.in.: formularz zgtoszeniowy do
konkursu, regulamin konkursu. Korzystanie ze strony jest bezptatne, jednak wymaga
dostepu do internetu;

j)  kino Cinema City — kino sieci Cinema City na terenie Rzeczpospolitej Polskie;j.
W niniejszym regulaminie kino Cinema City zwane jest dalej ,kinem” lub ,kinem Cinema
City”. Niniejszy konkurs organizowany jest w nastepujacych kinach sieci Cinema City
posiadajacych sale IMAX: Warszawa — Sadyba, Poznan — Plaza, Krakow — Zakopianka,
Wroctaw — Wroclavia, Katowice — Punkt 44, t6dz — Manufaktura;

k) numer rezerwacji/zamoéwienia/potwierdzenia — jest to indywidualny, unikatowy numer
umieszczony na bilecie (sktadajgcy sie z minimum 15 cyfr/znakdéw). Bilet wraz z jego
numerem jest wydawany automatycznie w chwili dokonania zakupu promocyjnego. Bilet
na potrzeby niniejszego konkursu musi by¢ czytelny i oryginalny, tzn. taki, ktéry jest
wystawiony przez kino Cinema City i nie jest sfatszowany. Jeden (ten sam) numer
rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia uprawnia do wystania takiej liczby zgtoszen do
konkursu, ktéra odpowiada liczbie zakupionych biletow w ramach jednej (tej samej)
rezerwaciji (pod warunkiem spetnienia warunkéw wskazanych w regulaminie, w tym zakupu
dwdch biletéw na dwa rézne filmy). W razie utraty lub zniszczenia biletu/biletéw wraz z ww.
numerem/numerami, stwierdzajgcym udziat w konkursie, uczestnikowi nie przystugujg
zadne roszczenia wobec organizatora. Wizualizacja biletu wraz ze wskazaniem, gdzie
znajduje sie numer rezerwacji/’zamowienia/potwierdzenia, stanowi zatgcznik nr 1 do
regulaminu konkursu;

[) dzien roboczy — kazdy dzieh tygodnia od poniedziatku do pigtku za wyjgtkiem dni
ustawowo wolnych od pracy.

2. POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, w nastepujacych kinach
Cinema City: Warszawa — Sadyba, Poznan — Plaza, Krakéw — Zakopianka, Wroctaw —
Wroclavia, Katowice — Punkt 44, t6dz — Manufaktura.

Czas trwania konkursu obejmuje okres: 21.05.2025 r. - 03.08.2025 r. - w ktérym mozna dokonaé
zakupu promocyjnego, 13.06.2025 r. - 03.08.2025 r.- w ktérym mozna wysytac zgtoszenia do
konkursu (czas przyjmowania zgtoszen do konkursu). Czynno$ci zwigzane z przyznawaniem i
odbiorem nagrod oraz rozpatrywaniem reklamaciji zakonczg sie do dnia 16.10.2025 r.

Konkurs nie jest gra losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra,
ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009
r. o grach hazardowych (t.j. Dz.U. 2025 r., poz. 595).

Udziat w konkursie jest dobrowolny. Uczestnik przed przystgpieniem do konkursu powinien
zapozna¢ sie z trescig regulaminu. Uczestnik, przystepujgc do konkursu, zobowigzuje sie
do przestrzegania zawartych w regulaminie zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w konkursie.
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3 WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Z zastrzezeniem pkt 3.3 regulaminu, uczestnikiem niniejszego konkursu moze by¢ kazda osoba
fizyczna, bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22! Kodeksu Cywilnego?, ktéra co najmniej
w dniu rozpoczecia konkursu spetnia nastepujgce warunki:

a) ma ukonczone 18 lat i posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych;

b) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej;

c) zapoznata sie z trescig niniejszego regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia.

Przez uczestnika rozumie sie dang osobe fizyczng niezaleznie jakimi danymi identyfikacyjnymi
sie postuguje na potrzeby konkursu. Dziatania uczestnika, polegajgce na zmianie danych
identyfikacyjnych celem obejscia postanowien regulaminu i ograniczen w nim wskazanych
stanowi podstawe do wykluczenia takiej osoby z konkursu, z uwagi na nieuczciwe
i naruszajgce postanowienia regulaminu dziatania.

Zgtoszenie udziatu w konkursie musi by¢ dokonane w sposéb wskazany w regulaminie.
Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkéw zgtoszenia udziatu spowoduje niewaznosé
zgtoszenia.

W konkursie nie mogag uczestniczyé pracownicy oraz osoby wspdétpracujgce na podstawie umow
cywilnoprawnych przy organizacji niniejszego konkursu z: SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz, SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Robert Wojkowskiw todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz, CINEMA
CITY Poland z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Fosa 37, 02-768 Warszawa, ALL JOB POLAND
CC Sp. z o0.0. sp. j. z siedzibg w Warszawie, ul. Woloska 12, 02-675 Warszawa, ani osoby
zwigzane z jakakolwiek firmg, ktore byty w jakikolwiek sposob zaangazowane w przygotowanie
ww. konkursu oraz osoby bliskie pracownikéw i wspotpracownikéw ww. firm. Przez ,0soby
bliskie” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma, macoche
i tesciow.

4 ZASADY KONKURSU

Kazda osoba, spetniajgca warunki okreslone w pkt 3.1 regulaminu, ktéra chce wzig¢ udziat

w konkursie musi spetni¢ fgcznie nastepujgce warunki:

a) dokona¢ zakupu promocyjnego w okresie od dnia 21.05.2025 r. do dnia 03.08.2025 r.,

b) dokonac ptatnosci za dokonany zakup promocyjny,

c) koniecznie zachowa¢ i posiada¢ oryginaty wszystkich biletéw na seanse filméw, ktérych
zakup jest zgtaszany do konkursu, na ktérym/ktérych umieszczony jest numer
rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia,

d) rozwigza¢ zadanie konkursowe (zgodnie z postanowieniami regulaminu, w tym zgodnie
z pkt 1.1 lit. h) i pkt 4.3 regulaminu),

e) zgtosié¢ sie do konkursu poprzez wystanie zgtoszenia za posrednictwem strony internetowe;j
konkursu w okresie od dnia 13.06.2025 r. do godziny 23:59:59 dnia 03.08.2025 r.
(zgodnie z postanowieniami regulaminu, w tym zgodnie z pkt 4.2 i pkt 4.7 regulaminu).

Uczestnik, ktéry chce wzig¢ udziat w niniejszym konkursie, musi dokona¢ zgtoszenia za
posrednictwem umieszczonego na stronie internetowej konkursu formularza zgtoszeniowego
poprzez:

a) podanie nastepujgcych danych obligatoryjnych (obowigzkowych):

— adres e-mail uczestnika,

— podanie dwoch réznych filmow sposrad nastepujgcych: ,,Jak wytresowaé smoka”, ,,F1”
»ouperman”, ,Fantastyczna czwérka: Pierwsze kroki”, ktérych zakup jest zgtaszany
do konkursu (wybor z rozwijanej listy) oraz numeroéw rezerwacji/lzamoéwien/potwierdzen
(numer widoczny na bilecie stanowigcym zakup promocyjny),

! Za konsumenta uwaza sie osobe fizyczng dokonujgcg czynnosci prawnej z przedsiebiorcg niezwigzanej bezposrednio z jej
dziatalnos$cig gospodarczg lub zawodowa.
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b) podanie rozwigzania zadania konkursowego, tj. wymyslenie i przestanie wtasnej, autorskiej
propozycji odpowiedzi na pytanie konkursowe wskazane w pkt 1.1 h) regulaminu zgodnie
z pkt 4.3 regulaminu;

c) zaznaczenie w formularzu nastepujgcych obligatoryjnych (obowigzkowych) o$wiadczen
uczestnika konkursu:

O ,Zapoznatam/-em sie z regulaminem konkursu ,WYGRAJ KINOWE EMOCJE” wraz
z zawartg w nim klauzulg informacyjng dotyczgcq przetwarzania danych osobowych
i akceptuje jego wszystkie postanowienia”.

[ ,O8wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukonczone 18 lat i posiadam petng
zdolno$¢ do czynnoSci prawnych’.

Klauzule informacyjne dot. przetwarzania danych osobowych znajdujg sie w pkt 12 regulaminu.

Formularz zgtoszeniowy do konkursu moze umozliwiaé dodatkowo wyrazanie przez uczestnika
dobrowolnej (nieobowigzkowej) zgody marketingowej na rzecz firmy Cinema City Poland Sp. z
0.0. z siedzibg w Warszawie (ewentualne wyrazenie, albo niewyrazenie dobrowolnej zgody
marketingowej pozostaje bez wptywu na udziat w konkursie).

Uczestnik, przed wystaniem formularza zgtoszeniowego do konkursu, moze zostac
zobowigzany do dokonania prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany przez organizatora
mechanizm zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym
dziataniu, celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez
cztowieka (oznacza to koniecznos¢ wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu
pomiedzy wystaniem formularzy, np. koniecznos¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub
przepisanie kodu z obrazka wskazanego na stronie internetowej konkursu i/lub zaznaczenie
konkretnego rodzaju obrazka/obrazkow).

Rozwigzanie zadania konkursowego musi spetnia¢ tacznie nastepujgce warunki:

— praca musi by¢ wykonana na zadany temat;

— autorem pracy musi byé uczestnik (praca musi by¢ wynikiem osobistej tworczosci
uczestnika);

— uczestnik musi dysponowac autorskimi prawami majgtkowymi do zgtaszanego rozwigzania
zadania konkursowego.

Rozwigzanie zadania konkursowego nie moze zawierac€, tresci sprzecznych z prawem lub

dobrymi obyczajami, a w szczegdlnosci nie moze:

— zawieraC tresci o charakterze niemoralnym, nieetycznym, obrazliwym, oszczerczym,
ksenofobicznym, zniestawiajgcym, pornograficznym, natury politycznej, sprzecznych
prawem;

— naruszac praw osob trzecich, w tym w szczegdlnosci: dobr osobistych i praw autorskich.

Rozwigzanie zadania konkursowego musi skfada¢ sie z maksimum 500 znakéw pisarskich
wigcznie ze ,spacjami”. Dopuszcza sie uzycie matych i wielkich liter.

Po przestaniu prawidtowego zgtoszenia do konkursu uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie
konkursowej. Uczestnik konkursu otrzyma potwierdzenie prawidlowego zgtoszenia oraz
rejestracji w bazie konkursu, poprzez wyswietlenie informacji o prawidtowym przyjeciu
zgtoszenia na stronie internetowej konkursu oraz dodatkowo poprzez otrzymanie wiadomosci
e-mail wystanej na adres e-mail podany w formularzu zgtoszeniowym. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy,
z ktorego korzysta uczestnik, powyzszej informacji e-mail od organizatora, w kategorii
,wiadomosci — smieci” / ,spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika. W razie stosowania przez
uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych, uczestnik zobowigzany jest do regularnego
sprawdzania czy wiadomos¢ od organizatora nie trafita do skrzynki mailowej zawierajgce;
,wiadomosci — $mieci” / ,spam”.
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Uczestnik konkursu powinien posiada¢ urzgdzenie z dostepem do internetu wyposazone
w aktualng przegladarke internetowg np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Safari lub Opera.
Organizator konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow teleinformatycznych
i/lub urzgdzen od organizatora niezaleznych, np. za indywidualng konfiguracje czy legalnosc
oprogramowania lub sprzetu, z ktérego korzysta uczestnik.

Kazdy bilet (w szczegdlnosci numer rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia zamieszczony na
bilecie), ktory zostat wskazany w formularzu zgtoszeniowym, zostanie zweryfikowany przed
wydaniem danej nagrody. Zgtoszenie udziatu w konkursie dopuszczalne jest wytgcznie po
dokonaniu zakupu promocyjnego, tj. czas zakupu nie moze by¢ pdzniejszy niz czas wystania
zgtoszenia do konkursu. W sytuacji, gdyby okazato sie, iz laureat dokonat zgtoszenia zanim
dokonat rzeczywistego zakupu promocyjnego, tj. data i godzina otrzymania zgtoszenia jest
wczesniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu, traci on prawo do nagrody.
W takim przypadku nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

Zgtoszenia do konkursu mogg by¢ wysytane codziennie od dnia 13.06.2025 r. do godziny
23:59:59 dnia 03.08.2025 r., wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego.

Przestanie zgtoszenia do konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg warunkéw regulaminu
konkursu.

W przypadku dokonania wiecej niz jednego zakupu promocyjnego (tj. zakupu wiecej
niz 2 biletébw na 2 rézne seanse w okresie 21.05.2025 r. — 03.08.2025 r.), aby dokonac
prawidtowego zgtoszenia do konkursu z tytutu kazdego kolejnego zakupu promocyjnego, nalezy
kazdy z tych zakupdéw udokumentowac¢ odrebnymi oryginatami biletéw (z zastrzezeniem
postanowien z pkt 1.1 lit. k) i pkt 4.10 regulaminu) iodrebnym zgtoszeniem do konkursu (w tym
odrebnym rozwigzaniem zadania konkursowego). Organizator ma prawo wezwac uczestnika,
ktory zgtosit sie wielokrotnie do konkursu, do przestania/okazania skanu/oryginatu wszystkich
biletow. W przypadku, jezeli uczestnik nie bedzie posiadat tych biletébw moze zostac
zdyskwalifikowany i wykluczony z konkursu, z utratg prawa do nagrody przyznanej mu w
konkursie wigcznie. W przypadku utraty prawa do nagrody nagroda pozostaje w dyspozycii
organizatora.

Kazdy uczestnik konkursu moze nadesta¢ dowolng liczbe zgtoszen (pod warunkiem dokonania
odpowiedniej liczby zakupéw promocyjnych), przy czym jeden (ten sam) numer
rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia uprawnia do wystania takiej liczby zgtoszen do konkursu,
ktéra odpowiada liczbie zakupionych biletéw w ramach jednej (tej samej) rezerwaciji.

Z chwilg wydania nagrody w konkursie uczestnik/laureat przenosi na organizatora wszelkie
majatkowe prawa autorskie do zwycieskiego rozwigzania zadania konkursowego, na podstawie
art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, bez ograniczeh czasowych i terytorialnych, na nastepujgcych
polach eksploataciji:

a) utrwalanie na jakimkolwiek no$niku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnosci na:
nosnikach video, tasmie sSwiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz
wszystkich typach nosnikow przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach video,
dyskach audiowizualnych, technikg $wiattoczulg i cyfrowa, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej formy zapisu,
wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa,

c) obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych nosnikow do obrotu w kraju i za granica, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy,

d) rozpowszechnianie utworu w sposob inny niz okreslony w lit. a) —c) — publiczne wykonania,
wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby
kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscui w czasie przez siebie wybranym, w tym w
szczegolnosci udostepnianie na stronach internetowych,

e) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczone;j ilosci
nadan i wielkosci naktadow,
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f)  wykorzystanie w utworach multimedialnych,

g) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

h) wykorzystanie utworu i jego fragmentéw do celéw promocyjnych i reklamy,

i)  wykorzystanie dla celéow marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji, produktéw
i ustug oraz innych przejawéw dziatalnosci gospodarczej.

Ponadto uczestnik/laureat upowaznia organizatora bez dodatkowego wynagrodzenia do
wykonywania praw zaleznych do utworu, w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem utworu
na powyzszych polach eksploatacji, w tym do dokonywania modyfikacji utworu, taczenia go
z innymi utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikaciji.

Organizator zastrzega sobie prawo i mozliwos¢ weryfikacji, czy uczestnik spetnia warunki
okres$lone w niniejszym regulaminie. Dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji, gdy zachodzi
uzasadnione przypuszczenie, ze uczestnik konkursu narusza zasady okreslone w niniejszym
regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. W tym celu organizator
moze zgdac od uczestnika (zgdaniem skierowanym za posrednictwem wiadomosci e-mail na
adres e-mail, ktory uczestnik podat w formularzu zgtoszeniowym do konkursu) ziozenia
dodatkowych oswiadczenn na piSmie, podania dodatkowych danych badz doreczenia
dokumentow niezbednych do prawidtowego uczestnictwa w konkursie (na adres biura
organizatora), w tym m. in.: podania wszystkich adreséw e-mail uczestnika, numeréw
rezerwacji/’zamowienia/potwierdzenia, ktére uczestnik podat w zgtoszeniu do konkursu,
przestania wszystkich oryginatéw / skandw oryginatéw biletéw zgtoszonych w konkursie.
Brak mozliwosci kontaktu z uczestnikiem skutkuje negatywna weryfikacjg i powoduje usuniecie
podejrzanego zgtoszenia / podejrzanych zgtoszen uczestnika do konkursu. Kazdy uczestnik
konkursu zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos$¢ e-mail od organizatora
nie trafita do skrzynki mailowej uczestnika zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako
,wiadomosci $mieci” / ,spam”. W przypadku braku pozytywnej weryfikacji — niespetnienia
warunkéw wynikajgcych z niniejszego regulaminu lub niespetnienia wszystkich Zzgdan
organizatora, w terminie wyznaczonym przez organizatora (nie dtuzszym niz 7 dni od daty
wystania zgdania przez organizatora) lub préby naruszenia przez uczestnika regulaminu lub
przepisow powszechnie obowigzujgcych, organizator moze (po przeprowadzeniu postepowania
wyjasniajgcego) wykluczy¢é danego uczestnika z konkursu, w tym mogg zosta¢ usuniete
wszystkie zgtoszenia uczestnika do konkursu, uczestnik moze zosta¢ pozbawiony praw do
wszystkich nagrod w konkursie. W takim przypadku nagroda pozostaje w dyspozyciji
organizatora. W szczegdlnosci przyczynag wykluczenia zgtoszenia z konkursu moze byc¢:

a) naruszenie praw o0so6b trzecich,

b) zawarcie w rozwigzaniu zadaniu konkursowym tresci sprzecznych z prawem lub dobrymi
obyczajami, w tym wymienionymi w pkt 4.3 regulaminu.

W przypadku stwierdzenia nieuczciwej ingerencji w systemy organizatora bgdz nieuczciwego
lub niezgodnego z regulaminem i przepisami prawa wptywu na przebieg konkursu, organizator
moze zgtosi¢ ww. praktyke do odpowiednich organéw $cigania.

5 WYLANIANIE LAUREATOW NAGROD

W celu wytonienia laureatéw w konkursie oraz w celu zapewnienia nadzoru nad prawidtowym
przebiegiem konkursu, organizator powotat komisje konkursowa, o ktérej mowa w pkt 7
niniejszego regulaminu.

Rozstrzygniecie konkursu nastgpi w dniu 07.08.2025 r. i polega¢ bedzie na wytonieniu przez

komisje konkursowg sposréd wszystkich prawidtowo zarejestrowanych zgtoszen w konkursie,

najlepszych rozwigzan zadania konkursowego. Komisja konkursowa oceni wedlug wtasnego

uznania wszystkie prawidtowo nadestane do konkursu zgtoszenia, uwzgledniajgc ich jakos¢,

oryginalno$é, kreatywno$¢, walory artystyczne oraz postanowienia regulaminu (w tym pkt 4.3

regulaminu) i wybierze najlepsze rozwigzania zadania konkursowego, tj. wybierze:

— 3 (stownie: trzech) laureatoéw nagréd gtownych w konkursie, tj. nagrod wskazanych w
pkt 6.1 regulaminu (laureaci od nr 1 do nr 3),

— 10 (stownie: dziesieciu) laureatéow nagrod dodatkowych w konkursie, tj. nagréd
wskazanych w pkt 6.2 regulaminu (laureaci od nr 4 do nr 13).
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Weryfikacja poprawnosci zgtoszen do konkursu bedzie dokonywana za pomocg systemu
teleinformatycznego obstugujgcego konkurs. Czas nadestania zgtoszenia bedzie rejestrowany
przez centralny komputer organizatora.

6 NAGRODY

Nagroda gtéwna w konkursie jest karnet do IMAX 2D w kinach sieci Cinema City
otacznej maksymalnej warto$ci 1 029,60 zt (stownie: jeden tysigc dwadziescia dziewie¢ ztotych
60/100) brutto. Powyzszy karnet wazny jest do 4.08.2026 r. i uprawnia do otrzymania 24 biletow
do IMAX 2D w Cinema City, ztym zastrzezeniem, ze w jednym miesigcu kalendarzowym mozna
wykorzystaé maksymalnie 2 ww. bilety. Karnet IMAX 2D nie upowaznia do otrzymania innych
biletow (np. IMAX 3D). Dodatkowo do ww. nagrody organizator przygotowat czes¢ pieniezng w
wysokosci 114,40 zt (stownie: sto czternascie ztotych 40/100). tgczna catkowita warto$¢ ww.
nagrody wynosi 1 144,00 zt brutto (stownie: jeden tysigc sto czterdziesci cztery ztote 00/100),
przy czym cze$¢ pieniezna nagrody w wysokosci 114,40 zt (stownie: sto czternascie ztotych
40/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od wygrane;.
Podatek, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim zostanie odprowadzony na rachunek
wiasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.

taczna liczba nagrod gtéwnych w catym konkursie wynosi 3 (stownie: trzy) sztuki.

taczna wartos¢ nagrod gtéwnych w catym konkursie wynosi 3 432,00 zt (stownie: trzy tysigce
czterysta trzydziesci dwa ztote 00/100) brutto.

Nagroda dodatkowa w konkursie jest zestaw produktéw kolekcjonerskich sktadajacy sie
z: tshirt, butelki, torby, czapki o tgcznej warto$ci 240,45 zt (stownie: dwiescie czterdziesci
ztotych 45/100) brutto. Laureat nie moze wybra¢ koloru/wzoru/rozmiaru produktow
wchodzgcych w sktad ww. zestawu. Dodatkowo do ww. nagrody organizator przygotowat czesé
pieniezng w wysokosci 26,72 zt (stownie: dwadziescia szesc¢ ztotych 72/100). Laczna catkowita
wartos¢ ww. nagrody wynosi 267,17 zt brutto (stownie: dwiescie sze$¢dziesigt siedem zlotych
17/100), przy czym czesc¢ pieniezna nagrody w wysokosci 26,72 zt (stownie: dwadziescia szes¢
ztotych 72/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od
wygranej. Podatek, o ktorym mowa w zdaniu poprzednim zostanie odprowadzony na rachunek
wiasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.

t3czna liczba nagrod dodatkowych w catym konkursie wynosi 10 (stownie: dziesie¢) sztuk.
taczna warto$¢ nagrod dodatkowych w catym konkursie wynosi 2 671,70 zt (stownie: dwa
tysigce szescset siedemdziesigt jeden ztotych 70/100) brutto.

taczna liczba wszystkich nagréd w catym konkursie wynosi 13 (stownie: trzynascie) sztuk.

taczna wartoS¢ wszystkich nagrod w catym konkursie wynosi 6 103,70 z
(stownie: szes$¢ tysiecy sto trzy ztote 70/100) brutto.

Laureat konkursu nie moze przenie$¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie.
Nie przystuguje mu réwniez prawo do zastrzezenia szczegodlnych wtasciwosci nagrody ani
otrzymania ekwiwalentu pienieznego. Nagroda nie podlega wymianie na inng nagrode
rzeczowa.

7 NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA KONKURSU

Organem dokonujacym weryfikacji przyznania nagrody oraz decydujgcym o przyznaniu
nagrody, o ktérej mowa w pkt 6.1 lub pkt 6.2 regulaminu, jest komisja konkursowa. W sktad
komisji wejdg minimum dwaj przedstawiciele organizatora.

Komisja konkursowa dokonujgc wyboru najlepszych rozwigzan zadania konkursowego, bierze
pod uwage prawidtowosc¢ zgtoszen, w tym zgodnie z pkt 3 i pkt 4 regulaminu, oraz najciekawsze
rozwigzania zadania konkursowego przy uwzglednieniu kryterium jakos$ci, oryginalnosci,
kreatywnosci i walory artystyczne kazdego rozwigzania zadania konkursowego.
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8 POWIADOMIENIE O WYGRANEJ ORAZ SPOSOB OGLASZANIA WYNIKOW

Kazdy laureat konkursu zostanie powiadomiony o wygranej najpézniej w ciggu 7 dni od dnia
rozstrzygniecia konkursu za posrednictwem wystania przez organizatora wiadomosci e-mail,
na adres e-mail, ktéry podano w formularzu zgtoszeniowym, zgodnie z pkt 4.2 regulaminu.
Organizator w tresci wiadomosci e-mail poinformuje o sposobie i terminie przekazania przez
laureata skanu / oryginatu biletéw promocyjnych oraz kompletu niezbednych danych
i oSwiadczen laureata, o ktérych mowa w pkt 8.3 regulaminu, ktére umozliwig przekazanie danej
nagrody.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci z powodu niemoznosci powiadomienia
uczestnika/laureata o wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego adresu e-mail lub
zmiany adresu e-mail w czasie trwania konkursu. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta
czestnik/laureat, powyzszej informacji e-mail od organizatora, w kategorii ,wiadomosci
Smieci”/,spam” w skrzynce odbiorczej laureata. Kazdy uczestnik/laureat konkursu zobowigzany
jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos$¢ e-mail od organizatora konkursu nie trafita do
skrzynki mailowej uczestnika/laureata zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako
,2wiadomosci $mieci’/,spam”.

Warunkiem wydania kazdej nagrody jest prawidiowe wypetnienie i wystanie formularza dla

laureata ww. nagrody, ktéry bedzie dostepny na stronie internetowej pod adresem:

www.laureaci.smolar.pl, w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od momentu wystfania przez

organizatora wiadomosci e-mail informujgcej o wygranej, o ktérej mowa w pkt 8.1 regulaminu.

Kazdy laureat nagrody zobowigzany bedzie podaé/zamiesci¢ w tym formularzu nastepujace

dane i oswiadczenia:

a) adres e-mail laureata, ktéry podano w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu;

b) numery rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia (stanowigcego zakup promocyjny), ktére
podano w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu;

c) imie i nazwisko laureata;

d) numer telefonu laureata;

e) doktadny adres zamieszkania laureata;

f) zamieszczenie / zatgczenie czytelnego skanu lub zdjecia oryginatu kazdego biletu

wskazanego w zwycieskim zgtoszeniu z unikatowym numerem

rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia wskazanym w nagrodzonym zgtoszeniu - tgcznie 2

bilety (ww. pliki nie moga przekracza¢ wielkosci 5 MB i musi by¢ wykonany w formacie jpg

lub png lub jpeg);

oswiadczenia o nastepujacej tresci:

~

g

O ,Zapoznatam/-em sie z regulaminem konkursu ,WYGRAJ KINOWE EMOCJE” wraz
z zawartg w nim klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych
i akceptuje jego wszystkie postanowienia’.

[0 ,0O8wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukoriczone 18 lat i posiadam petng
zdolno$¢ do czynno$ci prawnych’.

00 ,Jestem autorem wszelkich treSci, utworéw - w rozumieniu ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych - jakie powstaty w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego
w konkursie ,WYGRAJ KINOWE EMOCJE”.

O ,Przystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego, powstatego w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego
w konkursie ,WYGRAJ KINOWE EMOCJE’". Tresci te nie naruszajg w Zaden sposob
przepisow obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb trzecich
oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych utworow nie sg
w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/-am Zadnej osobie
licencji uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam wytgczne prawo
do udzielania zezwolenn na rozporzgdzanie | korzystanie z opracowan zadania
konkursowego”.
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0 ,Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie
JWYGRAJ KINOWE EMOCJE”, zgodnie z pkt 4.11 regulaminu konkursu, przenosze na
SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. autorskie prawa majgtkowe do
mojego rozwigzania zadania konkursowego na polach eksploatacji wskazanych w pkt 4.11
regulaminu konkursu’.

[0 ,O8wiadczam, ze nie jestem pracownikiem ani osobg wspofpracujgcg na jakiejkolwiek
podstawie przy realizacji konkursu ,WYGRAJ KINOWE EMOCJE” zz: SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz,
SMOLAR  Agencja  Promocyjno-Reklamowa  Robert  Wojkowski w  todzi,
ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz, CINEMA CITY Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Fosa 37, 02-768 Warszawa, ALL JOB POLAND CC Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Wotoska 12, 02-675 Warszawa ani osobg zwigzang z jakimkolwiek przedsiebiorcg, ktdra
byta w jakikolwiek sposob zaangazowana w przygotowanie ww. konkursu oraz nie jestem
osobg bliskg pracownikom ww. firm (przez ,osobe bliskg” rozumie sie: matzonka,
zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia, pasierba,
pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma, macoche i teSciow)”.

[0 ,Ponosze petng odpowiedzialnos¢ prawng wobec SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0.0. oraz CINEMA CITY Poland z o.0. z siedzibg w Warszawie z tytutu
niezgodnos$ci z prawdg o$wiadczen okreslonych powyzej i zobowigzuje sie zwolnic:
SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. oraz CINEMA CITY Poland z o.0. z
siedzibg w Warszawie od jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci w zakresie objetym tymi
o$wiadczeniami, w szczegdlnoSci w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze
sgdowej, 0sob trzecich z roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia przystugujgcych im
praw”.

Przed wystaniem formularza dla laureatéw nagrod organizator prosi o doktadne sprawdzenie
danych zamieszczanych w formularzu.

Laureaci nagrod sg zobowigzani do zachowania oryginatow biletdw na seanse filmowe
z czytelnymi numerami rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia (ij. biletéw stanowigcych zakup
promocyjny, ktére zostaty wskazane w zgtoszeniu do konkursu). W sytuacji, gdy zachodzi
uzasadnione przypuszczenie, ze ww. laureat nagrody naruszyt zasady konkursu okreslone w
regulaminie lub naruszyt przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa, organizator moze
zobowigza¢ ww. laureata (zadaniem skierowanym za posrednictwem wiadomosci e-mail, na
adres e-mail, ktory laureat podat w formularzu dla laureatéw nagrod, o ktérym mowa w pkt 8.3
regulaminu) do przestania danych, oswiadczen wskazanych w pkt 8.3 regulaminu oraz
oryginatbw ww. biletbw na adres biura organizatora: SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 t.6dz, najpdzniej w terminie do 7 dni od dnia
otrzymania zgdania (decyduje data otrzymania przesyiki przez organizatora). Niedotrzymanie
ww. warunkéw przez laureata nagrody oznacza, ze laureat traci prawo do nagrody.

W przypadku niepodania organizatorowi wymaganych danych i oswiadczen (na stronie
internetowej www.laureaci.smolar.pl), o ktérych mowa w pkt 8.3 regulaminu, przez laureata
nagrody w terminie zgodnym z regulaminem lub niespetnienia przez laureata ww. nagrody
warunkow przewidzianych w regulaminie, w tym w pkt 3 i pkt 4 regulaminu, laureat traci prawo
do nagrody, a niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

Laureaci nagréd moga zgtaszac¢/zamieszcza¢ wymagane dane i oswiadczenia w formularzu dla
ww. laureatéw na stronie internetowej pod adresem www.laureaci.smolar.pl, zgodnie z pkt 8.3
Regulaminu, najpézniej do dnia 21.08.2025 r. O zachowaniu terminu do podania danych i
odwiadczen od laureatéw nagréd, decyduje data ich otrzymania przez organizatora, nie
pozniejsza niz 21.08.2025 r.

Podanie danych osobowych i ZzloZzenie oswiadczen, o ktérych mowa w pkt 8.3
regulaminu jest dobrowolne, jednakze jest warunkiem koniecznym otrzymania danej nagrody.

Niezaleznie od powiadomienia laureatéw, o ktérym mowa w pkt 8.1 regulaminu, wyniki konkursu
mog3g (nie muszg) zostac¢ opublikowane na stronie internetowej konkursu (podany zostanie np.
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numer rezerwacji/zamowienia/potwierdzenia). Nadto zwycieskie rozwigzanie zadania
konkursowego, a takze imie laureata, mogg (nie muszag) zosta¢ opublikowane na stronie
internetowej konkursu. Laureatowi nie przystuguje wynagrodzenie za publikacje tych informacii
i danych.

9. WYDANIE NAGROD

Warunkiem przekazania danej nagrody laureatowi jest przestanie do organizatora (zgodnie z
postanowieniami regulaminu) kompletu wymaganych danych, oswiadczen, dokumentow
oraz wylegitymowanie sie jakimkolwiek dokumentem potwierdzajgcym tozsamos$é i
zawierajgcym zdjecie oraz dane zgodne z danymi podanymi przez ww. laureata, a takze
wypetnienie pokwitowania odbioru nagrody (w chwili odbioru nagrody).

Wszystkie nagrody zostang wystane do laureatéw za posrednictwem poczty kurierskiej w
terminie nie pdzniej niz do dnia 04.09.2025 r. W przypadku nieobecnosci laureata nagrody w
czasie wizyty kuriera zostanie pozostawione/przestane awizo, na ktérym podany zostanie adres
i telefon kontaktowy do firmy kurierskiej, pod ktérym bedzie mozna umoéwi¢ sie na powtérne
doreczenie lub na odbidr wtasny nagrody z magazynu firmy kurierskiej. Kazdy laureat nagrody
moze odebrac przesytke z nagrodg do dnia 11.09.2025 r.

Nagrody wskazane w pkt 6.1 lub w pkt 6.2 regulaminu nieodebrane Iub niewydane z winy lub
przyczyny lezgcej po stronie laureata danej nagrody do dnia 11.09.2025 r., pozostajg w
dyspozycji organizatora.

10. ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

Wszelkie reklamacje dotyczgce niniejszego konkursu, uczestnicy moga zgtasza¢ przez caly
czas trwania konkursu: w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej lub
poprzez doreczenie osobiste, na adres biura organizatora: SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, 93-569 t.6dz, ul. Inzynierska 15 lub za posrednictwem
poczty elektronicznej na adres e-mail organizatora: reklamacja@smolar.pl. O zachowaniu
terminu do wniesienia reklamacji decyduje data jej otrzymania przez organizatora, nie
pozniejsza niz do dnia 06.10.2025 r.

Kazda reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko, doktadny adres uczestnika, adres e-mail
podany w zgtoszeniu do konkursu, ewentualnie, dobrowolnie nr telefonu do ewentualnego
kontaktu, jak rowniez doktadny opis i powdd reklamacji oraz tres¢ zgdania.

Reklamacje rozpatrywane beda w terminie maksymalnym 10 dni od dnia ich otrzymania przez
organizatora, nie pdzniej jednak niz do dnia 16.10.2025 r. (o zachowaniu terminu decyduje data
stempla pocztowego). Uczestnik zostanie o decyzji powiadomiony przez organizatora: listem
poleconym w przypadku zgtoszenia reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem poczty
elektronicznej w przypadku zgtoszenia reklamacji drogg elektroniczng. O zachowaniu terminu
decyduje data nadania przesyiki przez organizatora (data stempla pocztowego) albo data
wystania wiadomosci e-mail przez organizatora.

Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa uczestnika do niezaleznego
od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczenh na drodze postepowania sgdowego.

11. PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze jest autorem wszelkich
utworéw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie mogg powstac
w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego, o ktérym mowa w pkt 1.1. lit. h) regulaminu.

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze powstate w zwigzku
Z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposob przepisdw obowigzujgcego
prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb trzecich i ze jego autorskie prawa
majatkowe do tych utwordéw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone.
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Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu udziela, a organizator oraz CINEMA CITY
Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie nabywajg prawo do nieodptatnego korzystania
z majagtkowych praw autorskich do utworéw powstatych w ramach rozwigzania zadania
konkursowego, w zakresie w jakim jest to niezbedne do przeprowadzenia konkursu zgodnie
Z niniejszym regulaminem, w tym dokonania weryfikacji zgtoszenia do konkursu, wytonienia
laureata, ogtoszenia wynikéw konkursu.

12. Przetwarzanie danych osobowych

Na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (,0gdlne rozporzgdzenie o ochronie danych”, Dz.Urz.UE L 119 z 04.05.2016 str.1,
dalej ,RODOQ”), organizator konkursu informuje, ze w zakresie w jakim dane osobowe
uczestnikOw przetwarzane sg w_celu organizacji konkursu, zgodnie z przepisami prawa
i niniejszym regulaminem, administratorem podanych przez uczestnikéw danych osobowych
jest SMOLAR Agencje Promocyjno-Reklamowg Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska
15, 93-569 L6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy dla todzi
Srodmiesciaw todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod numerem
KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zakladowy 10 000,00 zlotych, NIP: 727-278-80-75,
www.smolar.pl. Dane kontaktowe e-mail: biuro@smolar.pl, adres do korespondencii
ul. Inzynierska 15, 93-569 £.6dz.

SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15,

93-569 t6dz (NIP: 727-278-80-75), jako administrator danych osobowych informuje, ze:

a) dane osobowe uczestnika konkursu pozyskane przez administratora danych osobowych
sg przetwarzane zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa, wytgcznie
w celu zwigzanym z organizacjg konkursu i wykonania zobowigzan organizatora
w zwigzku z konkursem, tj. w celach:

- przyjmowania zgtoszen do konkursu, ustalenia prawa danego uczestnika do uczestnictwa
w konkursie i uzyskania danej nagrody, wydania danej nagrody, rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji, odpowiedzi na ewentualne pytania oraz wykonania niezbednych obowigzkow
prawnych wynikajgcych z przepiséw prawa cigzacych na organizatorze w zwigzku
Z organizacjg konkursu i obowigzkéw sprawozdawczych,

- ustalania, dochodzenia i obrony przed ewentualnymi roszczeniami uczestnikdw
w postepowaniu przed sgdami lub innymi organami,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do konkursu na
podstawie (i) prawnie uzasadnionego interesu realizowanego przez administratora danych
osobowych w postaci organizacji konkursu i wykonania jego zobowigzan zwigzanych
z konkursem, rozpatrzenia zgdan reklamacyjnych w celu ich rozwigzania na etapie
pozasgdowym i ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami
w postepowaniu przed sgadami lub innymi organami i w zwigzku z tym archiwizacji
i zabezpieczenia informacji na wypadek prawnej potrzeby wykazania faktéw (podstawa
prawna przetwarzania - art. 6 ust.1 lit. f RODO oraz (ii) obowigzkéw prawnych organizatora,
w tym zwigzanych z wydaniem i rozliczeniem nagrod w konkursie - art. 6 ust. 1 lit. c RODO,

c) podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia
udzialtu w konkursie. Niepodanie danych skutkuje niemoznoscig wziecia udziatu
w konkursie i odpowiedzi na pytania i reklamacje dot. konkursu,

d) dane osobowe uczestnikow, w tym laureatow, zostaty pozyskane przez ww. administratora
danych osobowych bezposrednio od uczestnika / laureata,

e) osobie, ktdrej dane s3 przetwarzane przystuguje:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych
osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

o$wiadczenia o powyzszym moze ztozy¢ w formie pisemnej na adres siedziby administratora,

tj. SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0., 93-569 t6dz, ul. Inzynierska 15 lub
na adres e- mail: biuro@smolar.pl,
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f) osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego wtasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna,
ze jego dane osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepisow,

g) dane osobowe pozyskane w zwigzku z organizacjg niniejszego konkursu mogg byé
przekazane, udostepnione przez ww. administratora innym podmiotom w celu
przeprowadzenia konkursu, tj. podmiotom Swiadczgcym ustugi serwisowe oraz wsparcia
technicznego dla systemow informatycznych, w ktérych gromadzone sg dane osobowe
uczestnikéw konkursu, podmiotom moggcym uczestniczy¢ w weryfikacji zgtoszeh, w tym
Cinema City Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (Fosa 37, 02-768 Warszawa),
podmiotom moggcym uczestniczy¢ w wydaniu/realizacji nagrod, przewoznikom,
operatorom pocztowym, a takze podmiotom obstugujgcym administratora danych
osobowych prawnie i ksiegowo,

h) dane osobowe bedg przechowywane przez ww. administratora do czasu wygasniecia
ewentualnych roszczen uczestnikow, ktére sg zwigzane z konkursem, dane osobowe
laureata mogg by¢ jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celow

sprawozdawczosci wymaganej przepisami prawa,

i) dane osobowe konkursu nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego, tj. poza Europejski
Obszar Gospodarczy,

j) nie korzysta z systeméw stuzgcych do zautomatyzowanego podejmowania decyzii
dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

13. POSTANOWIENIA KONCOWE

Regulamin konkursu jest jawny i powszechnie dostepny. Petna tres¢ bedzie dostepny na stronie
internetowej konkursu oraz na stronie internetowej organizatora pod adresem:
www.smolar.pl/konkurs-cinema-city-wygraj-kinowe-emocje, a takze w biurze organizatora:
SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa, ul. Inzynierska 15, 93-569 t.6dz.

Zasady przeprowadzenia konkursu okresla wytgcznie niniejszy regulamin. Wszelkie materiaty
promocyjno—reklamowe majg charakter wylgcznie informacyjny. W  kwestiach
nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie obowigzujgce przepisy prawa polskiego,
w tym w szczegdlnosci odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z konkursem moga kontaktowaé
sie z organizatorem za posrednictwem adresu e-mail: biuro@smolar.pl lub tez telefonicznie
dzwonigc pod numerem telefonu 42 636 90 97 lub 42 636 90 93 w dni robocze w godzinach od
9:00 do 17:00 (koszt potgczenia ponosi uczestnik zgodnie z taryfg operatora).
Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktowania sie z uczestnikami konkursu w czasie
jego trwania wytgcznie w kwestiach zwigzanych z konkursem.

Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z chwilg rozpoczecia konkursu.

ORGANIZATOR
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ZALACZNIK NR 1 do regulaminu konkursu ,,WYGRAJ KINOWE EMOCJE”

Wizualizacja przyktadowego (pogladowego) biletu wraz ze wskazaniem, gdzie znajduje sie numer
rezerwacji/’zamowienia/potwierdzenia

NUMER CINEMA
POTWIERDZENIA 201355631438419| CITY

TYTUL Alibi.com 2
czwartek 10.10.2024 18:20

Arkadia

SALA salat
RZAD 3
MIEJSCE 8

normalny 28,90 zt

STUDENCI, SENIORZY ORAZ MLODZIEZ SZKOLNA POWINNI OKAZAC DOKUMENT
UPRAWNIAJACY DO ZNIZKI. BILET SENIORSKI PRZYStUGUJE PO 60 ROKU ZYCIA.
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