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Regulamin konkursu
,Dove Influ Boost”

1. DEFINICJE

Uzyte w niniejszym regulaminie pojecia i definicje bedg miaty ponizej przedstawione znaczenie:

a.

Organizator — SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi,
ul. Inzynierska 15, 93-569 t£6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcow przez Sgd Rejonowy
dla Lodzi Srédmiescia w Lodzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod
numerem KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zaktadowy 10.000,00 ztotych, NIP: 727-278-
80-75, www.smolar.pl, zwana dalej ,organizatorem”;

Konkurs — konkurs organizowany pod nazwg ,Dove Influ Boost" opisany w niniejszym
regulaminie;

Regulamin — niniejszy regulamin konkursu;

Zakup promocyjny — kazdy jednorazowy zakup minimum 1 (stownie: jednego) produktu
sposrod nastepujacych:

— Dezodorant Dove Sweet Treat,

— Zel pod prysznic Dove Sweet Treat,

— Dezodorant Dove Citrus Fresh,

- Zel pod prysznic Dove Summer Spritz.

(dalej zwane ,,produktem promocyjnym” lub ,,produktami promocyjnymi”).

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany przez uczestnika na wiasng rzecz i na wiasny
rachunek, bez zwigzku z dziatalno$cig gospodarczg (zakup konsumencki), a uczestnik musi
faktycznie zapfaci¢ za zakup promocyjny.

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany w okresie od dnia 30.04.2026 r. do dnia 31.05.2026 r.
(t. w trakcie trwania tzw. ,sprzedazy promocyjnej’) w dowolnym sklepie promocyjnym
i udokumentowany jednym oryginatem dowodu zakupu.

Produkty promocyjne pochodzg z oferty handlowej i zostaty wprowadzone do obrotu przez
firme przez Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie lub inne sp6tki z grupy Unilever.
Poza okresem sprzedazy promocyjnej produkty promocyjne sg dostepne w sklepach
promocyjnych, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w konkursie;

Uczestnik — osoba, spetniajgca wymagania okreslone w pkt 3 regulaminu;

Laureat — osoba, ktéra wygrata nagrode w konkursie;

Zgtoszenie do konkursu — uczestnik musi zgtosi¢ sie do konkursu poprzez kompletne
i prawidtowe wypetnienie formularza zgtoszeniowego wraz z rozwigzaniem zadania
konkursowego i wystanie go za posrednictwem strony internetowej konkursu;

Zadanie konkursowe — zadanie konkursowe polega na wykonaniu i przestaniu wtasnego
autorskiego filmu konkursowego na temat: ,,Nagraj TikToka lub Reelsa, inspirowanego
limitowanymi produktami promocyjnymi Dove - mozesz opowiedzie¢ o czym tylko
zechcesz! Moze skojarza Ci sie¢ z konkretnym nastrojem, wakacjami, lookiem albo
vibe’em, a moze beda impulsem do self-care momentu, o ktorym chcesz opowiedzie¢
innym” (dalej: ,film konkursowy”).

Nagrany film konkursowy nalezy opublikowaé w formie TikToka albo Reelsa na Instagramie
z hasztagiem #DovelnfluBoost.

Rozwigzanie zadania konkursowego musi zosta¢ zapisane w formacie i wielkosci
dopuszczalnym przez serwis Instagram lub TikTok (w zaleznos¢ od wyboru serwisu, w ktérym
uczestnik opublikuje zadanie konkursowe).

Inspiracja w filmie konkursowym powinien byé minimum jeden produkt promocyjny,
tj. na filmie konkursowym musi znalez¢ sie przynajmniej jeden sposréd ww. produktow
promocyjnych.

Komisja konkursowa oceniajgc prace wezmie pod uwage przede wszystkim nastepujgce
kryteria:

— zgodnos¢ pracy z postanowieniami niniejszego regulaminu;

kreatywnosc¢;

humor i niebanalny dowcip;

oryginalnosg;

— jakos¢ wykonania.

Rozwigzanie zadania konkursowego musi spetnia¢ fgcznie nastepujgce warunki:

— musi by¢ wykonane na zadany temat;
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— musi by¢ wynikiem osobistej tworczosci uczestnika;

— uczestnik musi by¢é autorem rozwigzania zadania konkursowego i musi dysponowac
autorskimi prawami majgtkowymi do zgtaszanego rozwigzania zadania konkursowego;

— musi spetnia¢ warunki serwisu, na ktérym zostato zamieszczone, tj. Instagram lub TikTok
(w zaleznos¢ od wyboru serwisu, w ktérym uczestnik opublikuje zadanie konkursowe),

— na filmie konkursowym moze (ale nie musi) znajdowa¢ sie wizerunek wytgcznie
uczestnika (tj. na filmie konkursowym nie moze by¢ wizerunku innej osoby),

— film konkursowy musi by¢ dostepny w niezmienionej formie (w formie pierwotnie
zgtoszonej do konkursu) pod przestanym linkiem w formularzu zgtoszeniowym do
konkursu do konca regulaminowego czasu trwania konkursu, tj. do dnia 06.08.2026 r.

Ponadto, rozwigzanie zadania konkursowego nie moze zawierac tresci sprzecznych z prawem

lub dobrymi obyczajami, a w szczegélnosci nie moze:

— by¢ efektem wykorzystania narzedzi opartych na sztucznej inteligencji (Al), takich jak
generatory tekstu, grafiki, wideo czy innych systeméw automatycznego tworzenia tresci;

— zawieraC tresci o charakterze niemoralnym, nieetycznym, obrazZliwym, oszczerczym,
ksenofobicznym, zniestawiajgcym, pornograficznym, natury politycznej;

— wzywac¢ do dyskryminacji czy nienawisci wobec osoby czy osob ze wzgledu na ich
pochodzenie, tozsamosc¢ etniczng, narodowosé, rase, wyznanie, orientacje seksualng czy
poglady polityczne;

— stanowi¢ grozby wobec osoby czy grupy osoéb;

— wzywa¢ do popetnienia wykroczenia, przestepstwa czy aktu terroryzmu, ani tez
propagowac zbrodni wojennych czy zbrodni wobec ludzkosci;

— zachecac¢ do popetnienia samobdjstwa;

— promowac towaréw uzyskanych nielegalnie czy z naruszeniem jakichkolwiek przepisow;

— naruszac jakichkolwiek praw autorskich czy praw osobistych ani zawiera¢ zadnych marek,
(wylgczenie nie dotyczy marki Dove), nazwisk oséb znanych publicznie, ani innych tresci
chronionych prawami wtasnosci intelektualnej;

— promowac jakichkolwiek produktéw lub ustug (za wyjgtkiem produktéw marki Dove);

oraz wszelkich innych, podobnych w tresci i dziataniu informaciji;

i. Strona internetowa konkursu - strona internetowa pod adresem:
www.promocjeunilever.pl/influboost na ktérej prowadzony jest konkurs. Korzystanie ze
strony jest bezptatne jednak wymaga dostepu do Internetu;

j.  Sklep promocyjny — dowolny sklep sieci Biedronka na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,
w ktérym mozna dokonaé zakupu promocyjnego;

k. Dowéd zakupu — oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT wystawionej na
petnoletnig osobe fizyczng, lub e-paragonu fiskalnego, lub imiennej e-faktury VAT
(tj. wystawionej na uczestnika w rozumieniu pkt 3.1 regulaminu) potwierdzajgcy dokonanie
zakupu promocyjnego. Na dowodzie zakupu nie moze znajdowac sie NIP uczestnika, jesli
prowadzi on dziatalno$¢ gospodarczg. Dowdd zakupu na potrzeby konkursu musi by¢ czytelny
i oryginalny tzn. taki, ktéry zostat wystawiony przez sklep promocyjny (ktérego nazwa i adres
znajdujg sie na dowodzie zakupu) i ktéry nie jest sfatszowany. Dowodem zakupu na
potrzeby niniejszego konkursu nie jest w szczegdélnosci jego:

— kserokopia,

— kopia notarialnie poswiadczona,

—  witdrnik,

— odpis,

— duplikat,

— skan,

— niefiskalny dokument, niefiskalny paragon, podsumowanie zakupu.

W razie utraty lub zniszczenia oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego udziat

w konkursie, uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora.

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer

dowodu zakupu oraz data zakupu stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego regulaminu;

I.  Dzien roboczy — kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku za wyjgtkiem dni ustawowo
wolnych od pracy w rozumieniu ustawy z 18 stycznia 1951 r. o dniach wolnych od pracy
(tj. Dz.U. z 2025 r., poz. 296);

m. Dane osobowe - dane osobowe uczestnikdw konkursu bedg przetwarzane zgodnie
z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa. Szczegétowe informacje dotyczgce
przetwarzania danych osobowych uczestnikéw konkursu znajdujg sie w pkt 12 regulaminu;
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Hasztag — nastepujgcy cigg znakow: ,#DovelnfluBoost”. W celu prawidtowego zgtoszenia do
konkursu poprzez serwis Instagram lub TikTok nalezy doda¢ ww. hasztag do rozwigzania
zadania konkursowego, ktory jest warunkiem koniecznym uczestnictwa w konkursie;
Instagram — internetowy serwis spotecznosciowy. Korzystanie z serwisu Instagram jest
bezptatne, jednak wymaga dostepu do Internetu. Uczestnik, ktéry bedzie chciat opublikowac
zadanie konkursowe poprzez Instagram musi posiadac publiczny profil w serwisie Instagram.
W przypadku osoéb nieposiadajgcych profilu, w celu opublikowania zadania konkursowego
poprzez Instagram, konieczne jest dokonanie przez takie osoby rejestracji, zgodnie
z zasadami wskazanymi w serwisie Instagram;

Instagram Reels (tzw. rolki) — to format krétkich, pionowych filméw na Instagramie.
Umozliwiajg nagrywanie, montaz z uzyciem muzyki, efektow i napiséw wewnatrz aplikacji;
TikTok — serwis spotecznosciowy do tworzenia i udostepniania krotkich filméw. Korzystanie
z serwisu jest bezpfatne, jednak wymaga dostepu do Internetu. Uczestnik, ktéry bedzie chciat
opublikowa¢ zadanie konkursowe poprzez TikTok musi posiadac publiczny profil w serwisie
TikTok. W przypadku oséb nieposiadajgcych profilu, w celu w opublikowania zadania
konkursowego poprzez TikTok, konieczne jest dokonanie przez takie osoby rejestracji,
zgodnie z zasadami wskazanymi w serwisie TikTok.

2. POSTANOWIENIA OGOLNE
Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;.

Czas trwania konkursu obejmuje okres od dnia 30.04.2026 r. do dnia 31.05.2026 r., przy czym
czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem nagréd oraz rozpatrywaniem reklamaciji
zakonczg sie do dnia 06.08.2026 r.

Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra,
ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009
r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 595).

Udziat w konkursie jest dobrowolny. Uczestnik przed przystgpieniem do konkursu powinien
zapoznac¢ sie z trescig regulaminu. Uczestnik, przystepujgc do konkursu, zobowigzuje sie do
przestrzegania zawartych w regulaminie zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w konkursie. Przestanie zgtoszenia do konkursu
oznacza jednoczesng akceptacje przez uczestnika postanowien regulaminu.

Konkurs nie jest w zaden sposob sponsorowany, popierany, organizowany czy
administrowany, ani powiagzany z serwisem Instagram i TikTok. Wszelkie informacje,
ktore sa udostepniane w celu udziatu w konkursie, beda wykorzystane wylacznie w celu
i na zasadach opisanych w regulaminie. Serwis Instagram i TikTok stanowi jedynie
medium komunikacji w zakresie konkursu, tym samym przystapienie do konkursu jest
jednoczesnie oswiadczeniem uczestnika konkursu, iz zwalnia serwis Instagram i TikTok
z wszelkiej odpowiedzialnosci zwigzanej z przeprowadzeniem konkursu.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Z zastrzezeniem pkt 3.3 regulaminu, uczestnikiem niniejszego konkursu moze by¢ kazda osoba
fizyczna, bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22 KC?, ktéra co najmniej w dniu rozpoczecia
konkursu spetnia nastepujace warunki:

a) ma ukonczone 18 lat i posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych,

b) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,

c) jest uzytkownikiem numeru telefonu jednego z operatoréw sieci telefonii komérkowej
dziatajgcych na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej i posiada adres e-mail,

d) posiada aktywne i publiczne konto/profil uzytkownika w serwisie Instagram lub
TikTok (w zalezno$¢ od wyboru serwisu, w ktérym uczestnik opublikuje zadanie
konkursowe),

e) zapoznala sie z trescig niniejszego regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia.

I Za konsumenta uwaza sie osobe fizyczng dokonujgca czynnosci prawnej z przedsiebiorcg niezwigzanej bezposrednio z jej
dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.
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Przez uczestnika rozumie sie osobe fizyczng niezaleznie jakimi danymi identyfikacyjnymi sie
postuguje na potrzeby konkursu. Dziatania uczestnika, polegajgce na zmianie danych
identyfikacyjnych celem obejscia postanowiern regulaminu i ograniczen w nim wskazanych
stanowig podstawe do wykluczenia takiej osoby z konkursu, z uwagi na nieuczciwe
i naruszajgce postanowienia regulaminu dziatania. Ponadto, zabroniony jest udziat w konkursie
za posrednictwem konta fikcyjnego (gdzie opublikowano film konkursowy) w serwisie Instagram
lub TikTok rozumianego jako konto zawierajgce inne dane niz prawdziwe dane osoby
korzystajgcej z tego konta osoby fizycznej.

Zgtoszenie udziatu w konkursie musi by¢ dokonane w sposéb wskazany w regulaminie.
Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkéw zgtoszenia udzialu spowoduje niewaznosc
zgtoszenia.

W konkursie nie mogg uczestniczy¢ przedsiebiorcy dokonujgcy zakupu promocyjnego
w celach zwigzanych z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg lub
posiadajgcy dowdd zakupu z ujawnionym NIP-em prowadzonej firmy/przedsigbiorstwa
(na dowodzie zakupu, ktory jest zgtaszany do konkursu, nie moze by¢ NIP-u uczestnika jesli
prowadzi on dziatalno$¢ gospodarczg.). W konkursie nie mogg braé rowniez udziatu pracownicy
oraz osoby wspoipracujgce na podstawie umowy cywilnoprawnej: SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi, SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Robert Wojkowski, Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Unilever
Poland Services Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie ani sklepéw promocyjnych w rozumieniu
regulaminu konkursu. Zakaz dotyczy takze czionkéw ich rodzin. Przez ,cztonkéw rodzin”
rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia,
pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzehnstwo, ojczyma, macoche i tesciow.

4. ZASADY KONKURSU

Kazda osoba, spetniajgca warunki okreslone w pkt 3.1 regulaminu, ktéra chce wzigé udziat

w konkursie musi:

— dokona¢ zakupu promocyjnego w okresie trwania sprzedazy promocyjne;j,

— dokona¢ ptatnosci za zakup promocyijny,

— koniecznie zachowac oryginat dowodu zakupu (uczestnicy zobowigzani sg do zachowania
kazdego oryginatu dowodu zakupu zgtoszonego w konkursie, co najmniej do dnia
06.08.2026 r. Organizator ma prawo zazgdac¢ od uczestnika zgodnie z pkt 4.11 regulaminu
okazania/przekazania tylu oryginatbw dowoddw dokonania zakupu promocyjnego,
ilu zgtoszen dokonat uczestnik w catym dotychczasowym okresie konkursu — pod rygorem
utraty prawa do nagrody w konkursie, usuniecia wszystkich jego zgtoszeh w konkursie
zaréwno przysztych, jak i dotychczasowych lub pozbawienia go prawa do udziatu

— w konkursie);

— rozwigza¢ zadanie konkursowe z pkt 1.1 lit. h regulaminu;

— zglosi¢ sie do konkursu poprzez wystanie zgtoszenia za posrednictwem strony internetowej
konkursu zgodnie z pkt 4.2 regulaminu, w terminie wskazanym w pkt 4.6 regulaminu.

Uczestnik, ktéry chce wzigé udziat w niniejszym konkursie, musi dokonaé¢ zgtoszenia za
posrednictwem umieszczonego na stronie internetowej konkursu formularza zgtoszeniowego
poprzez podanie nastepujgcych danych i oswiadczen:

1) obowigzkowe dane i oswiadczenia uczestnika konkursu:

— numer tel. komérkowego (kontaktowego) uczestnika,

— adres e-mail uczestnika,

— numer dowodu zakupu promocyjnego (patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu),

— data zakupu promocyjnego (patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu),

— wskazac¢/dodac¢ link do posta (ij. filmu konkursowego) z profilu uczestnika z platformy
spotecznosciowej Instagram lub TikTok w zalezno$¢ od wyboru serwisu, w ktérym uczestnik
opublikuje zadanie konkursowe,

— zaznaczenie nastepujgcych oswiadczen przez uczestnika:

»+Akceptuje regulamin konkursu ,Dove Influ Boost”.”
0 ,0O8wiadczam, ze mam ukonczone 18 lat i posiadam petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych.”
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01 ,Zgadzam sie na przetwarzanie moich danych osobowych przez administratora danych
osobowych, tj. Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, na potrzeby wzigcia
udziatu w konkursie ,Dove Influ Boost”, a takze zapoznatam/-em sie z informacjg
o przetwarzaniu danych osobowych ujetg w regulaminie.”

2) dobrowolne oswiadczenie uczestnika konkursu (fakultatywne — bez wplywu na udziat
w konkursie w przypadku jego podania lub niepodania przez uczestnika) — zgoda
uczestnika na przetwarzanie jego danych osobowych w celu przesytania informacji
handlowych (w celach marketingowych), poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola
w formularzu zgtoszeniowym, o nastepujgcej tresci:

0 ,Tak, chce otrzymac oferty i wiadomosci od starannie dobranych marek nalezgcych do
Unilever za posrednictwem e-maila i spersonalizowanej do moich zainteresowan
i preferencji reklamy internetowej.
Jesli chcesz wiedzie¢ wiecej o tym jak wykorzystujemy Twoje dane osobowe zapoznaj
sie z naszg Informacji o Prywatno$ci oraz Informaciji o plikach cookie.
Rejestrujgc sie potwierdzam, ze mam ukonczone 18 lat.”

Uczestnik, przed wystaniem formularza zgloszeniowego do konkursu, moze zostac
zobowigzany do dokonania weryfikacji poprzez stosowany przez organizatora mechanizm
zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym dziataniu,
celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cztowieka
(oznacza to konieczno$¢ wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu pomiedzy
wystaniem formularzy, np. koniecznos$¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub przepisanie kodu
z obrazka wskazanego na stronie internetowej konkursu i/lub zaznaczenie konkretnego rodzaju
obrazka/obrazkéw).

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego organizator prosi o doktadne sprawdzenie danych
i informacji zamieszczanych ww. formularzu.

Po przestaniu prawidtowego zgtoszenia do konkursu uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie
konkursowej. Uczestnik konkursu otrzyma potwierdzenie prawidtowego zgtoszenia oraz
rejestracji w bazie konkursu, poprzez wyswietlenie informacji o prawidtowym przyjeciu
zgtoszenia na stronie internetowej konkursu oraz dodatkowo poprzez otrzymanie wiadomosci
e-mail wystanej na adres e-mail podany w formularzu zgtoszeniowym, zgodnie z pkt 4.2
regulaminu. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system
teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta uczestnik, powyzszej informac;ji
e-mail od organizatora, w kategorii ,wiadomosci $mieci’/,spam” w skrzynce odbiorczej
uczestnika. Kazdy uczestnik konkursu zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy
wiadomos¢ e-mail od organizatora konkursu nie ftrafita do skrzynki mailowej uczestnika
zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako ,wiadomosci $mieci’/,spam”.

Uczestnik konkursu musi posiada¢ urzgdzenie z dostepem do internetu wyposazone
w aktualng przegladarke internetowg np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Safari lub Opera.
Organizator konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow teleinformatycznych
i/lub urzadzen od organizatora niezaleznych, np. za indywidualng konfiguracje czy legalnos¢
oprogramowania lub sprzetu, z ktérego korzysta uczestnik.

Dowdd zakupu zostanie zweryfikowany przy wydawaniu nagréd (przekazanie skanu/zdjecia
oryginatu dowodu zakupu jest warunkiem koniecznym wydania okreslonej nagrody). Zgtoszenie
udziatu w konkursie dopuszczalne jest wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego, tj. czas
zakupu (data i godzina uwidoczniona na dowodzie zakupu) nie moze by¢ pdzniejszy niz czas
wystania zgtoszenia do konkursu. W sytuacji, gdyby okazato sig, iz laureat dokonat zgtoszenia
zanim dokonat rzeczywistego zakupu promocyjnego, tj. data i godzina otrzymania zgtoszenia
jest wczesniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu, wynikajgca z dowodu
zakupu, traci on prawo do danej nagrody.
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Zgtoszenia do konkursu mogg by¢é wysytane codziennie od godziny 00:00:00 dnia
30.04.2026 r. do godziny 23:59:59 dnia 31.05.2026 r., wylgcznie po dokonaniu zakupu
promocyjnego.

W przypadku dokonania wiecej niz jednego zakupu promocyjnego, aby dokonac¢ prawidtowego
zgtoszenia do konkursu z tytutu kazdego zakupu promocyjnego, nalezy kazdy z tych zakupéw
udokumentowac odrebnym oryginatem dowodu zakupu i odrebnym zgtoszeniem do konkursu.
Organizator ma prawo wezwaé uczestnika, ktory zgtosit sie wielokrotnie do konkursu,
do przestania wszystkich oryginatow dowodéw zakupdéw. W przypadku, jezeli uczestnik nie
bedzie posiadat tych dowoddéw zakupdw, moze zosta¢ zdyskwalifikowany i wykluczony
z konkursu, z utratg prawa do nagrody przyznanej mu w konkursie wtgcznie. W takim przypadku
niewydane nagrody pozostajg w dyspozycji organizatora.

Kazdy uczestnik konkursu, moze nadesta¢ dowolng liczbe zgloszen (pod warunkiem
dokonania, odpowiedniej liczby zakupéw promocyjnych), jednakze jedna osoba oraz osoby
z jednego gospodarstwa domowego (przez termin ,gospodarstwo domowe” organizator
rozumie ten sam adres zamieszkania uczestnikow konkursu) moze/moga otrzyma¢ w ramach
catego konkursu tylko jedng nagrode w konkursie. Dotyczy to réwniez sytuacji, w ktorej jedna
osoba/osoby z jednego gospodarstwa domowego, bedzie/bedg przesyla¢ zgtoszenia do
konkursu, podajgc rézne numery telefoniczne/adresy e-mail, a zakwalifikuje/zakwalifikujg sie do
wiecej anizeli jednej nagrody. W takim przypadku dana osoba/osoby z jednego gospodarstwa
domowego otrzyma prawo do tylko jednej nagrody (wyzszego stopnia/o wyzszej wartosci),
a pozostate niewydane nagrody pozostajg w dyspozycji organizatora. W przypadku
stwierdzenia przez organizatora razgcego naruszenia przez uczestnika (tj. osobe legitymujaca
sie danym adresem e-mail lub numerem telefonu) postanowien regulaminu, a w szczegdlnosci
postanowieh niniejszego punktu organizator ma prawo wykluczy¢ uczestnika z konkursu,
pozbawi¢ go prawa do danej nagrody, w tym rowniez usung¢ wszystkie jego zgtoszenia
w konkursie (zaréwno te juz przestane, jak i przyszte).

Dokonujac zgtoszenia uczestnictwa w konkursie, kazdy uczestnik deklaruje przeniesienie
autorskich praw majgtkowych do rozwigzania konkursowego, jezeli rozwigzanie to zostanie
nagrodzone nagrodg. Z chwilg wydania nagrody w konkursie uczestnik przenosi na
organizatora wszelkie majgtkowe prawa autorskie do tego rozwigzania zadania konkursowego,
na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na
nastepujgcych polach eksploatacji:

a) utrwalanie na jakimkolwiek nosniku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnosci na:
nosnikach video, tasmie Swiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz
wszystkich typach nosnikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach video,
dyskach audiowizualnych, technikg $Swiattoczutg i cyfrowg, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikow dostosowanych do tej formy zapisu,
wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

c) obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych nosnikdw do obrotu w kraju i za granicg, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy,

d) rozpowszechnianie utworu w sposoéb inny niz okreslony w lit. a) — ¢) — publiczne wykonania,
wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposoéb, aby
kazdy mogt mieé do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym
w szczegolnosci udostepnianie na stronach internetowych,

e) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczone;j ilosci
nadan i wielkosci naktadow,

f)  wykorzystanie w utworach multimedialnych,

g) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

h) wykorzystanie utworu i jego fragmentéw do celéw promocyjnych i reklamy,

i)  wykorzystanie dla celow marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikaciji, produktow
i ustug oraz innych przejawéw dziatalnosci gospodarcze;.
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Ponadto, uczestnik upowaznia organizatora bez dodatkowego wynagrodzenia do wykonywania
praw zaleznych do utworu oraz do zezwalania na wykonywanie praw zaleznych, w zakresie
uzasadnionym wykorzystywaniem utworu na powyzszych polach eksploatacji, w tym do
dokonywania modyfikacji utworu, tgczenia go z innymi utworami, przekazywania innym
podmiotom w celu modyfikaciji.

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze:

a) jest autorem wszelkich utworédw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, jakie zgtasza w ramach rozwigzania zadania konkursowego i dysponuje
autorskimi prawami majagtkowymi do utworéow zgtaszanych w rozwigzaniu zadania
konkursowego;

b) powstate w zwigzku z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposéb
przepisdw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub dobr osobistych oséb trzecich
i ze jego autorskie prawa majatkowe do tych utworéw nie sg w jakimkolwiek zakresie
ograniczone lub obcigzone;

Cc) przekazuje na rzecz organizatora oraz Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie
prawo do nieodptatnego korzystania z majgtkowych praw autorskich do utworow
powstatych w ramach rozwigzania zadania konkursowego, w zakresie w jakim jest to
niezbedne do przeprowadzenia konkursu zgodnie z niniejszym regulaminem, w tym
dokonania weryfikacji zgtoszenia do konkursu, wytonienia laureatéw, ogtoszenia wynikow
konkursu;

d) w przypadku nagrodzenia rozwigzania zadania konkursowego nagrodg — uczestnik wyraza
bezptatng zgode na rozpowszechnienie/opublikowanie rozwigzania zadania konkursowego
na stronach internetowych lub w ramach serwiséw spotecznosciowych zarzgdzanych
i administrowanych przez Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie lub inne spofki
z grupy Unilever lub na ich zlecenie; powyzsza zgoda zostaje udzielona w celu realizac;ji
zatozen i celow konkursu, w zakresie niezbednym do ich publikacji lub innego
rozpowszechniania oraz dokonywania ich opracowania w stopniu jaki ww. podmioty uznajg
za stosowny i wskazany dla prawidiowej realizacji zatozen i celéw konkursu;

e) ponosi pelng odpowiedzialno$¢ prawnag wobec organizatora oraz Unilever Polska sp. z o0.0.
z siedzibg w Warszawie za niezgodnos$¢ z prawdg oswiadczen okreslonych powyzej
i zwalnia organizatora oraz Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie od
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym ww. odwiadczeniami, w szczegdlnosci
w przypadku wystgpienia osob trzecich z roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia
przystugujgcych im praw.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy uczestnik/laureat spetnia warunki
okreslone w niniejszym regulaminie. W tym celu organizator moze zgda¢ (zadaniem
skierowanym za posrednictwem wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktory uczestnik/laureat
podat w formularzu zgtoszeniowym do konkursu lub formularzu dla laureatéw) od uczestnika/
laureata ztozenia/przestania dodatkowych oswiadczen na piSmie, podania dodatkowych
danych badZz przediozenia dokumentéw niezbednych do prawidiowego uczestnictwa
w konkursie, w tym wszystkich oryginatéw dowodéw zakupdéw promocyjnych, ktérych numery
zostaly podane w formularzach zgtoszeniowych do konkursu, zaswiadczenia/umowy
z operatorem telefonii komdrkowej uczestnika lub innego dokumentu/dowodu
potwierdzajgcego, ze podany numer telefonu nalezy do uczestnika (z zakryciem/
zamazaniem/wycieciem niepotrzebnych danych uczestnika takich jak nr PESEL, seria i nr
dowodu osobistego). Uczestnicy/laureaci mogg zostaé zobowigzani przez organizatora do
przestania ww. dodatkowych informacji, dokumentéw na adres siedziby organizatora lub na
adres poczty elektronicznej organizatora wskazany przez niego w zgdaniu. Brak mozliwosci
kontaktu z uczestnikiem/laureatem skutkuje negatywng weryfikacja i powoduje usuniecie
podejrzanego zgtoszenia/podejrzanych zgtoszen uczestnika/laureata do konkursu. Kazdy
uczestnik/laureat konkursu zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomosé
e-mail od organizatora nie trafita do skrzynki mailowej uczestnika/laureata zawierajgcej
wiadomosci zakwalifikowane jako ,wiadomosci Smieci’/,spam”. W przypadku braku pozytywnej
weryfikacji — niespetnienia warunkéw wynikajgcych z niniejszego regulaminu lub niespetnienia
wszystkich zgdan organizatora, w terminie wyznaczonym przez organizatora (nie dtuzszym niz
5 dni roboczych od daty wystania zgdania przez organizatora) lub proby naruszenia przez
uczestnika/laureata regulaminu lub przepiséw powszechnie obowigzujgcych, organizator moze
(po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego) wykluczy¢ danego uczestnika/laureata z
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konkursu, w tym mogg zosta¢ usuniete wszystkie zgtoszenia uczestnika/laureata do konkursu,
uczestnik/laureat moze zosta¢ pozbawiony prawa do okreslonej nagrody w konkursie. W takim
przypadku niewydana okreslona nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora. W przypadku
stwierdzenia nieuczciwej ingerencji w systemy organizatora badz nieuczciwego lub
niezgodnego z regulaminem i przepisami prawa wptywu na przebieg konkursu, organizator
moze zgtosi¢ ww. praktyke do odpowiednich organéw $cigania.

Wielokrotne przestanie zgtoszenia do konkursu na podstawie jednego oryginatu dowodu
zakupu promocyjnego, wystane przez tego samego uczestnika lub przez kilku uczestnikow nie
zwieksza szansy wygrania nagréd — bedzie traktowane jako duplikat i zostanie usuniete
z bazy zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidtowe zgtoszenie).

Uczestnicy konkursu zobowigzani sg do samodzielnego przygotowania zgtoszen konkursowych
(w tym w szczegdlnosci rozwigzan zadania konkursowego). Wykorzystywanie narzedzi
opartych na sztucznej inteligencji (Al), takich jak generatory tekstu, grafiki, czy inne systemy
automatycznego tworzenia tresci, jest niedozwolone. Niniejszy zakaz ma na celu zapewnienie
uczciwej rywalizacji oraz promowanie kreatywnosci i umiejetnosci uczestnikéw konkursu.
Zakaz obejmuje wszelkie formy generowania tresci lub wspomagania sie Al w procesie
twoérczym, chyba ze regulamin konkursu wyraznie dopuszcza okreslone narzedzia lub techniki.
W przypadku stwierdzenia naruszenia niniejszego postanowienia, zgtoszenie konkursowe
zostanie usuniete z bazy zgtoszen, a uczestnik moze zosta¢ wykluczony z dalszego udziatu
w konkursie z utratg prawa do nagrody wigcznie.

5. WYLANIANIE LAUREATOW NAGROD

W celu wytonienia laureatow nagréd w konkursie oraz w celu zapewnienia nadzoru nad
prawidtowym przebiegiem konkursu, organizator powota komisje konkursowa, o ktérej mowa
w pkt 7 niniejszego regulaminu.

Weryfikacja poprawnosci przesytanych zgtoszen do konkursu bedzie dokonywana za pomoca
systemu teleinformatycznego obstugujgcego konkurs. Czas nadestania zgtoszenia bedzie
rejestrowany przez centralny komputer organizatora.

Rozstrzygniecie konkursu nastgpi w dniu 10.06.2026 r. i polega¢ bedzie na wytonieniu, przez

komisje konkursowg sposrod wszystkich prawidtowo zarejestrowanych zgtoszen, zgodnych

z regulaminem, najlepszych rozwigzah zadania konkursowego. Komisja konkursowa oceni

wediug wilasnego uznania wszystkie prawidtowo nadestane do konkursu zgtoszenia,

uwzgledniajgc postanowienia regulaminu (w szczegolnosci kryteria wskazane w pkt 1.1 lit. h

regulaminu) i wybierze w kolejnosci od najlepszych:

— 2 (stownie: dwoéch) laureatow nagréd I-go stopnia w konkursie wskazanych w pkt
6.1 regulaminu (laureaci nr 1i nr 2),

— 8 (stownie: o$miu) laureatéw nagréd ll-go stopnia w konkursie wskazanych w pkt
6.2 regulaminu (laureaci od nr 3 do nr 10).

Organizator konkursu, zastrzega mozliwos¢ niewytonienia wszystkich laureatéw nagréd,
w sytuacji gdyby nie byto wystarczajacej liczby zgtoszen w konkursie lub nadestane zgtoszenia
nie spetniaty warunkéw wskazanych w regulaminie.

6. NAGRODY

Nagroda I-go stopnia w konkursie sklada si¢ z nastepujacych czesci:

vouchera z przeznaczeniem na realizacje przez laureata z wybrang przez Unilever Polska
sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie Influencerka wspélnego TikToka lub Reelsa wraz
z kampaniag promocyjng o wartosci tagcznej 3 000,00 zt (stownie: trzy tysigce ztotych
00/100) brutto. Opis ww. vouchera znajduje sie w zataczniku nr 2 do regulaminu,
zestawu akcesoriéw do tworzenia contentu tzw. ,,Video Kit” o wartosci tacznej 1 000,00
zt (stownie: jeden tysigc ztotych 00/100) brutto.

Dodatkowo do nagrody I-go stopnia organizator przygotowat czesS¢ pieniezng nagrody
w wysokosci 444,44 zt (stownie: czterysta czterdziesci cztery ztote 44/100). Lgczna catkowita
wartos¢ nagrody I-go stopnia wynosi 4 444,44 zt (stownie: cztery tysigce czterysta czterdziesci
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cztery ztote 44/100) brutto, przy czym czes$¢€ pieniezna nagrody I-go stopnia w wysokosci 444,44
zt (stownie: czterysta czterdziesci cztery ztote 44/100) zostanie przeznaczona na pokrycie
naleznego podatku dochodowego od wygranej w wysokosci 10% wartosci nagrody. Organizator
odprowadzi nalezny podatek dochodowy do wiasciwego urzedu skarbowego oraz ztozy
stosowng deklaracje PIT.

taczna liczba nagrod I-go stopnia w konkursie wynosi 2 (stownie: dwie) sztuki.

taczna wartos¢ nagrod I-go stopnia w konkursie wynosi 8 888,88 zt (stownie: osiem tysiecy
osiemset osiemdziesigt osiem ztotych 88/100) brutto.

Nagroda ll-go stopnia w konkursie jest zestaw akcesoriow do tworzenia contentu tzw.
»Video Kit” o wartosci tacznej 1 000,00 zt (stownie: jeden tysigc ztotych 00/100) brutto.
Dodatkowo do nagrody ll-go stopnia organizator przygotowat czes¢ pieniezng nagrody
w wysokosci 111,11 zt (stownie: sto jedenascie ztotych 11/100). taczna catkowita wartosc
nagrody ll-go stopnia wynosi 1 111,11 zt (stownie: jeden tysigc sto jedenascie ztotych 11/100)
brutto, przy czym czes¢ pieniezna nagrody llI-go stopnia w wysokosci 111,11 zt (stownie: sto
jedenascie ziotych 11/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku
dochodowego od wygranej w wysokosci 10% wartosci nagrody. Organizator odprowadzi
nalezny podatek dochodowy do wifasciwego urzedu skarbowego oraz ziozy stosowng
deklaracje PIT.

taczna liczba nagrod II-go stopnia w konkursie wynosi 8 (stownie: osiem) sztuk.

taczna wartosé nagréd Il-go stopnia w konkursie wynosi 8 888,88 zt (stownie: osiem tysiecy
osiemset osiemdziesiat osiem ztotych 88/100) brutto.

¥ gczna liczba nagréd w konkursie wynosi 10 (stownie: dziesiec) sztuk.

taczna wartos¢ nagréd w konkursie wynosi 17 777,76 zt (stownie: siedemnascie tysiecy
siedemset siedemdziesiagt siedem ztotych 76/100) brutto.

Laureaci konkursu nie mogg przenie$¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie. Nie
przystuguje im rowniez prawo do zastrzezenia szczegolnych wtasciwosci nagréd ani otrzymania
ekwiwalentu pienieznego. Nagroda nie podlega wymianie na jakiekolwiek inne nagrody
rzeczowe.

7 NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA KONKURSU

Organem dokonujgcym weryfikacji przyznania nagrdd oraz decydujgcym o przyznaniu nagrod,
o ktérych mowa w pkt 6.1 i pkt 6.2 regulaminu, bedzie komisja konkursowa. W skiad
komisji wejdg minimum dwaj przedstawiciele organizatora.

Komisja konkursowa, dokonujgc wyboru najlepszych rozwigzah zadania konkursowego,
wezmie pod uwage prawidtowos¢ zgtoszen zgodnie z pkt 3 i pkt 4 regulaminu przy
uwzglednieniu postanowien regulaminu (w szczegolnosci kryteria wskazane w pkt 1.1 lit. h
regulaminu).

8 POWIADOMIENIE O WYGRANEJ ORAZ SPOSOB OGLASZANIA WYNIKOW

Wszyscy laureaci konkursu zostang powiadomieni o wygranej, w tym o rodzaju wygrane;j
nagrody, najpdzniej w ciggu 2 dni roboczych od dnia rozstrzygniecia konkursu za
posrednictwem wystania na koszt organizatora wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktéry
podano w formularzu zgtoszeniowym, zgodnie z pkt 4.2 regulaminu.

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢é dodatkowego, ewentualnego kontaktu telefonicznego
z laureatem nagrody I-go stopnia na numer telefonu, ktéry podano w zgtoszeniu do konkursu,
zgodnie z pkt 4.2 regulaminu.

Organizator w tresci wiadomosci e-mail (oraz podczas ewentualnej rozmowy telefonicznej
z laureatem nagrody I-go stopnia), poinformuje o sposobie i terminie przekazania/
zamieszczenia przez laureata oryginatu dowodu zakupu promocyjnego oraz kompletu
niezbednych danych i oswiadczen laureata, o ktérych mowa w pkt 8.3 regulaminu, ktére
umozliwig przekazanie okreslonej nagrody.
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Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznosci powiadomienia laureata
0 wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego adresu e-mail/numeru telefonu lub
zmiany adresu e-mail/numeru telefonu w czasie trwania konkursu lub posiadania przez
uczestnika wigczonej w telefonie komdrkowym blokady SMS Premium lub w przypadku
ewentualnego kontaktu telefonicznego z laureatem nagrody I-go stopnia niepodjecia rozmowy
telefonicznej przez laureata, pomimo co najmniej trzech (tgcznie) préb kontaktu podejmowanych
przez organizatora. Organizator moze ewentualnie podjg¢ (tgcznie) trzy préby kontaktu
telefonicznego z laureatem nagrody I-go stopnia. W przypadku zgtoszenia sie poczty glosowej
lub sygnatu oznaczajgcego ,zostaw wiadomos¢ po ustyszeniu sygnatu", ,abonent czasowo
niedostepny", ,abonent ma wytgczony telefon lub jest poza zasiegiem”, ,nie ma takiego numeru”
lub innych podobnych, préobe powiadomienia uznaje sie za wykonang i dolicza si¢ jg do trzech
potgczen, o ktérych mowa powyzej. W przypadku sygnatu oznaczajgcego ,numer zajety”, prébe
powiadomienia uznaje sie za niewykonang i wymaga ona powtdrzenia.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy
program pocztowy, z ktérego korzysta laureat, powyzszej informacji e-mail od organizatora,
w kategorii ,wiadomosci $mieci”/,spam” w skrzynce odbiorczej laureata. Laureat konkursu
zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos$¢ e-mail od organizatora konkursu
nie trafita do skrzynki mailowej laureata zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako
Lwiadomosci $mieci’/,spam”.

Warunkiem wydania kazdej nagrody I-go i ll-go stopnia w_konkursie jest prawidlowe
wypetnienie i wystanie formularza dla laureatéw ww. nagrody, ktéry bedzie dostepny na stronie
internetowej pod adresem podanym w wiadomosci e-mail informujgcej o wygranej nagrodzie,
o ktérej mowa w pkt 8.1 regulaminu. Organizator przesle doktadny link/adres do formularza dla
laureatéw nagrod. Formularz dla laureatéw musi zosta¢ wypetniony i wystany przez laureata
w nieprzekraczalnym terminie 7 dni kalendarzowych od momentu wystania przez
organizatora wiadomosci e-mail informujgcej o wygranej (o ktérej mowa w pkt 8.1 regulaminu).
Kazdy laureat nagrody I-go i ll-go stopnia zobowigzany bedzie poda¢ w tym formularzu
nastepujgce dane i oswiadczenia:
numer dowodu zakupu promocyjnego podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu
(o ktérym mowa w pkt 4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu,
numer telefonu laureata podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa
w pkt 4.2 regulaminu) w nagrodzonym zgtoszeniu,
adres e-mail laureata podany w formularzu zgtoszeniowym do konkursu (o ktérym mowa
w pkt 4.2 regulaminu),
imie i nazwisko laureata,
doktadny adres zamieszkania laureata,
zamieszczenie/zataczenie czytelnego skanu lub zdjecia oryginatu dowodu zakupu
promocyjnego z danymi zgodnymi ze wskazanymi w nagrodzonym zgtoszeniu (plik z dowodem
zakupu nie moze przekraczaé wielkosci 5 MB i musi by¢ wykonany w formacie .png lub .jpg. lub
Jjpeg),
zaznaczenie przez laureata oswiadczen o nastepujgcej tresci:
»+Akceptuje regulamin konkursu ,Dove Influ Boost”.”
,OSwiadczam, ze mam ukonczone 18 lat i posiadam petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.”
.Zgadzam sie na przetwarzanie moich danych osobowych przez administratora danych
osobowych, tj. Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, na potrzeby wziecia udziatu
w konkursie ,Dove Influ Boost”, a takze zapoznatam/-em sie z informacjg o przetwarzaniu
danych osobowych ujetg w regulaminie.”
,O8wiadczam, ze jestem jedynym/-g autorem/autorkg wszelkich utworéw w rozumieniu ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie zostaly przeze mnie nadestane w zwigzku
Z rozwigzaniem zadania konkursowego w konkursie ,Dove Influ Boost”.”.
»Przystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego nadestanego w konkursie ,Dove Influ Boost”. Tredci te nie naruszajg
w Zaden sposob przepisow obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych
0SOb trzecich oraz przystugujace mi autorskie prawa majagtkowe do tych utwordw nie sg
w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/am zadnej osobie licencji
uprawniajgcej do korzystania z rozwigzania zadania konkursowego, posiadam wytgczne prawo
do udzielania zezwolen na rozporzgdzanie i korzystanie z opracowan rozwigzania zadania
konkursowego.”.
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SWyrazam bezptatng zgode na rozpowszechnienie/opublikowanie mojego nagrodzonego
rozwigzania zadania konkursowego na stronach internetowych Ilub w ramach serwiséw
spotecznosciowych zarzgdzanych i administrowanych przez Unilever Polska sp. z o.o.
Z siedzibg w Warszawie lub inne spotki z grupy Unilever lub na ich zlecenie. Powyzsze w celach
niezbednych dla prawidtowej realizacji zatozen i celow konkursu, w zakresie niezbednym do
ich publikacji lub innego rozpowszechniania oraz dokonywania ich opracowania w stopniu jaki
ww. podmioty uznajg za stosowny | wskazany dla prawidtowej realizacji zatozen i celow
konkursu.”.

L~Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie zgodnie
Z pkt 4.9 regulaminu przenosze na SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.o.
z siedzibg w todzi autorskie prawa majgtkowe do mojego rozwigzania zadania konkursowego
na polach eksploatacji wskazanych w pkt 4.9 regulaminu konkursu oraz udzielam upowaznien
i praw zwigzanych z wykonywaniem praw zaleznych.”

,O8wiadczam, ze nie jestem pracownikiem ani osobg wspoéfpracujgcg na podstawie umowy
cywilnoprawnej: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi,
SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert Wojkowski, Unilever Polska sp. z o.o.
z siedzibg w Warszawie z siedzibg w Warszawie, Unilever Poland Services Sp. z 0.0. z siedziba
w Warszawie. Oswiadczam réwniez, ze nie jestem cztonkiem ich rodzin (przez ,czionkéw
rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma, macoche
i tesciow).”

»,Ponosze peing odpowiedzialno$¢ prawng wobec: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa
Sp. z o.0. z siedzibg w todzi oraz Unilever Polska sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie
Z tytutu niezgodno$ci z prawdg oswiadczen okreslonych powyzej i zobowigzuje sie zwolnic:
SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi oraz Unilever Polska
sp. z 0.0. Z siedzibg w Warszawie z jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tym
o$wiadczeniem, w szczegdlnosci w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej,
0S0b trzecich z roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia przystugujgcych im praw.”

Kazdy laureat nagrody moze zosta¢ zobowigzany do podania/okazania dalszych koniecznych
danych, dokumentéw i oswiadczenn wynikajgcych z przepisdw prawa, zwigzanych
z wydaniem ww. nagrody.

W sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze laureat nagrody narusza zasady
konkursu okreslone w regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa,
organizator konkursu moze zobowigza¢ ww. laureata (zgdaniem skierowanym za
posrednictwem wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktéry laureat podat formularzu dla
laureatédw ww. nagréd zgodnie z pkt 8.3 regulaminu) do przestania — oprocz powyzej
wymaganych danych i o$swiadczen — oryginatu dowodu zakupu promocyjnego, ktéry zostat
zarejestrowany w bazie konkursowej na adres biura organizatora: SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 tédz, w terminie 5 dni
roboczych od daty otrzymania zadania od organizatora. Niedotrzymanie ww. warunkéw przez
laureata oznacza, ze laureat traci prawo do danej nagrody.

W przypadku niepodania wymaganych danych i odwiadczen przez laureatéw nagréd zgodnie
z postanowieniami pkt 8.3 regulaminu w terminie wskazanym w pkt 8.5 regulaminu lub
niespetnienia warunkéw przez laureata nagrody przewidzianych w pkt 3 i pkt 4 regulaminu,
laureat traci prawo do nagrody, a niewydana ww. nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

Wszyscy laureaci nagrod I-go i ll-go stopnia podajg wymagane dane i oswiadczenia
w formularzu dla laureatéw, zgodnie z pkt 8.3 regulaminu, w terminie wynikajgcym
z postanowien regulaminu, tj. w terminie 7 dni kalendarzowych od momentu wystfania przez
organizatora wiadomosci e-mail informujacej o wygranej (o ktérej mowa w pkt 8.1 regulaminu).
O zachowaniu terminu do podania danych i oswiadczen od laureatéw nagrdod I-go i ll-go
stopnia.

9. WYDANIE NAGROD
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Nagrody I-go stopnia z pkt 6.1 lit. a) regulaminu (w postaci voucheréw) zostang wystane
do laureatow za posrednictwem wiadomosci e-mail na adresy e-mail podane w formularzach
dla laureatéw nagréd zgodnie z pkt 8.3 regulaminu, nie pézniej niz do dnia 13.07.2026 r.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow teleinformatycznych lub
urzgdzen od organizatora niezaleznych, lezgcych po stronie laureata ww. nagrody w konkursie,
np. za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta
laureat, wiadomosci e-mail od organizatora z ww. nagrodg, w kategorii ,wiadomosci
Smieci’/,spam” w skrzynce odbiorczej laureata konkursu. Kazdy laureat ww. nagrody
zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos$¢ e-mail z nagrodg od organizatora
konkursu nie trafita do skrzynki mailowej ww. laureata zawierajgcej wiadomosci
zakwalifikowane jako ,wiadomosci Smieci’/,spam”.

Nagrody I-go stopnia z pkt 6.1 lit. b) regulaminu oraz nagrody ll-go stopnia z pkt 6.2
regulaminu zostang wystane do laureatéw za posrednictwem przesyiki kurierskiej do dnia
06.07.2026 r. W przypadku nieobecnosci laureata w czasie wizyty kuriera, kurier podejmie
dodatkowa prébe doreczenia przesytki. Laureat moze odebrac przesytke z ww. nagrodg do
dnia 13.07.2026 r.

Nagrody nieodebrane z winy laureatéw lub z przyczyny lezacej po stronie laureatow do dnia
13.07.2026 r. pozostajg w dyspozycji organizatora.

10. ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

Wszelkie reklamacje dotyczgce niniejszego konkursu, uczestnicy mogg zgtaszaé przez caty
czas trwania konkursu za posrednictwem poczty lub przesyiki kurierskiej lub poprzez doreczenie
osobiste, na adres biura organizatora: SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0.,
ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz lub za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail
organizatora: reklamacja@smolar.pl. O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje
data jej otrzymania przez organizatora, nie pézniejsza niz 27.07.2026 r.

Kazda reklamacja powinna zawiera¢: imie i nazwisko, dokfadny adres uczestnika, doktadny opis
i powdd reklamacji oraz tres¢ zgdania, a takze moze zawieraé numer telefonu oraz adres e-mail
uczestnika.

Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie maksymalnie 10 dni kalendarzowych od dnia ich
otrzymania przez organizatora, nie pézniej jednak niz do dnia 06.08.2026 r. Uczestnik
zostanie o decyzji powiadomiony przez organizatora: listem poleconym w przypadku zgtoszenia
reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem poczty elektronicznej w przypadku
zgtoszenia reklamacji droga elektroniczng. O zachowaniu terminu decyduje data nadania
przesyiki przez organizatora (data stempla pocztowego) albo data wystania wiadomosci e-mail
przez organizatora.

Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa uczestnika do niezaleznego
od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczeh na drodze postepowania sgdowego.

11. PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze jest autorem wszelkich
utworéw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie mogg powstac
w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego, o ktérym mowa w pkt 1.1. lit. h regulaminu.

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu os$wiadcza, ze powstate w zwigzku
Z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposob przepisow obowigzujgcego
prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb trzecich i ze jego autorskie prawa
majgtkowe do tych utwordéw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone.

12. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH
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Administratorem danych osobowych przekazanych w trakcie trwania konkursu przez
uczestnikdw, laureatéow jest Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Al.
Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa.

Administrator danych osobowych powierza organizatorowi przetwarzanie danych osobowych
na podstawie zawartej z nim umowy o powierzeniu przetwarzania danych osobowych.

Administrator danych osobowych, pozyskanych dla celéw organizacji konkursu, tj. Unilever
Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, informuje, ze:

dane osobowe uczestnika/laureata konkursu pozyskane przez administratora danych
osobowych, w tym: imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres poczty elektronicznej, nr
telefonu, adres IP sg przetwarzane zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa,
wylgcznie w celu zwigzanym z przedmiotowym konkursem, tj. w celach zwigzanych z:
przyjmowaniem zgtoszen, ustaleniem prawa danego uczestnika do uzyskania nagrody,
wydania nagrody, udzielenia odpowiedzi na pytania uczestnikdéw dot. konkursu, rozpatrzeniem
ewentualnych reklamaciji, obrony przed ewentualnymi roszczeniami, wykonaniem niezbednych
obowigzkéw prawnych cigzgcych na organizatorze w zwigzku z organizacjg konkursu oraz
w celach sprawozdawczosci ksiegowej i podatkowej — zgodnie z odrebnymi przepisami,

dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do konkursu na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. a), lit. ¢), lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie danych) - Dz. U. UE. L.
z 2016 r. Nr 119 oraz przepiséw powszechnie obowigzujgcych,

podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do wziecia

udziatu w konkursie,

uczestnikowi przystuguje:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zgdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

— prawo do whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

— prawo zadania przenoszenia podanych danych osobowych,

— prawo do cofniecia zgody na ich przetwarzanie w dowolnym momencie, co pozostanie
bez wplywu na zgodnos¢ z prawem ich przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie
zgody przed jej cofnieciem,

oSwiadczenia o powyzszym uczestnik moze ztozyé za pomocg formularza ,Kontakt”
dostepnego na stronach internetowych administratora Iub na adres e-mail:
privacy.pl@unilever.com,
uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego wtasciwego do
ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, Zze jego dane osobowe sg
przetwarzane z naruszeniem przepisow,
dane osobowe uczestnika mogg by¢ przekazane przez administratora innym podmiotom w celu
przeprowadzenia konkursu, tj. podmiotom $wiadczacym ustugi serwisowe oraz wsparcia
technicznego dla aplikaciji, systemoéw informatycznych lub serwisu www, w ktérych gromadzone
sg dane osobowe uczestnikébw, podmiotom realizujgcym wykonanie/wydanie nagréd
operatorom pocztowym/przewoznikom, a takze podmiotom obstugujacym administratora
danych osobowych i organizatora prawnie i ksiegowo,

dane osobowe uczestnikéw bedg przetwarzane do czasu wygasniecia ewentualnych roszczen

uczestnikow, ktore sg zwigzane z konkursem oraz w okresie przewidzianym dla celéw

sprawozdawczo$ci wymaganej przepisami prawa,

nie korzysta z systemow stuzgcych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji dotyczgcych

przetwarzania danych, w tym profilowania.

Administrator danych osobowych pozyskanych dla celéw marketingowych (tj. Unilever Polska
Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie) informuje, ze:

dane osobowe uczestnika konkursu sg przetwarzane zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa w celach marketingowych. Cele marketingowe, w zaleznosci od zakresu zgdd,
ktore uczestnik konkursu udziela, obejmowa¢ mogg dziatania z =zakresu marketingu
bezposredniego (przekazywanie tresci marketingowych, w tym newsletteréw i ofert, zgodnych
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z preferencjami uczestnikdw oraz zarzgdzanie nimi w tym zakresie, zaproszefi do akcji

promocyjnych, loterii i konkurséw), analizowanie preferencji uczestnika, jego aktywnosci

i zainteresowanh w celu dopasowania i umozliwienia otrzymywania potencjalnie interesujgcych

tresci i ofert (profilowanie), a takze zarzgdzanie przez Unilever Polska sp. z 0.0. potencjalnymi

mozliwosciami marketingowymi i sprzedazowymi,

b) dane osobowe uczestnika przetwarzane sg na podstawie jego zgody, tj. art. 6 ust. 1 lit. a)
Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodine
rozporzgdzenie o ochronie danych) — dalej RODO oraz przepiséw powszechnie obowigzujgcych,

c) podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne (w zaleznosci od zakresu
udzielonych przez uczestnikow zgdd) do uczestniczenia w dziataniach marketingowych
i promocyjnych oraz otrzymywania tresci marketingowych (w tym newsletteréw i ofert) z Unilever
Polska sp. z 0.0.,

d) uczestnikowi przystuguje:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zgdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych
osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

— prawo zgdania przenoszenia podanych danych osobowych,

— prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie podanych danych osobowych w dowolnym
momencie, co pozostanie bez wptywu na zgodnosé¢ z prawem ich przetwarzania, ktérego
dokonano na podstawie zgody przed jej cofnigciem

— os$wiadczenia o powyzszym uczestnik moze zlozy¢é za pomocg formularza ,Kontakt”
dostepnego na stronach internetowych administratora lub na adres e-mail:
privacy.pl@unilever.com,

e) uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego wtasciwego do
ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, ze jego dane osobowe sg
przetwarzane z naruszeniem przepisow,

f) odbiorcami ww. danych osobowych sg: podmioty z grupy kapitatowej Unilever, majgce prawnie
uzasadniony interes w przetwarzaniu danych osobowych w ramach grupy kapitatowej dla
wewnetrznych celéw administracyjnych, upowaznieni pracownicy administratora i podmioty
przetwarzajgce dane osobowe w imieniu administratora danych osobowych, ktérymi moga by¢
dostawcy ustug informatycznych, agencje marketingowe, organizatorzy akcji marketingowych
i promocyjnych, loterii i konkurséw oraz podmioty swiadczgce ustugi kurierskie i pocztowe,

g) dane osobowe, w zaleznosci od udzielonych przez uczestnikéw zgdd, beda przetwarzane przez
okres niezbedny do realizacji dziatah marketingowych. Dane osobowe bedag usuwane, kiedy
osoba, ktérej dane dotyczg zwrdci sie o ich usuniecie lub wycofa udzielong zgode lub po
uzyskaniu informacji, ze przechowywane dane sg nieaktualne lub niedoktadne,

h) administrator danych osobowych oraz podmioty przetwarzajgce dane zobowigzuja sie zapewnié
odpowiednie srodki ochrony danych uczestnikéw zgodnie z instrukcjami i politykami grupy
Unilever oraz obowigzujgcymi przepisami prawa. W przypadku, gdy przetwarzanie obejmowato
bedzie przesytanie danych poza obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego, bedzie ono
odbywato sie z wykorzystaniem standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez
Komisje Europejskg, w celu zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony danych wymaganego
przepisami prawa.

12.5  Jesli chcesz wiedzie¢ wiecej o tym jak wykorzystujemy Twoje dane osobowe zapoznaj sie
z naszg Informacji o Prywatnosci oraz Informacji o plikach cookie.

13. POSTANOWIENIA KONCOWE

13.1  Regulamin konkursu jest jawny i powszechnie dostepny. Petna tres¢ regulaminu bedzie
dostepna na stronie internetowej organizatora pod adresem: www.smolar.pl/konkurs-Dove-
Influ-Boost, na stronie internetowe;j konkursu pod adresem:
www.promocjeunilever.pl/influboost, a takze w biurze organizatora. SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0, ul. Inzynierska 15, 93-569 £6dz.

Smolar | agencja promocyjno-reklamowa 14


mailto:privacy.pl@unilever.com
https://www.unilevernotices.com/poland/polish/privacy-notice/notice.html
https://www.unilevernotices.com/poland/polish/cookie-notice/notice.html
http://www.promocjeunilever.pl/influboost

SMOLAR

13.2 W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie obowigzujgce przepisy
prawa polskiego, w tym w szczegolnosci odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

13.3  Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z konkursem mogg kontaktowac
sie z organizatorem za posrednictwem adresu e-mail biuro@smolar.pl lub tez telefonicznie pod
numerem telefonu 42 636 90 97 lub 42 636 90 93, w dni robocze, tj. od poniedziatku do pigtku
w godzinach od 9:00 do 17:00 (koszt potgczenia ponosi uczestnik zgodnie z taryfg operatora).
Organizator zastrzega sobie mozliwosé kontaktowania sie z uczestnikami konkursu w czasie
jego trwania wyfgcznie w kwestiach zwigzanych z konkursem.

13.4  Organizator zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu, jezeli nie wptynie to na prawa nabyte
0s6b biorgcych udziat w konkursie, w tym jego uczestnikdéw. Informacje o ewentualnych
zmianach zasad konkursu bedg publikowane na stronie internetowej konkursu.

ORGANIZATOR
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Zatacznik nr 1 do regulaminu konkursu ,,Dove Influ Boost”

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer dowodu
zakupu oraz data zakupu promocyjnego.

DATA Sklep
ZAKUPU ul, Mokradta 15
01-123 L6dz

NIP 1234567890

PARAGON FISKALNY

Produkt1 1XXXXX  XXXXB NUMER

Produkt2 1xXXXX XXXXB DOWODU
...... . . ZAKU PU

Sp. cp. X XX XX

PTU X X% XXX

SUMA PTU XXX

SUMA PLN XX XX

000234 # KASA 1 KIEROWNIK 12:32

/7~ AEB 03432145

Gotowka XX XX PLN
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Zatacznik nr 2 do regulaminu konkursu ,,Dove Influ Boost”

Szczegotowy opis nagrody I-go stopnia.

Nagrodg jest zaproszenie uprawniajgce do realizacji przez laureata z wybrang przez Unilever Polska
sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie Influencerkg wspdlnego TikToka lub Reelsa wraz z kampanig
promocyjng o wartosci tgcznej 3 000,00 zt (stownie: trzy tysigce ztotych 00/100) brutto.

Planowany czas ww. realizacji oraz kampanii to lipiec 2026 r., planowane miejsce: Warszawa.

W celu zrealizowania ww. zaproszenia Laureat nagrody musi zgtosi¢ sie do spotki realizujgcej nagrode,
tj. One Agency Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, NIP: 527- 290-93-13, REGON: 384688384, wpisang
do Rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy KRS, pod numerem KRS: 0000810185, kapitat zakladowy: 5000,00 zt. Zgloszenie nalezy
kierowac¢ drogg elektroniczng na adres e-mail: biuro@thatoneagency.com

Laureat musi zgtosi¢ sie do ww. spdtki w terminie 5 dni roboczych od momentu otrzymania powyzszego
zaproszenia od Organizatora Konkursu. Po uptywie ww. terminu zaproszenie traci waznosc.
Organizator informuje, ze Fundator nagrody (Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie) lub
podwykonawca Fundatora, tj. spdtka realizujgca nagrode - One Agency Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, moze podjg¢ probe kontaktu z Laureatem w celu realizacji zaproszenia.

Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci realizacji nagrody lub jej czesci
z przyczyn od niego niezaleznych, w szczegdlno$ci: stanu zdrowia laureata uniemozliwiajgcego
realizacje nagrody, wojny i stanu wojennego, kleski zywiotowe, epidemii, pandemii, warunkow
pogodowych uniemozliwiajgcych dang aktywnos$¢, katastrofy transportowe, strajki.
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