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Regulamin konkursu
»Konkurs Tiger w Zabce”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1 Przed przystgpieniem do konkursu uczestnik powinien zapozna¢ sie z postanowieniami
niniejszego regulaminu. Przystepujgc do konkursu uczestnik zobowigzuje sie do
przestrzegania postanowien niniejszego regulaminu.

1.2 Organizatorem konkursu jest Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0.
z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz, wpisana do rejestru przedsigbiorcow
przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zakladowy
10.000,00 ztotych, NIP: 727-278-80-75, www.smolar.pl, zwana dalej ,organizatorem”.

1.3 Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej we wszystkich
otwartych w czasie trwania konkursu sklepach konkursowych.

1.4 Czas trwania konkursu obejmuje okres od dnia 16.11.2022 r. do dnia 13.12.2022 r.,
przy czym czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem nagrod oraz rozpatrywaniem
ewentualnych reklamacji zakonczg sie do dnia 10.03.2023 r.

1.5 Konkurs nie jest grg losowg, zaktadem wzajemnym ani loterig promocyjng czy
audioteksowg, ktorych wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19
listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz.U. z 2022 r., poz. 888 ze zm.).

1.6 Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi nie ponosi
odpowiedzialnosci za inne promocje / akcje promocyjne odbywajgce sie w okresie trwania
konkursu ,Konkurs Tiger w Zabce” w aplikacji zappka, dotyczgcych produktéw marki Tiger,
ktérych nie jest organizatorem.

2. DEFINICJE

Uzyte w niniejszym regulaminie pojecia i definicie bedg miaty ponizej przedstawione
znaczenie:

2.1 Konkurs — konkurs organizowany pod nazwg ,Konkurs Tiger w Zabce” opisany
W niniejszym regulaminie;

2.2 Regulamin — niniejszy regulamin konkursu, okreslajgcy zasady i warunki przebiegu
konkursu oraz prawa i obowigzki uczestnikdw oraz organizatora konkursu;

2.3 Uczestnik — osoba, ktéra dokonata prawidtowego i skutecznego zgtoszenia do konkursu
i ktéra spetnia wszystkie warunki okreslone w niniejszym regulaminie;

2.4 Zgtoszenie - (jako zgtoszenie rozumie sie) zaakceptowanie przez uczestnika
postanowien niniejszego regulaminu, dokonanie zakupu promocyjnego oraz prawidtowe
i skuteczne zgtoszenie do konkursu rozwigzania zadania konkursowego, zgodnie
z postanowieniami niniejszego regulaminu. Do niniejszego konkursu uczestnik moze zgtosic
sie wytgcznie poprzez strone internetowg konkursu. Szczegotowy opis przystgpienia do
konkursu przez strone internetowg konkursu wskazany jest w pkt. 4 regulaminu;

2.5 Strona internetowa konkursu — przygotowana dla potrzeb niniejszego konkursu strona
internetowa dostepna pod adresem: www.tigerwzabce.pl. Korzystanie ze strony
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internetowej jest bezptatne jednak wymaga dostepu do internetu (optata za transmisje
danych przez internet naliczana jest wg taryfy operatora, z ktérego korzysta uczestnik);

2.6 Zadanie konkursowe — uczestnik przystepujac do jednego z trzech etapow konkursu,

wypetnia / rozwigzuje odrebne zadanie konkursowe, zgodnie z nastepujgcym schematem:

a) zadanie konkursowe w | etapie konkursu (tzw. ,,zadanie konkursowe nr 1”), polega
na wymysleniu i przestaniu witasnej autorskiej odpowiedzi stownej na temat:
Jak najlepiej bawisz si¢ z Tigerem?”. Odpowiedz stowna na zadanie konkursowe
moze sktada¢ sie z maksimum 300 znakdéw pisarskich wigcznie ze ,spacjami’.
Dopuszcza sie uzycie matych i wielkich liter,

b) zadanie konkursowe w Il etapie konkursu (tzw. ,,zadanie konkursowe nr 2”), polega
na wykonaniu i przestaniu wtasnego autorskiego zdjecia konkursowego na temat:
»Wyslij zdjecie jak Tiger dotadowuje Twojg moc.” (dalej: ,zdjecie konkursowe”).
Zdjecie konkursowe musi by¢ wykonane w formacie: jpg lub png i rozmiarze
maksymalnie 5 MB,

c) zadanie konkursowe w 1l etapie konkursu (tzw. ,,zadanie konkursowe nr 3”), polega
na wykonaniu i przestaniu wtasnego autorskiego zdjecia konkursowego na temat:
»WYysSlij zdjecie jaka budowle utozytes z puszek Tiger.” (dalej: ,zdjecie konkursowe”).
Zdjecie konkursowe musi by¢é wykonane w formacie: jpg lub png i rozmiarze
maksymalnie 5 MB.

Uczestnik zgtaszajgc sie do konkursu sam dokonuje wyboru czy chce przystgpi¢ do
rozwigzania zadania konkursowego w tylko | etapie konkursu, tylko w | i/lub |l etapie
konkursu, czy tez w | i/lub 1l i/lub lll etapie konkursu (przystgpienie do kazdego z etapow
konkursu uwarunkowane jest dokonaniem odpowiedniego zakupu promocyjnego zgodnie ze
schematem zakupowym wskazanym w pkt. 2.9 regulaminu).

Komisja konkursowa oceniajgc prace wezmie pod uwage przede wszystkim nastepujgce
kryteria:
e  zgodnosc¢ pracy z postanowieniami niniejszego regulaminu;
kreatywnosg;
humor i niebanalny dowcip;
oryginalnosg;
jako$¢ wykonania.

Rozwigzanie zadania konkursowego w kazdym etapie konkursu musi spetnia¢ fgcznie
nastepujgce warunki:

o praca musi by¢ wykonana na zadany temat;

e autorem pracy musi by¢ uczestnik;

o praca musi by¢ wynikiem osobistej twérczosci uczestnika;

e na zdjeciu konkursowym moze (ale nie musi) znajdowac sie wizerunek wytgcznie
uczestnika (na_zdjeciu konkursowym nie moze by¢ wizerunku innej osoby/osoby
trzeciej);

o uczestnik musi dysponowaé autorskimi prawami majgtkowymi do zgtaszanego
rozwigzania zadania konkursowego.

Rozwigzanie zadania konkursowego w kazdym etapie konkursu nie moze zawierac
wizerunku innych osdb/oséb trzecich, tresci sprzecznych z prawem lub dobrymi obyczajami,
a w szczegolnosci nie moze:
e  zawierac tresci o charakterze niemoralnym, nieetycznym, obrazliwym, oszczerczym,
ksenofobicznym, zniestawiajgcym, pornograficznym, natury politycznej;
e wzywac do dyskryminacji czy nienawisci wobec osoby czy osob ze wzgledu na ich
pochodzenie, tozsamos¢ etniczng, narodowos¢, rase, wyznanie, orientacje
seksualng czy poglady polityczne;
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e stanowi¢ grozby wobec osoby czy grupy osob;

e wzywaé¢ do popetnienia wykroczenia, przestepstwa czy aktu terroryzmu, ani tez
propagowac zbrodni wojennych czy zbrodni wobec ludzko$ci;

o zachecaé do popetnienia samobdéjstwa;

o promowaé towaréw uzyskanych nielegalnie czy z naruszeniem jakichkolwiek
przepisow;

o naruszac jakichkolwiek praw do znakéw towarowych czy chronionych symboli, praw
autorskich czy praw osobistych ani zawiera¢ zadnych marek, z wytgczeniem marki
produktow promocyjnych, nazwisk oséb znanych publicznie, ani innych tresci
chronionych prawami wiasnosci intelektualnej;

o promowac¢ jakichkolwiek produktow Iub ustug (za wyjatkiem produktéw
promocyjnych);

oraz wszelkich innych, podobnych w tresci i dziataniu materiatow;

2.7 Laureat — osoba, ktéra wygrata nagrode w konkursie;

2.8 Komisja konkursowa — zespot osob powotanych przez organizatora do nadzoru
i organizacji konkursu zgodnie z postanowieniami niniejszego regulaminu. W skfad komisji
konkursowej wchodzg przedstawiciele organizatora. Do zadan komisji konkursowej nalezy
w szczegolnosci czuwanie nad prawidtowym przebiegiem konkursu, wyfanianie laureatéw
w poszczegodlnych etapach konkursu oraz nadzér nad rozpatrywaniem ewentualnych
reklamaciji;

2.9 Zakup promocyjny — kazdy zakup, dokonany z uzyciem aktualnej aplikacji zappka,
minimum 4 (stownie: czterech) sztuk produktéw marki Tiger (tzw. ,,produktéow
promocyjnych”). Zakup promocyjny moze by¢ dokonany w jednej lub dwoch lub trzech lub
czterech transakcjach w ww. okresie (nie musi by¢ dokonany jednorazowo), z tym
zastrzezeniem, ze jesli w ostatniej transakcji uczestnik kupi wraz z czwartym produktem
promocyjnym kolejne ww. produkty, kolejne ww. produkty z tej transakcji nie bedg brane pod
uwage w konkursie (nie bedg zaliczane do nastepnego zakupu promocyjnego).

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany w sklepie konkursowym w okresie trwania sprzedazy
promocyjnej, tj. od dnia 16.11.2022 r. do dnia 13.12.2022 r. Uczestnik musi dokonac
zakupu promocyjnego na wiasng rzecz i na wkasny rachunek oraz musi faktycznie zaptacic¢
za zakup promocyjny. Poza ww. okresem produkty promocyjne sg dostepne w sklepach
konkursowych, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w konkursie.

Zakupy promocyjne rejestrowane sg automatycznie zgodnie z czasem ich realizacji na

podstawie nastepujgcego schematu zakupowego:

a) po dokonaniu pierwszego zakupu promocyjnego w aplikacji zappka zostanie
wyswietlony uczestnikowi unikatowy kod promocyjny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do
| etapu konkursu;

b) po dokonaniu drugieqo zakupu promocyjnego w aplikacji zappka zostanie dodatkowo
wyswietlony uczestnikowi unikatowy kod promocyjny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do Il
etapu konkursu;

¢) po dokonaniu trzeciego zakupu promocyjnego w aplikacji zappka zostanie dodatkowo
wyswietlony uczestnikowi unikatowy kod promocyjny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do llI
etapu konkursu.

Opisany powyzej schemat przyznawania unikatowych kodéw promocyjnych biorgcych udziat
w poszczegolnych etapach konkursu (tzw. ,schemat zakupowy nr 17) stosuje sie
odpowiednio / analogicznie do nastepnych zakupéw promocyjnych dokonanych przez
uczestnika w trakcie trwania sprzedazy promocyjnej, {j.:
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zappka zostanie

wyswietlony uczestnikowi unikatowy kod promocyjny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do |
etapu konkursu,
e) po dokonaniu pigtego zakupu promocyjnego w aplikacji zappka zostanie dodatkowo

wyswietlony uczestnikowi unikatowy kod promocyjny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do Il
etapu konkursu,
f) po dokonaniu szésteqo zakupu promocyjnego w aplikacji zappka zostanie dodatkowo

wyswietlony uczestnikowi unikatowy kod promocyjny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do lll
etapu konkursu.

Powyzszy schemat przyznawania unikatowych koddéw promocyjnych biorgcych udziat

w poszczegolnych etapach konkursu (tzw.

,Schemat zakupowy nr 27), w zwigzku

z dokonaniem nastepnych zakupéw promocyjnych z uzyciem aplikacji zappka (w okresie
trwania sprzedazy promocyjnej), jest powtarzalny.

Uczestnik, ktdry podczas jednej transakcji dokonat wielokrotnosci zakupu promocyjnego, nie

ma prawa do otrzymania wielokrotnosci kodoéw promocyjnych umozliwiajacych zgtoszenie sie

do okreslonych etapéw konkursu, np.:

— uczestnikowi, ktéry w ramach pierwszego zakupu promocyjnego dokonat zakupu 14 szt.

produktéw promocyjnych, w aplikacji zappka zostanie wyswietlony tylko jeden unikatowy

kod promocyjny umozliwiajacy zgtoszenie sie do | etapu konkursu,

— uczestnikowi, ktéry w ramach drugiego zakupu promocyjneqo dokonat zakupu 30 szt.

produktéw promocyjnych, w aplikacji zappka zostanie wyswietlony dodatkowo tylko jeden

unikatowy kod promocyjny umozliwiajacy zgtoszenie sie do |l etapu konkursu.

Przyktadowo:
Numer Liczba Liczba produktéw | Liczba zakupow | Kod promocyjny w aplikacji zappka
transakcji kupionych z danej transakcji, | promocyjnych
produktow ktore sa brane pod | (numer
promocyjnych | uwage w danym | porzadkowy
podczas etapie konkursu zakupu
danej promocyjnego oraz
transakcji schemat
zakupowy)
Pierwsza 3 3 )
transakcja 1 ;akup promocyjny
Druga 2 1 (ﬁfr:qvgsczyn zakuE 1 kod promocyjny uprawniajacy do
transakcja Fs)chema)t”zgkupowy zgtoszenia sie do 1 etapu konkursu
nr 1)
Trzecia 2 2 1 zakup promocyjny
transakcja (drugi zakup | Dodatkowo: 1  kod  promocyjny
Czwarta 3 2 promocyjny — | uprawniajacy do zgtoszenia si¢ do 2
transakcja schemat zakupowy | etapu konkursu
nr 1)
Piata 5 4 1 zakup promocyjny
transakcja (trzeci zakup | Dodatkowo: 1 kod promocyjny
promocyjny — | uprawniajacy do zgloszenia si¢ do 3
schemat zakupowy | etapu konkursu
nr 1)
Szosta 2 2 1 zakup promocyjny
trg'nsakqa (czwarty_ zakup 1 kod promocyjny uprawniajagcy do
Siédma 4 2 promocyjny - RN
. zgtoszenia si¢ do 1 etapu konkursu
transakcja schemat zakupowy
nr 2)
Osma 9 4 1 zakup promocyjny
transakcja (piaty zakup

promocyjny -
schemat zakupowy
nr 2)

Dodatkowo: 1 kod promocyjny
uprawniajacy do zgtoszenia si¢ do 2
etapu konkursu
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Dziewigta 4 4 1 zakup promocyjny

transakcja (srzﬁgé in zakug Dodatkowo: 1 kod promocyjny
P yiny uprawniajagcy do zgtoszenia sie do 3
schemat zakupowy etapu konkursu
nr 2)

Dziesiata 14 4 1 zakup promocyjny

transakcja (si6dmy zakup
promocyjny - | 1 kod promocyjny uprawniajacy do
schemat zakupowy | zgtoszenia sie do 1 etapu konkursu
nr 3)

Przed dokonaniem kazdeqo zakupu promocyjnego wskazanego powyzej, kazdy
uczestnik konkursu zobowigzany jest zachowa¢ / zapisaé kazdorazowo otrzymany kod
promocyjny w aplikacji zappka przyporzadkowany do danego etapu konkursu.

Po  kazdorazowym _rozpoczeciu nowego schematu przyznawania kodow
promocyjnych, ww. kody za poprzednie schematy zakupowe mogqg zostaé / zostang
usuniete z aplikacji zappka (stad tez wynika konieczno$é wczesniejszego zapisania
przez uczestnika otrzymanych kodéw promocyjnych, przed rozpoczeciem kazdego
nowego schematu zakupowego).

W razie utraty lub usuniecia kodu promocyjnego / kodéw promocyjnych w aplikacji
zappka umozliwiajacych / stwierdzajacych udzial w danym etapie konkursu,
uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora.

2.10 Aplikacja zappka - aplikacjia mobilna pod nazwg zappka, przeznaczona do
zainstalowania na urzadzeniu mobilnym z systemem operacyjnym Android lub iOS, za
pomocg ktérej mozna uczestniczy¢ w Programie zappka (ij. programie organizowanym
i zarzadzany przez Zabka Polska sp.z 0.0. z siedzibg w Poznaniu). Program Zappka
prowadzony jest na terenie Rzeczpospolitej Polskiej i obowigzuje w sklepach dziatajgcych
pod oznaczeniem Zabka. Informacje na temat aplikacji mobilnej Zappka (w tym wymogoéw
technicznych, wersji Android/iOS, jakie musi spetni¢ urzgdzenie mobilne, na ktérym ma by¢
zainstalowana aplikacja) oraz informacje na temat Programu zappka znajdujg sie na stronie
internetowej pod adresem hitps://www.zabka.pl/aplikacja-zappka oraz w Regulaminie
Programu zappka dostepnym na powyzszej stronie internetowej. Informacje o przetwarzaniu
danych osobowych przez Zabka Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, w tym
o przystugujgcych prawach osobom, ktérych dane sg przetwarzane, znajdujg sie w Polityce
prywatnosci dostepnej na stronie internetowej https://www.zabka.pl/polityka-prywatnosci-
regulamin.

Uczestnik dokonujgcy zakupu promocyjnego z uzyciem aplikacji zappka i biorgc udziat
w konkursie (az do jego zakonczenia) musi posiada¢ zainstalowang na urzgdzeniu mobilnym
aktualng wersje aplikaciji zappka. Organizator nie odpowiada za brak mozliwoéci pobrania
aplikacji zappka lub aktualizacji aplikacji zappka przez uczestnika na jego urzadzenie
mobilne z uwagi na niespetnienie wymogow technicznych przez urzgdzenie mobilne, w tym
nieposiadanie odpowiedniej wersji Android/iOS oraz za nieprawidtowe wyswietlanie sie tresci
dot. konkursu w aplikacji zappka z uwagi na niezaktualizowanie przez uczestnika aplikacji
zappka. Uczestnik moze otrzymywaé w aplikacji zappka informacje dot. konkursu;

2.11 ID / ID w aplikacji zappka — unikalny kod kreskowy wraz z numerem, przypisany do
uczestnika Programu Zappka od chwili rejestracji w aplikacji zappka. Uczestnik, w tym
samym czasie, moze posiada¢ w Programie zappka tylko jedno ID.ID stuzy do identyfikacji
uczestnika w ramach ww. Programu. Uczestnik moze postugiwac sie wytgcznie swoim ID.
Numer ID w aplikacji zappka znajduje sie pod unikalnym kodem kreskowym w aplikaciji
zappka;

2.12 Kod promocyjny — unikatowy kod alfanumeryczny umozliwiajgcy zgtoszenie sie do
okreslonego etapu konkursu. Odpowiedni kod promocyjny zostanie wyswietlony
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uczestnikowi w aplikacji zappka po dokonaniu zakupu promocyjnego zgodnie ze schematem
zakupowym wskazanym w pkt. 2.9 regulaminu;

2.13 Sklep konkursowy — dowolny sklep sieci Zabka na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;j,
w ktérym mozna dokonaé¢ zakupu promocyjnego;

2.14 Dzien roboczy — kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku za wyjatkiem dni
ustawowo wolnych od pracy;

2.15 Dane osobowe — dane osobowe uczestnikéw konkursu bedg przetwarzane zgodnie
z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa. Szczegotowe informacje dotyczace
przetwarzania danych osobowych uczestnikéw konkursu znajdujg sie w zatgczniku nr 1 do
regulaminu, ktéry stanowi, wraz z pozostatymi zatgcznikami, integralng czesé¢ regulaminu.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

3.1 Z zastrzezeniem pkt. 3.7 regulaminu, uczestnikiem niniejszego konkursu moze by¢
kazda osoba fizyczna dokonujgca zakupu jako konsument w rozumieniu art. 22! ustawy
z dnia 22.04.1964 r. Kodeks cywilny, tj. osoba fizyczna dokonujgca z przedsiebiorca
czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarczg Ilub
zawodowg, ktéra w dniu zgtoszenia do konkursu spetnia tgcznie nastepujgce warunki:

a) ma_zainstalowang na swoim urzadzeniu mobilnym aktualng aplikacie mobilng
zappka;

b) posiada miejsce zamieszkania na terenie Rzeczpospolitej Polskiej (konkurs przeznaczony
jest tylko dla oséb zamieszkujgcych na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej);

c) jest osobg petnoletnig oraz posiada petng zdolnosé do czynnosci prawnych;

d) zapoznata sie z trescig niniejszego regulaminu i zaakceptowata go.

Przez uczestnika rozumie sie dang osobe fizyczng niezaleznie jakimi danymi
identyfikacyjnymi sie postuguje na potrzeby konkursu. Dziatania uczestnika, polegajgce na
zmianie danych identyfikacyjnych celem obejscia postanowien regulaminu i ograniczen
w nim wskazanych stanowi podstawe do wykluczenia takiej osoby z konkursu, z uwagi na
nieuczciwe i naruszajgce postanowienia regulaminu dziatania.

3.2 Zgtoszenie w kazdym etapie konkursu musi by¢ dokonane w sposob wskazany
w regulaminie. Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkéw zgtoszenia spowoduje jego
niewaznosc.

3.3 Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do kazdego etapu konkursu oswiadcza, ze:

a) jest autorem wszelkich utworéw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, jakie zgtasza w rozwigzaniu zadania konkursowego i dysponuje autorskimi
prawami majgtkowymi do utworéw zgtaszanych w rozwigzaniu zadania konkursowego;

b) powstate w zwigzku z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposéb
przepisdw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb trzecich
i ze jego autorskie prawa majgtkowe do tych utworéow nie sg w jakimkolwiek zakresie
ograniczone lub obcigzone;

C) udziela, a organizator, MWS Sp. z 0.0. z siedzibg w Tychach oraz Grupa Maspex Sp.
z 0.0. z siedzibg w Wadowicach nabywajg prawo do nieodptatnego korzystania
z majgtkowych praw autorskich do utworow powstatych w ramach rozwigzania zadania
konkursowego, w zakresie w jakim jest to niezbedne do przeprowadzenia konkursu zgodnie
z niniejszym regulaminem, w tym dokonania weryfikacji zgtoszenia do kazdego etapu
konkursu, wytonienia laureatéw, ogtoszenia wynikow kazdego etapu konkursu;

d) w przypadku, nagrodzenia rozwigzania zadania konkursowego — wyraza bezpfatng zgode
na rozpowszechnienie/opublikowanie rozwigzania zadania konkursowego, w tym swojego
wizerunku utrwalonego w rozwigzaniu zadania konkursowego (jesli wizerunek znajduje sie

Smolar | agencja promocyjno-reklamowa 6



SMOLAR

na nagrodzonym zdjeciu konkursowym), a takze swoich danych, tj. imienia na: stronie
internetowej konkursu pod adresem: www.tigerwzabce.pl lub stronach internetowych lub
social mediach zarzgdzanych i administrowanych przez MWS Sp. z 0.0. z siedzibg
w Tychach lub Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach najdalej do dnia
10.03.2023 r. Powyzsze w celach niezbednych dla prawidtowej realizacji zatozen i celow
konkursu, w zakresie niezbednym do ich publikacji lub innego rozpowszechniania oraz
dokonywania ich opracowania w stopniu jaki organizator lub MWS Sp. z 0.0. z siedzibg
w Tychach lub Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach uznajg za stosowny
i wskazany dla prawidtowej realizacji zatozen i celéw konkursu, ze szczegolnym
uwzglednieniem koniecznosci dostosowania zdjecia konkursowego do wymogéw, jakie
muszg zostac spetnione przy jego publikaciji;

e) upowaznia organizatora, MWS Sp. z 0.0. z siedzibg w Tychach oraz Grupa Maspex Sp.
Z 0.0. z siedzibg w Wadowicach do decydowania o sposobie oznaczenia (i podpisywania)
nadestanego przez uczestnika rozwigzania zadania konkursowego podanymi przez
uczestnika danymi w celu ewentualnego opisania zwycieskiego rozwigzania zadania
konkursowego lub do decydowania o pominieciu takiego oznaczenia;

f) ponosi pelng odpowiedzialnos¢ prawng wobec: organizatora, MWS Sp. z 0.0. z siedzibg
w Tychach oraz Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach, za niezgodno$¢
z prawdg oswiadczen okreslonych powyzej i zwalnia organizatora, MWS Sp. z o.0.
z siedzibg w Tychach oraz Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach od
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym ww. oswiadczeniami, w szczegodlnosci
w przypadku wystgpienia oséb trzecich z roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia
przystugujacych im praw.

3.4 Laureat z chwilg otrzymania nagrody przenosi bez dodatkowego wynagrodzenia na
organizatora wszelkie majgtkowe prawa autorskie do tego rozwigzania zadania
konkursowego, na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu Cywilnego, bez ograniczeh czasowych
i terytorialnych, z prawem ich dalszego przeniesienia na inne podmioty, na wszystkich
znanych polach eksploatacji, w tym w szczegolnosci w zakresie:

a) utrwalania i zwielokrotniania jakgkolwiek technikg (w jakimkolwiek systemie, formacie i na
jakimkolwiek nos$niku), w tym m.in. drukiem, na kliszy fotograficznej, na tasmie
magnetycznej, cyfrowo;

b) wprowadzania do obrotu;

c) wprowadzania do pamieci komputera, do sieci komputerowej i/lub multimedialnej, do baz
danych;

d) publicznego udostepniania w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ dostep do utworow
i przedmiotéw praw pokrewnych w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (m.in.
udostepnianie w Internecie np. w ramach dowolnych stron internetowych oraz jakichkolwiek
serwisow odptatnych lub nieodptatnych, w szczegdlnosci video on demand, pay-per-view,
dostepnych m.in. w technice downloading, streaming, IPTV, ADSL, DSL oraz jakiejkolwiek
innej), a takze w ramach dowolnych ustug telekomunikacyjnych z zastosowaniem
jakichkolwiek systeméw i urzgdzen (m.in. telefondw stacjonarnych i/lub komédrkowych,
komputeréow stacjonarnych i/lub przenosnych, a takze przekazéw z wykorzystaniem
wszelkich dostepnych technologii np. GSM, UMTS itp., za pomocg telekomunikacyjnych sieci
przesytu danych);

e) publicznego wykonania;

f) publicznego odtwarzania;

g) wystawiania;

h) wyswietlania;

i) uzyczania lub najmu;

j) nadawania analogowego oraz cyfrowego wizji lub fonii (kodowane lub niekodowane,
odptatne lub nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) przewodowe
oraz bezprzewodowe przez stacje naziemng oraz za posrednictwem satelity m.in. za
posrednictwem platform cyfrowych, sieci kablowych, potgczen telekomunikacyjnych, telewizji
mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;
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k) reemitowania analogowego oraz cyfrowego wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane,
odptatne lub nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) m.in. za
posrednictwem platform cyfrowych, sieci kablowych, potgczen telekomunikacyjnych, telewizji
mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu).

3.5 Laureat konkursu wyraza zgode na dokonywanie zmian, przerébek i modyfikacji
0 charakterze tworczym i nietwérczym w utworze oraz na wykorzystanie tak
zmodyfikowanego utworu na polach eksploatacji okreslonych powyzej bez nadzoru
autorskiego. Laureat konkursu wyraza zgode na rozpowszechnianie rozwigzania zadania
konkursowego bez oznaczania na ich egzemplarzach autorstwa laureata.

3.6 Organizator zastrzega sobie prawo i mozliwos¢ weryfikacji, czy uczestnik (w tym laureat)
spetnia warunki okreslone w niniejszym regulaminie. Dotyczy to w szczegdlnosci sytuacii,
gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze uczestnik konkursu narusza zasady gry
okreslone w niniejszym regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego
prawa. W tym celu organizator moze zgdac od uczestnika ztozenia dodatkowych oswiadczen
na pismie, podania dodatkowych danych badz doreczenia dokumentdéw niezbednych do
prawidlowego uczestnictwa w konkursie, w tym m. in. podania wszystkich numeréw
telefonow/adresow e-mail zgtoszonych do konkursu, podania wszystkich numeréw kodow
promocyjnych zgtoszonych do konkursu.

Niespetnienie warunkéw wynikajgcych z niniejszego regulaminu w terminie wskazanym
przez organizatora (nie diuzszym niz 7 dni od daty wystania wiadomos$ci e-mail do
uczestnika z zgdaniem) lub nieuzasadniona odmowa spetnienia powyzszych zgdan lub brak
kontaktu z uczestnikiem lub préba naruszenia postanowien regulaminu przez uczestnika,
moze spowodowac - po przeprowadzeniu przez organizatora postepowania wyjasniajgcego -
wykluczenie danego uczestnika z konkursu z jednoczesnym wygasnieciem prawa do
nagrody wymienionej w pkt. 7.1, pkt. 7.2 i pkt. 7.3 regulaminu. W takim przypadku niewydana
nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

W szczegolnosci przyczyng wykluczenia uczestnika z konkursu moze by¢:

a) naruszenie praw 0so6b trzecich,

b) zawarcie w rozwigzaniu zadania konkursowego tresci sprzecznych z prawem lub dobrymi
obyczajami, ktére szczegbétowo wymienione zostaty w pkt. 2.6 regulaminu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny
czy program pocztowy, z ktdérego korzysta uczestnik, informacji e—mail od organizatora,
w kategorii ,wiadomos$ci smieci” / ,spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika. Uczestnik
zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomo$¢ e-mail od organizatora nie
trafita do skrzynki mailowej uczestnika zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako
,2wiadomosci Smieci” / ,spam”.

W przypadku stwierdzenia nieuczciwej ingerenciji w systemy organizatora bgdz nieuczciwego
lub niezgodnego z regulaminem i przepisami prawa wptywu na przebieg konkursu,
organizator moze zgtosi¢ ww. praktyke do odpowiednich organéw $cigania.

3.7 W konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy: Smolar Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert
Wojkowski w todzi, MWS Sp. z 0.0. z siedzibg w Tychach oraz sklepéw konkursowych
w rozumieniu regulaminu konkursu. Zakaz dotyczy takze cztonkdéw rodzin ww. osob. Przez
.cztonkdw rodzin” rozumie sie matzonka, zstepnych, wstepnych, pasierba, ziecia, synowa,
rodzenstwo, ojczyma, macoche i tesciow.

3.8 Wyniki poszczegolnych etapow konkursu, tj. nagrodzone rozwigzania zadania
konkursowego nr 1, nr 2 i nr 3 wraz z imionami laureatéw lub bez ww. oznaczenia, mogg (nie
muszg) zosta¢ opublikowane na stronie internetowej konkursu lub na stronach internetowych
oraz social mediach zarzgdzanych i administrowanych przez MWS Sp. z 0.0. z siedzibg
w Tychach oraz Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach. Laureatowi nie
przystuguje wynagrodzenie za publikacje tych danych.

Smolar | agencja promocyjno-reklamowa 8



SMOLAR

3.9 Uczestnictwo w konkursie jest dobrowolne i nieodptatne. Uczestnik przed przystgpieniem
do konkursu powinien zapozna¢ sie z trescig regulaminu. Uczestnik, przystepujgc do
poszczegolnych etapéw konkursu, zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych
w regulaminie zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg
go do udziatu w konkursie. Przestanie zgtoszenia do konkursu oznacza jednoczesng
akceptacje przez uczestnika postanowienh regulaminu.

3.10 W przypadku wykrycia dziatan uczestnika niezgodnych z regulaminem, préby
wplywania na przyznanie nagrody w sposob niedozwolony, dany uczestnik bedzie pomijany
w procesie przyznawania nagrody. Osoby wykluczone zostang poinformowane o takich
decyzjach.

4. ZGLOSZENIE DO KONKURSU

4.1 W celu wziecia udziatu w okreslonym etapie konkursu, kazdy uczestnik musi zastosowac

sie do nastepujgcej procedury:

a) zapoznac sie z postanowieniami niniejszego regulaminu;

b) dokona¢ zakupu promocyjnego zgodnie ze schematem zakupowym wskazanym w pkt.
2.9 regulaminu, z uzyciem aktualnej aplikacji zappka, tj. przed dokonaniem zaptaty za
zakup promocyjny / produkt promocyjny w sklepie konkursowym (w kazdym wypadku
przed wydrukowaniem paragonu fiskalnego/dowodu zakupu) uczestnik musi wyswietli¢
w aplikacji zappka ID (j. unikalny kod kreskowy wraz z numerem) i okazac¢ ID w celu
zeskanowania przez kasjera;

c) koniecznie zachowaé / zapisaé kazdorazowo otrzymany kod promocyjny w aplikacji
zappka przyporzadkowany do daneqo etapu konkursu (po kazdorazowym
rozpoczeciu _nowego schematu zakupowego, otrzymane kody promocyjne za
poprzedni schemat zakupowy moga zosta¢ / zostang usuniete z aplikacji zappka);

d) wykonaé zadanie konkursowe przyporzadkowane do danego etapu konkursu, zgodnie
Z postanowieniami niniejszego regulaminu (w tym w szczegoélnosci w pkt. 2.6 regulaminu);

e) zgtosi¢ sie do danego etapu konkursu poprzez strone internetowg konkursu, zgodnie
z pkt. 4.3 regulaminu, w terminie od godziny 00:00:00 dnia 16.11.2022 r. do godziny
23:59:59 dnia 13.12.2022 r.

4.2 Kazdy uczestnik konkursu moze nadestaé dowolng liczbe zgtoszen do poszczegdlnych
etapow konkursu (pod warunkiem dokonania, odpowiedniej liczby zakupdw promocyjnych
i posiadania odpowiedniej liczby kodéw promocyjnych zgodnie ze schematem wskazanym
w pkt. 2.9 regulaminu), jednakze jedna osoba, moze otrzymacé tylko jedng nagrode w jednym
etapie konkursu. Dotyczy to réwniez sytuacji, w ktérej jedna osoba, bedzie przesytaé
zgtoszenia do poszczegdlnych etapdw konkursu podajgc rézne numery telefoniczne / adresy
e-mail, a zakwalifikuje sie do wiecej anizeli jednej nagrody w jednym etapie konkursu.
W takim przypadku niewydane nagrody pozostajg w dyspozycji organizatora.

W przypadku stwierdzenia przez organizatora razgcego naruszenia przez uczestnika
(tj. osobe legitymujacg sie danym adresem e-mail lub numerem telefonu) postanowien
regulaminu, a w szczegolnosci postanowien niniejszego punktu organizator ma prawo
wykluczyé uczestnika z konkursu, pozbawi¢ go prawa do danej nagrody, w tym réwniez
usungc¢ wszystkie jego zgtoszenia w konkursie (zaréwno te juz przestane jak i przyszie).

4.3 W celu zgtoszenia sie do danego etapu konkursu, uczestnik musi kazdorazowo wejsé na
strone internetowg konkursu i dokonac zgtoszenia odrebnie do kazdego etapu konkursu za
posrednictwem umieszczonego tam formularza zgtoszeniowego poprzez podanie
nastepujacych danych i oswiadczen:

a) numer telefonu komorkowego uczestnika;

b) adres poczty elektronicznej, tzw. adres e-mail uczestnika;
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c) kod promocyjny (odpowiedni kod promocyjny przyporzadkowany do okreslonego etapu
konkursu, wyswietli sie uczestnikowi w aktualnej aplikacji zaapka po dokonaniu zakupu
promocyjnego, zgodnie ze schematem zakupowym wskazanym w pkt. 2.9 regulaminu);

d) zaznaczy¢ nastepujgce oswiadczenia przez uczestnika:

L ,Oswiadczam, ze jestem osobg pemoletnig i mam ukornczone 18 lat.”.

71 ,Zapoznatam/-em sie z regulaminem konkursu ,Konkurs Tiger w Zabce” wraz z zawartg
w nim klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje
jego wszystkie postanowienia.”.

e) rozwigzaé zadanie konkursowe przyporzgdkowane do okreslonego etapu konkursu,
zgodnie z pkt. 2.6 regulaminu.

Uczestnik moze zosta¢ poproszony o dokonanie prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany
przez organizatora mechanizm zabezpieczajgcy reCAPTCHA celem, ktérego jest
dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cziowieka (oznacza to
konieczno$¢ wykonania zadania, np. konieczno$¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub
przepisanie kodu z obrazka wskazanego na stronie internetowej konkursu i/lub zaznaczenie
konkretnego rodzaju obrazka / obrazkéw).

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego organizator prosi o doktadne sprawdzenie
danych i informaciji zamieszczanych w ww. formularzu.

4.4 Po przestaniu zgtoszenia, uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie zgtoszen do danego
etapu konkursu. Uczestnik konkursu otrzyma potwierdzenie zgtoszenia oraz rejestracji
w bazie zgtoszeh do danego etapu konkursu, poprzez wyswietlenie informacji o przyjeciu
ww. zgloszenia na stronie internetowej konkursu oraz dodatkowo poprzez otrzymanie
wiadomosci e-mail wystanej na adres poczty elektronicznej podany w formularzu
zgtoszeniowym, zgodnie z pkt. 4.3 regulaminu. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta
uczestnik, powyzszej informacji e-mail od organizatora, w kategorii ,wiadomosci smieci” /
.Spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika. Uczestnik zobowigzany jest do regularnego
sprawdzania czy wiadomo$¢ e-mail od organizatora nie trafita do skrzynki mailowej
uczestnika zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako ,wiadomosci $mieci” / ,spam”.

4.5 Uczestnik konkursu musi posiada¢ urzgdzenie z dostepem do internetu wyposazone
w aktualng przegladarke internetowag np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Opera lub Safari.
Organizator  konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za  dziatanie systemow
teleinformatycznych i/lub urzgdzen od organizatora niezaleznych, np. za indywidualng
konfiguracje czy legalno$¢ oprogramowania lub sprzetu, z ktérego korzysta uczestnik.

4.6 Kod promocyjny zostanie zweryfikowany przy przyjmowaniu zgtoszeh do danego etapu
konkursu lub przy wydawaniu nagroéd. Zgtoszenie udziatu do danego etapu konkursu
dopuszczalne jest wytgcznie po dokonaniu odpowiedniego zakupu promocyjnego zgodnie ze
schematem zakupowym wskazanym w pkt. 2.9 regulaminu (tj. czas ww. zakupu nie moze
by¢ pdzniejszy niz czas wystania zgtoszenia do danego etapu konkursu). W sytuacji, gdyby
okazato sie, iz laureat dokonat zgtoszenia zanim dokonat rzeczywistego zakupu
promocyjnego, tj. data i godzina otrzymania zgtoszenia jest wczesniejsza niz data i godzina
faktycznego dokonania zakupu, traci on prawo do danej nagrody.

4.7 W przypadku dokonania wiecej niz jednego zakupu promocyjnego, aby dokonac
prawidlowego zgtoszenia do danego etapu konkursu z tytutu kazdego kolejnego zakupu
promocyjnego, nalezy kazdy z tych zakupdw udokumentowaé odrebnym kodem
promocyjnym przypisanym do okre$lonego etapu konkursu i odrebnym zgtoszeniem do
okreslonego etapu konkursu, zgodnie ze schematem zakupowym wskazanym w pkt. 2.9
regulaminu. Organizator ma prawo wezwaé¢ uczestnika, ktéry zgtosit sie wielokrotnie do
poszczegdlnych etapow konkursu, do przestania wszystkich numeréw kodéw promocyjnych.
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W przypadku, jezeli uczestnik nie bedzie posiadat tych numeréw kodéw promocyjnych moze
zosta¢ zdyskwalifikowany i wykluczony z konkursu, z utratg prawa do nagrody przyznanej
mu w konkursie wtgcznie. W takim przypadku niewydane nagrody pozostajg w dyspozyciji
organizatora.

4.8 Przystgpienie do konkursu i dokonanie zgtoszenia do konkursu za posrednictwem strony
internetowej konkursu oznacza, ze uczestnik zaakceptowat wszystkie warunki niniejszego
regulaminu oraz sktada oswiadczenia, o ktérych mowa w pkt. 3.3. i pkt. 3.4 regulaminu.

5. WYLANIANIE LAUREATOW NAGROD

5.1 W celu wytonienia laureatow nagréd w konkursie oraz w celu zapewnienia nadzoru nad
prawidtowym przebiegiem konkursu, organizator powota komisje konkursowa, o ktorej
mowa w pkt. 8 regulaminu.

5.2 Weryfikacja poprawno$ci przesytanych zgtoszen do konkursu bedzie dokonywana za
pomocg systemu teleinformatycznego obstugujgcego konkurs. Czas nadestania zgtoszenia
bedzie rejestrowany przez centralny komputer organizatora. Zgtoszenia niespetniajgce
wymogow okreslonych w regulaminie nie beda braty udziatu w konkursie.

5.3 Rozstrzygniecie kazdego z etapéw konkursu nastgpi w dniu 20.12.2022 r. i polegaé

bedzie na wytonieniu, przez komisje konkursowg sposréd wszystkich prawidtowo

zarejestrowanych zgtoszen w danym etapie konkursu, najlepszych rozwigzan zadania

konkursowego. Komisja konkursowa oceni wedtug wtasnego uznania wszystkie prawidtowo

nadestane do danego etapu zgtoszenia, uwzgledniajac kryteria wskazane w pkt. 2.6

regulaminu i wybierze w catym konkursie w kolejnosci od najlepszych:

— 1.000 (stownie: jeden tysigc) laureatow nagrod Ill-go stopnia z pkt. 7.3 regulaminu,
sposréd zgtoszen dokonanych w | etapie konkursu,

— 250 (stownie: dwustu piecdziesieciu) laureatéw nagréd ll-go stopnia z pkt. 7.2
regulaminu, sposrdd zgtoszen dokonanych w |l etapie konkursu,

— 100 (stownie: stu) laureatéw nagrod I-go stopnia z pkt. 7.1 regulaminu, sposréd zgtoszen
dokonanych w Il etapie konkursu.

6. OGLOSZENIE WYNIKOW | ZASADY WYDAWANIA NAGROD

6.1 Kazdy laureat zostanie powiadomiony 0 wygranej przez organizatora, w terminie
maksymalnie 7 dni od rozstrzygniecia konkursu, za posrednictwem wystania przez
organizatora i na jego koszt wiadomosci SMS, na numer telefonu, ktéry podano w formularzu
zgtoszeniowym, zgodnie z pkt. 4.3 regulaminu. Organizator w tre$ci wiadomosci SMS,
poinformuje o wygranej nagrodzie, sposobie i terminie przekazania / zamieszczenia
kompletu niezbednych danych i oswiadczen laureata, o ktérych mowa w pkt. 6.4 regulaminu,
ktére umozliwig przekazanie danej nagrody.

6.2 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznosci powiadomienia
laureata o wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego numeru telefonu lub
zmiany numeru telefonu w czasie trwania konkursu lub posiadania przez uczestnika
wigczonej w telefonie komérkowym blokady SMS Premium lub w sytuacji kiedy telefon
uczestnika jest wytgczony.

6.3 Dodatkowo niezaleznie od powiadomienia laureata, o ktorym mowa w pkt. 6.1
regulaminu, wyniki niniejszego konkursu kazdy uczestnik moze rowniez sprawdzi¢ na stronie
internetowej pod adresem: www.wyniki.smolar.pl, wpisujac dane podane w zgtoszeniu do
danego etapu konkursu, tj. kod promocyjny oraz nr telefonu.
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6.4 Warunkiem wydania kazdej nagrody w konkursie jest prawidlowe wypetnienie
i wystanie formularza dla laureatéw nagréd, ktéry bedzie dostepny na stronie internetowej
pod adresem: www.laureaci.smolar.pl, w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od momentu
wystania przez organizatora wiadomosci SMS informujgcej o wygranej, o ktérej mowa w pkt.
6.1 regulaminu. Kazdy laureat nagrody w konkursie zobowigzany bedzie poda¢ w tym
formularzu nastepujgce dane i oswiadczenia:

a) kod promocyjny podany w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu,

b) numer telefonu laureata, ktéry podano w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu,

¢) adres e-mail, ktéry podano w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu,

d) imie i nazwisko laureata,

e) peten adres zamieszkania laureata (do wysyiki nagrody),

f) zaznaczenie oswiadczenh przez laureata o nastepujgcej tresci:

U ,Os$wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukonczone 18 lat.”.

1 ,Zapoznatam/-em sie z regulaminem konkursu ,Konkurs Tiger w Zabce” wraz z zawartg
w nim klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje
jego wszystkie postanowienia.”.

11 ,Wyrazam zgode na wykorzystanie rozwigzania zadania konkursowego zgodnie
Z postanowieniami regulaminu konkursu ,,Konkurs Tiger w Zabce”.”.

[l ,O8wiadczam, Ze jestem jedynym/-g autorem/autorkg wszelkich utworéw w rozumieniu
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie zostaty przeze mnie nadestane

”n

w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego w konkursie ,Konkurs Tiger w Zabce”.”.

1 ,Przystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego nadestanego w konkursie ,Konkurs Tiger w Zabce”. Tresci te nie naruszajg
w Zaden sposob przepisdbw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw Ilub dobr
osobistych osob trzecich oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych
utworéw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielifem/-am
zadnej osobie licencji uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam
wytgczne prawo do udzielania zezwolen na rozporzgdzanie i korzystanie z opracowan
rozwigzania zadania konkursowego.”.

11 ,Wyrazam zgode na rozpowszechnianie mojego wizerunku utrwalonego w rozwigzaniu
zadania konkursowego (na zdjeciu konkursowym), a takze danych (tj. imienia) podanych
przeze mnie w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie ,Konkurs Tiger w Zabce” na
podstawie, ktérych moja osoba moze byc¢ zidentyfikowane - poprzez upublicznienie wyzej
wymienionych na: stronie internetowej konkursu pod adresem: www.tigerwzabce.pl lub
na: stronach internetowych oraz social mediach zarzgdzanych i administrowanych przez
MWS Sp. z o.0. z siedzibg w Tychach oraz Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg
w Wadowicach najdalej do dnia 10.03.2023 r. Powyzsze w celach niezbednych dla
prawidtowej realizacji zatozer i celow konkursu ,Konkurs Tiger w Zabce” przez Smolar
Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. w todzi, MWS Sp. z 0.0. z siedzibg
w Tychach, Grupa Maspex Sp. z o0.0. z siedzibg w Wadowicach oraz dokonywania
opracowania rozwigzania zadania konkursowego w stopniu, jaki Smolar Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi lub MWS Sp. z 0.0. z siedzibg
w Tychach lub Grupa Maspex Sp. z o.0. z siedzibg w Wadowicach, uznajg za stosowny
i wskazany dla prawidtowej realizacji zatozen i celow konkursu, ze szczegdlnym
uwzglednieniem konieczno$ci dostosowania rozwigzania zadania konkursowego do
wymogow, jakie muszg zostac spetnione przy jego publikacji.”.
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0 ,Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie
,Konkurs Tiger w Zabce” zgodnie z pkt. 3.4 regulaminu przenosze na Smolar Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. z siedzibg w todzi autorskie prawa majgtkowe do
mojego rozwigzania zadania konkursowego na polach eksploatacji wskazanych w pkt. 3.4
regulaminu konkursu.”.

[l ,0O8wiadczam, ze nie jestem pracownikiem: Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp.
Z o0.0. z siedzibg w todzi, Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert Wojkowski
w todzi, MWS Sp. z 0.0. z siedzibg w Tychach oraz sklepdw konkursowych w rozumieniu
regulaminu konkursu. O$wiadczam rowniez, ze nie jestem cztonkiem ich rodzin (przez
»,CztonkObw rodzin” rozumie sie: mafzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma,
macoche i teSciow).”.

U ,O$wiadczam, Zze ponosze petng odpowiedzialnos¢ prawng wobec Smolar Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. w todzi oraz MWS Sp. z o.0. z siedzibg w Tychach
oraz Grupa Maspex Sp. z o0.0. z siedzibg w Wadowicach z tytutu niezgodnosci z prawdg
oswiadczen ztozonych powyzej i zobowigzuje sie zwolni¢ ww. podmioty od jakiejkolwiek
odpowiedzialno$ci w zakresie objetym ww. o$wiadczeniami, w szczegdlno$ci w przypadku
wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej, 0sob trzecich z roszczeniami wynikajgcymi
Z naruszenia przystugujgcych im praw.”.

Przed wystaniem formularza dla laureatéw nagréd prosimy o doktadne sprawdzenie danych
zamieszczanych w formularzu.

Laureaci nagréd sg zobowigzani do zachowania kazdego numeru kodu promocyjnego, ktory
zostat zgtoszony do konkursu (zgodnie z zastrzezeniami wskazanymi w pkt. 2.9 regulaminu).
W sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze ww. laureat nagrody naruszyt
zasady konkursu okre$lone w regulaminie lub naruszyt przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa, organizator moze zobowigza¢ ww. laureata (zgdaniem skierowanym
za posrednictwem wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktory laureat podat w formularzu dla
laureatow nagrod, o ktérym mowa w pkt. 6.4 regulaminu) do przestania danych, oswiadczen
oraz kodow promocyjnych wskazanych w pkt. 6.4 regulaminu na adres biura organizatora:
Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 tédz,
najpozniej w terminie do 7 dni od dnia otrzymania zadania (decyduje data otrzymania przez
organizatora). Niedotrzymanie ww. warunkow przez laureata oznacza, ze laureat traci prawo
do okreslonej nagrody.

6.5 W przypadku niedoreczenia wymaganych danych i oswiadczen przez laureatéw nagréd
zgodnie z postanowieniami pkt. 6.4 regulaminu w terminie wskazanym w pkt. 6.6 regulaminu
lub niespetnienia warunkéw przez laureata ww. nagrody przewidzianych w pkt. 3 i pkt. 4
regulaminu, niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

6.6 Laureaci nagréd muszg poda¢ wymagane dane i o$wiadczenia w formularzu dla
laureatow na stronie internetowej pod adresem: www.laureaci.smolar.pl, zgodnie z pkt. 6.4
regulaminu, w terminie wynikajgcym z postanowieh regulaminu, najpdzniej do dnia
03.01.2023 r. O zachowaniu terminu do podania danych i oswiadczen od laureatéw ww.
nagrod, decyduje data ich otrzymania przez organizatora, nie pozniej niz do dnia
03.01.2023r.

6.7 Podanie danych i zlozenie o$wiadczen, o ktorych mowa w pkt. 6.4 regulaminu jest
dobrowolne, jednakze jest warunkiem koniecznym otrzymania okreslonej nagrody.

6.8 Warunkiem odebrania kazdej nagrody w konkursie jest zamieszczenie kompletu
wymaganych danych, informacji i oswiadczen, wskazanych w nagrodzonym zgtoszeniu na
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stronie internetowej pod adresem: www.laureaci.smolar.pl (zgodnie z zapisami pkt. 6.1, pkt.
6.4 i pkt. 6.6 regulaminu).

6.9 Nagrody zostang wystane do laureatéw za posrednictwem poczty kurierskiej w terminie
nie pozniej niz do dnia 03.02.2023 r. W przypadku nieobecnosci laureata nagrody w czasie
wizyty kuriera zostanie pozostawione awizo, na ktérym podany zostanie adres i telefon
kontaktowy do firmy kurierskiej, pod ktérym bedzie mozna uméwi¢ sie na powtdrne
doreczenie lub na odbiér wlasny nagrody z magazynu firmy kurierskiej. Laureat moze
odebra¢ przesytke z nagrodg do dnia 10.02.2023 r.

6.10 Kazda nagroda nieodebrana albo niewydana z winy lub przyczyny lezgcej po stronie
laureata do dnia 10.02.2023 r. pozostaje w dyspozycji organizatora.

7. NAGRODY

7.1 Nagroda I-go stopnia za lll etap konkursu jest bluza Tiger o wartosci 150,00 z}
(stownie: sto piec¢dziesiat ztotych 00/100) brutto. Dodatkowo do ww. nagrody organizator
przygotowat czes¢ pieniezng nagrody w wysokosci 16,67 zt (stownie: szesnascie ziotych
67/100). Laczna catkowita warto$¢ nagrody I-go stopnia wynosi 166,67 zt brutto (stownie: sto
szesctdziesigt szesc¢ ztotych 67/100), przy czym czesé pieniezna nagrody w wysokosci 16,67
zt (stownie: szesnascie ziotych 67/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego
podatku dochodowego od wygranej. Podatek, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim zostanie
odprowadzony na rachunek bankowy wtasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.
taczna liczba nagréd I-go stopnia w 11l etapie konkursu wynosi 100 (stownie: sto) sztuk.
taczna wartos¢ nagrod I-go stopnia w Il etapie konkursu wynosi 16.667,00 zt (stownie:
szesnascie tysiecy szeséset szesédziesigt siedem ztotych 00/100) brutto.

7.2 Nagroda II-go stopnia za Il etap konkursu jest koszulka z dtugim rekawem Tiger
typu Longsleeve o wartosci 100,00 zt (stownie: sto ztotych 00/100) brutto. Dodatkowo
do ww. nagrody organizator przygotowat cze$¢ pieniezng nagrody w wysokosci 11,11 zt
(stownie: jedenascie ztotych 11/100). Laczna catkowita wartos¢ nagrody Il-go stopnia wynosi
111,11 zt brutto (stownie: sto jedenascie ztotych 11/100), przy czym czes¢ pieniezna nagrody
w wysokosci 11,11 zt (stownie: jedenascie ziotych 11/100) zostanie przeznaczona na
pokrycie naleznego podatku dochodowego od wygranej. Podatek, o ktorym mowa w zdaniu
poprzednim zostanie odprowadzony na rachunek bankowy wiasciwego urzedu skarbowego
przez organizatora.

taczna liczba nagréd ll-go stopnia w Il etapie konkursu wynosi 250 (stownie: dwiescie
pie¢dziesigt) sztuk.

taczna warto$¢ nagrod Il-go stopnia w Il etapie konkursu wynosi 27.777,50 zt (stownie:
dwadzies$cia siedem tysiecy siedemset siedemdziesigt siedem ztotych 50/100) brutto.

7.3 Nagroda lll-go stopnia za | etap konkursu sg skarpety Tiger o wartosci 10,00 z}
(stownie: dziesie¢ ztotych 00/100) brutto. Dodatkowo do ww. nagrody organizator
przygotowat czes¢ pieniezng nagrody w wysokosci 1,11 zt (stownie: jeden ztoty 11/100).
taczna catkowita wartos¢ nagrody lllI-go stopnia wynosi 11,11 zt brutto (stownie: jedenascie
ztotych 11/100), przy czym czes¢ pieniezna nagrody w wysokosci 1,11 zt (stownie: jeden
ztoty 11/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od
wygranej. Podatek, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim zostanie odprowadzony na
rachunek bankowy wtasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.

taczna liczba nagrdd 1lI-go stopnia w | etapie konkursu wynosi 1.000 (stownie: jeden tysigc)
sztuk.

taczna wartos¢ nagrod lll-go stopnia w | etapie konkursu wynosi 11.110,00 zt (stownie:
jedenascie tysiecy sto dziesie¢ ztotych 00/100) brutto.
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7.4 Lgczna liczba wszystkich nagrod w konkursie wynosi 1.350 (stownie: jeden tysigc trzysta
piecdziesigt) sztuk.

7.5 taczna warto$¢ wszystkich nagréd w konkursie wynosi 55.554,50 zt (stownie:
piecdziesiagt piec tysiecy piecset piecdziesiagt cztery ztote 50/100) brutto.

7.6 Laureatowi nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegoélnych wtasciwosci nagrody ani
do otrzymania ekwiwalentu pienieznego. Nagroda nie podlega wymianie na gotowke ani na
jakiekolwiek inne nagrody rzeczowe.

8. NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA KONKURSU

8.1 Organem dokonujgcym weryfikacji przyznania nagrody oraz decydujgcym o przyznaniu
nagrody jest komisja konkursowa.

8.2 Komisja konkursowa rozstrzyga wszystkie watpliwosci zwigzane z niniejszym konkursem.
9. ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

9.1 Wszelkie reklamacje dotyczgce konkursu, uczestnicy mogg zgtaszaé wytgcznie w formie
pisemnej, za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej lub poprzez doreczenie osobiste,
na adres organizatora (Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0., 93-569 £6dz, ul.
Inzynierska 15). O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje data jej
otrzymania przez organizatora, nie pdzniejsza niz do dnia 24.02.2023 r.

9.2 Kazda reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko, doktadny adres uczestnika i numer
telefonu podany w zgtoszeniu do konkursu, jak réwniez dokfadny opis i powdd reklamacii
oraz tre$¢ zadania.

9.3 Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 14 dni od dnia ich otrzymania przez
organizatora, nie pdzniej jednak niz do dnia 10.03.2023 r. (0o zachowaniu terminu decyduje
data stempla pocztowego). Organizator rozpatrywaé bedzie reklamacje uczestnikéw, ztozone
wytgcznie w formie pisemnej, na podstawie regulaminu. O decyzji organizatora uczestnik
zostanie powiadomiony listem poleconym wystanym na adres podany w reklamaciji.

9.4 Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wylgcza prawa uczestnika do
niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze
postepowania sgdowego.

10. POSTANOWIENIA KONCOWE

10.1 Organizator kontaktuje sie z uczestnikami tylko na potrzeby konkursu.

10.2 Regulamin konkursu bedzie dostepny na stronie internetowej konkursu pod adresem:
www.tigerwzabce.pl, na stronie internetowej organizatora: www.smolar.pl/konkurs-tiger-w-

zabce, a takze w biurze organizatora: Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0.,
ul. Inzynierska 15, 93-569 t.6dz.

10.3 Zasady przeprowadzenia konkursu okresla wytgcznie niniejszy regulamin.

10.4 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za:

— indywidualne ustawienia (konfiguracje sprzetowe i konfiguracije oprogramowania)
urzadzen, przy pomocy ktdrych uczestnicy biorg udziat w konkursie;

— za tre$C rozwigzania zadania konkursowego przestanego przez uczestnika w danym
etapie konkursu;
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— prawdziwo$¢ wszelkich oswiadczen sktadanych przez uczestnikéw konkursu.

10.5 Prawem wtasciwym dla rozstrzygania wszelkich sporéw zwigzanych z regulaminem jest
prawo polskie. Ewentualne spory bedg rozstrzygane przez wilasciwy miejscowo sad
powszechny.

10.6 Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z konkursem mogag
kontaktowac sie z organizatorem za posrednictwem adresu e-mail: biuro@smolar.pl lub tez
dzwonigc pod numerem telefonu (42) 636 90 97 lub (42) 636 90 93 w dni robocze, tj. od
poniedziatku do pigtku w godzinach od 9:00 do 17:00 (koszt potgczenia ponosi uczestnik
zgodnie z taryfg operatora).

ORGANIZATOR
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ZALACZNIK NR 1 do regulaminu konkursu ,,Konkurs Tiger w Zabce”

INFORMACJA DOTYCZACA PRZETWARZANIA
DANYCH OSOBOWYCH UCZESTNIKOW KONKURSU
»Konkurs Tiger w Zabce”

1. Na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (,0gdélne rozporzadzenie o ochronie danych”, Dz.Urz.UEL119
z 04.05.2016 str.1), organizator konkursu informuje, ze administratorami danych osobowych
uczestnikow konkursu sa:

a) organizator konkursu, Smolar Agencja Promocyjno — Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibag
w todzi, ul. Inzynierska 15, 93 — 569 t6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw przez
Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zaktadowy
10.000,00 zitotych, NIP: 727-278-80-75. Dane kontaktowe e-mail: biuro@smolar.pl, adres
do korespondencji: ul. Inzynierska 15, 93 — 569 £.6dz,

b) spodtka bedgca wtascicielem marki Tiger, na rzecz ktorej organizowany jest konkurs:
Grupa Maspex Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach, ul. Legionow 37. 34-100 Wadowice.
Osobg kontaktowg wskazang przez Administratora Danych Osobowych w sprawach
dotyczgcych przetwarzania danych osobowych jest Inspektor Ochrony Danych: adres do
korespondencji: Inspektor Ochrony Danych, ul. Chopina 10, 34-100 Wadowice, adres
e-mail:_iodkonkursy@maspex.com.

2. Dane osobowe uczestnika sg przetwarzane w nastepujacych celach:

1) przez Administratora danych osobowych — Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa
Sp. zo.o.:

a) w celu zwigzanym z organizacjg przedmiotowego konkursu, tj. w celu przyjmowania
zgtoszen do konkursu, ustalenia prawa danego uczestnika do uzyskania nagrody,
wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, odpowiedzi na ewentualne
pytania dot. konkursu oraz wykonania obowigzkéw prawnych wynikajgcych z przepiséw
prawa cigzgcych na organizatorze w zwigzku z urzgdzeniem konkursu, w tym
obowigzkéw podatkowych i sprawozdawczych wobec organéw Panstwa — tj. w celu
realizacji obowigzkéw prawnych cigzgcych na Administratorze danych osobowych (art. 6
ust. 1 lit. ¢ Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r.);

b) w celu ustalenia, dochodzenia lub obrony przed ewentualnymi roszczeniami
uczestnikow, tj. w prawnie uzasadnionym interesie realizowanym przez Administratora
danych osobowych (art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.).

2) przez Administratora danych osobowych — Grupa Maspex Sp. z 0.0.:

a) w celu marketingu bezposredniego jakim jest prowadzenie dziatan promocyjnych na
rzecz marki Tiger, t. w prawnie uzasadnionym interesie Administratora Danych
Osobowych (art. 6 ust. 1 lit. f Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.);

b) w celu obrony przed ewentualnymi roszczeniami uczestnikdow, tj. w prawnie
uzasadnionym interesie realizowanym przez Administratora danych osobowych (art. 6
ust.1 lit. f Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r.).

3. Przetwarzanie danych osobowych uczestnikow konkursu odbywa sie zgodnie

z powszechnie obowigzujgcymi przepisami.

4. Podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do

wziecia udziatu w konkursie. Niepodanie danych osobowych skutkuje niemoznoscig wziecia

udziatu w konkursie.
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5. Uczestnikowi przystuguje:
— prawo dostepu do podanych danych osobowych,
— prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,
— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych.
6. Uczestnik moze w dowolnym momencie wniesSé sprzeciw wobec przetwarzania jego
danych osobowych w celu marketingu bezposredniego do Administratora danych osobowych
- Grupa Maspex Sp. z 0.0., ha adres mailowy:_iodkonkursy@maspex.com lub na adres
korespondencyjny wskazany w pkt. 1 lit. b).
W przypadku wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych w celu
marketingu bezposredniego dane osobowe uczestnika nie beda przetwarzane w tym celu.
7. Uczestnik moze, w dowolnym momencie, wnie$¢ sprzeciw — z przyczyn zwigzanych z jego
szczegolng sytuacja — wobec przetwarzania jego danych osobowych w celu realizaciji
uzasadnionego interesu administratora danych osobowych jakim jest obrona przed
ewentualnymi roszczeniami — bezposrednio do administratora danych osobowych — Smolar
Agencja Promocyjno — Reklamowa Sp. z 0.0. na adres mailowy: biuro@smolar.pl lub na
adres korespondencyjny: ul. Inzynierska 15, 93 — 569 £.6dz. W takim przypadku administrator
danych osobowych nie bedzie dalej przetwarzat danych objetych sprzeciwem, chyba, Zze
zaistniejg inne prawnie uzasadnione podstawy do przetwarzania, nadrzedne wobec
intereséw, praw i wolnosci sktadajgcego sprzeciw lub dane bedg niezbedne do ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen.
8. Uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, ze jego dane osobowe sg przetwarzane
Z haruszeniem przepisow.
9. Dane osobowe uczestnika mogg byé przekazane / udostepnione przez administratora
danych osobowych — Smolar Agencja Promocyjno — Reklamowa Sp. z 0.0. podmiotom
wspotpracujgcym z nim w zakresie realizacji jego ww. celdéw, w tym $wiadczgcym dla niego
ustugi serwisowe oraz wsparcia technicznego dla aplikacji, systeméw informatycznych i/lub
serwisu www, w ktorych gromadzone sg dane osobowe uczestnikow konkursu, podmiotom
realizujgcym wydanie / wykonanie nagrody oraz podmiotom $wiadczacym ustugi
pocztowe/kurierskie, a takze podmiotom obstugujgcym organizatora konkursu prawnie
i ksiegowo.
10. Dane osobowe uczestnika mogg by¢é przekazane przez administratora danych
osobowych — Grupa Maspex Sp. z 0.0. podmiotom $wiadczgcych dla niego ustugi,
tj. organizatorowi konkursu, podmiotom $wiadczacym ustugi IT oraz podmiotom
Swiadczgcym ustugi doradcze w zakresie obrony przed roszczeniami, w szczegolnosci
kancelariom prawnym, podatkowym, firmom windykacyjnym, audytorom, ubezpieczycielom,
brokerom ubezpieczeniowym.
11. Dane osobowe uczestnikdw bedg przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych
roszczen uczestnikow, ktore sg zwigzane z konkursem, dane osobowe laureatéw mogg byc¢
jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celéw sprawozdawczosci wymaganej
przepisami prawa.
12. Dane osobowe uczestnikéw konkursu nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego,
tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy.
13. Administrator danych osobowych - Grupa Maspex Sp. z 0.0. informuje jednoczesnie, ze
w zwigzku z mozliwoscig opublikowania danych osobowych (w tym wizerunku) w ramach
serwisow spotecznosciowych (social media), mogg by¢ one rowniez przetwarzane przez
wiascicieli tych serwiséw (w tym w szczegolnosci Facebook, Instagram) na zasadach
wskazanych w ich Politykach prywatnosci oraz regulaminach, dostepnych m.in. pod linkiem:
Zasady ochrony prywatnosci w firmie Meta.
14. Administrator danych osobowych nie korzysta z systemow stuzgcych do
zautomatyzowanego podejmowania decyzji dotyczacych przetwarzania danych, w tym
profilowania.
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