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Regulamin Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej
»Posmakuj PUKKA”

1. Organizator i czas trwania promocji

1.1 Organizatorem niniejszej publicznej, otwartej akcji promocyjnej (dalej: promocja) jest
Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska
15, 93-569 t6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy dla todzi
Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod
numerem KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zaktadowy 10.000,00 ztotych, NIP:
727-278-80-75, zwana dalej ,organizatorem”.

1.2 Promocja trwa od dnia 01.01.2022 r. do dnia 31.03.2022 r. albo do wyczerpania
puli nagréd w promociji, ktéra maksymalnie, fgcznie wynosi 1.000 (stownie: jeden tysigc)
sztuk, z tym zastrzezeniem, ze zgtoszenia do promocji przyjmowane sa w okresie
od dnia 01.02.2022 r. do dnia 31.03.2022 r., w godzinach od 00:00:00 do godziny
23:59:59, wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego.
Promocja zostata podzielona na 2 (stownie: dwa) etapy, w ktérych przyjmowane s3g
zgtoszenia, tj.:
— | etap promocji trwa od godziny 00:00:00 w dniu 01.02.2022 r. do godziny 23:59:59
w dniu 28.02.2022 r.,
— Il etap promocji trwa od godziny 00:00:00 w dniu 01.03.2022 r. do godziny
23:59:59 w dniu 31.03.2022 r.

Pula nagrod wynosi:

- | etap promocji — 800 szt. (stownie: osiemset sztuk),

- Il etap promocji — 200 szt. (stownie: dwiescie sztuk),

z tym zastrzezeniem, Zze nagrody nieprzyznane/niewydane w pierwszym etapie
przechodzg do drugiego etapu i zwiekszajg pule nagrod w tym etapie.
W catym okresie przyjmowania zgtoszen do promociji, tj. od dnia 01.02.2022 r. do dnia
31.03.2022 r., catkowita pula nagrdéd wynosi maksymalnie 1.000 (stownie: jeden tysigc)
sztuk.

Nagrody przyznawane sg w kazdym etapie wedtug kolejnosci zgtoszen, az do
wyczerpania puli nagréd w danym etapie, w zaleznosci od tego, ktére ze zdarzen
nastgpi jako pierwsze, tj. uptyw terminu albo wyczerpanie puli nagréd w danym etapie.
Organizator niezwtocznie powiadomi o ewentualnym wyczerpaniu puli nagrdéd na stronie
internetowej promaociji, tj. https://www.promocjeunilever.pl/pukkaherbs.

1.3 Promocja prowadzona na podstawie zasad opisanych w niniejszym regulaminie ma
charakter konsumenckiej akcji otwartej i jest przeznaczona dla wszystkich petnoletnich
0s0b fizycznych.

1.4 Promocja nie fgczy sie z zadnymi innymi akcjami promocyjnymi.
Zestawy produktow promocyjnych nie biorg udziatu w niniejszej promocji. W przypadku,
gdy z dowodu dokonania zakupu produktu promocyjnego wynika, ze uczestnik w ramach
danego zakupu promocyjnego wzigt udziat w jakiejkolwiek innej promocji dotyczgcej
produktu promocyjnego, taki dowdd zakupu promocyjnego nie moze byé podstawg do
dokonania skutecznego zgtoszenia w promocji i uzyskania prawa do nagrody.
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2. Definicje

2.1 Sprzedaz promocyjna — czas, w ktérym prowadzona jest sprzedaz zwigzana
z prowadzong promocjg. Sprzedaz promocyjna rozpocznie sie w dniu 01.01.2022 r.
a zakonczy w dniu 31.03.2022 r.

2.2 Zakup promocyjny — kazdy jednorazowy zakup dowolnego produktu /
produktéw marki PUKKA. Zakup promocyjny musi by¢ dokonany w dowolnym sklepie
promocyjnym w okresie trwania sprzedazy promocyjnej i udokumentowany jednym
oryginatem dowodu zakupu.

W przypadku zakupu promocyjnego dokonanego w sklepie internetowym warunkiem
udziatu w promaociji jest dokonanie zakupu oraz zrealizowanie dostawy w okresie trwania
sprzedazy promocyjnej, tj. najpdzniej do dnia 31.03.2022 r. (jest to ostatni dzien
przyjmowania zgtoszen do promaociji).

Produkty marki PUKKA moga by¢ dostepne w sklepach promocyjnych zaréwno przed
rozpoczeciem okresu sprzedazy promocyjnej, jak i po jego uptywie, jednakze ich zakup
poza okresem sprzedazy promocyjnej nie uprawnia do wziecia udziatu w promocji (za
date zakupu uznaje sie date wskazang jako data sprzedazy na dowodzie zakupu).
Produkty marki PUKKA pochodzg z oferty handlowej i zostaty wprowadzone do obrotu
przez firme Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

2.3 Sklep promocyjny — dowolny sklep stacjonarny / punkt sprzedazy na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, w ktérym mozna dokona¢ zakupu
promocyjnego. Do udzialu w promocji uprawniajg zaréwno zakupy promocyjne
dokonywane w sklepach tzw. handlu nowoczesnego (np. hipermarkety, supermarkety,
dyskonty, itp.) oraz w sklepach tzw. handlu tradycyjnego, jak réwniez w sklepach
internetowych, czyli zakupy promocyjne dokonane w dowolnych sklepach detalicznych
niezaleznie od rozmiaru i formatu.

2.4 Strona internetowa promocji — przygotowana do potrzeb niniejszej promocji strona
internetowa pod adresem: https://www.promocjeunilever.pl/pukkaherbs, na ktorej
znajduje sie specjalnie przygotowany formularz zgtoszeniowy stuzgcy do rejestracji
zgtoszen do promaoc;ji.

2.5 Zasieg promocji — promocja ma zasieg ogolnopolski.

2.6 Uczestnik lub uczestnik promocji — w promocji moze wzig¢ udziat kazda osoba
fizyczna, ktdra tgcznie spetnia nastepujgce warunki: ma ukonczone 18 lat, posiada petng
zdolnosé do czynnosci prawnych, jest konsumentem w rozumieniu art. 22 [1] Kodeksu
cywilnego, mieszka na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. W promocji nie moga
uczestniczy¢ (1) przedsiebiorcy (tj. osoby fizyczne prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza,
spétki prawa handlowego, jednostki organizacyjne nie posiadajgce o0sobowoSci
prawnej), (2) osoby prawne nieprowadzgce dziatalno$ci gospodarczej (tj. fundacje,
stowarzyszenia itp.) (3) pracownicy ponizszych firm lub osoby wspotpracujgce z nimi na
podstawie uméw cywilnoprawnych przy realizacji promocji: Smolar Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0. 0. z siedzibg w todzi, Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa
Robert Wojkowski w todzi, Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Unilever
Polska S.A. z siedzibg w Warszawie, Unilever Poland Services Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, Unilever Tea Manufacturing Poland Sp. z. 0. 0. z siedzibg w Warszawie,
Unilever Tea Service Co Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Unilever Tea MSO
Poland Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie ani (4) pracownicy sklepéw promocyjnych w
rozumieniu regulaminu promocji. Zakaz dotyczy takze cztonkéw rodzin powyzszych
0sOb. Przez ,czlonkéw rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowa,
rodzenstwo, ojczyma, macoche i tesciow.
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Przez uczestnika rozumie sie osobe fizyczng niezaleznie od tego, jakimi danymi
identyfikacyjnymi sie postuguje na potrzeby promocji. Dziatania osoby fizycznej,
polegajagce na zmianie danych identyfikacyjnych celem obejscia postanowien
regulaminu i ograniczen w nim wskazanych, stanowig podstawe do wykluczenia takiej
osoby z promaocji, z uwagi na nieuczciwe i naruszajgce postanowienia regulaminu
dziatania.

Osoba zgtaszajgca udziat w promocji moze uczestniczy¢ w promocji wytgcznie w imieniu
wilasnym i na wlasng rzecz oraz musi dokonaé zakupu promocyjnego i posiada¢ oryginat
dowodu zakupu.

Udziat w promocji jest dobrowolny. Uczestnik przystepujac do promocji powinien
zapozna¢ sie z ftrescig niniejszego regulaminu. Uczestnik zobowigzuje sie do
przestrzegania zawartych w nim zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w promociji. Przystgpienie do promocji oznacza
jednoczesng akceptacje przez uczestnika postanowien regulaminu.

2.7 Dowéd zakupu - oryginat paragonu fiskalnego Ilub imiennej faktury VAT
wystawionej na uczestnika (tj. osobe spetniajgcg wszystkie warunki przewidziane w pkt
2.6 regulaminu) potwierdzajgcy dokonanie zakupu promocyjnego. Dowdd zakupu na
potrzeby promocji powinien by¢ czytelny i oryginalny tzn. taki, ktéry zostat wystawiony
przez sklep promocyjny (ktérego nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie zakupu) i ktoéry
nie jest sfatszowany. Dowodem zakupu na potrzeby niniejszej promocji nie jestw
szczegolnosci jego:

- kserokopia,

- kopia notarialnie poswiadczona,

- wtornik,

- odpis,

- duplikat.

Uczestnik zobowigzany jest do zachowania dowodu zakupu zgtoszonego do promocji do
konca trwania promocji. W razie utraty lub zniszczenia oryginalu dowodu zakupu
promocyjnego stwierdzajgcego udziat w promocji, uczestnikowi nie przystugujg zadne
roszczenia wobec organizatora.

Wizualizacja przykladowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem, gdzie znajduje sie
numer dowodu zakupu, data zakupu, numer NIP sklepu promocyjnego stanowi zatgcznik
nr 1 do regulaminu.

2.8 Dane osobowe — dane osobowe uczestnikow promociji, ktére bedag przetwarzane
zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

2.9 Dostepnosé regulaminu — regulamin promociji jest jawny i powszechnie dostepny w
biurze organizatora promocji: Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0.,
93-569 to6dz, ul. Inzynierska 15, a takze na stronie internetowej organizatora pod
adresem: www.smolar.pl/posmakuj-pukka oraz na stronie internetowej akcji po adresem:
https://www.promocjeunilever.pl/pukkaherbs/regulamin.pdf.

3. Zasady promocji, nagrody

3.1 Kazdy uczestnik (w rozumieniu pkt 2.6 regulaminu), ktéry chce wzigé udziat
w promocji i uzyskac¢ prawo do nagrody wskazanej w pkt 3.10 regulaminu, musi tgcznie
spetni¢ ponizsze warunki:

1) zapoznac sie z regulaminem promocji i go zaakceptowac,

2) zrealizowaC zakup promocyjny, o ktorym mowa w pkt 2.2 regulaminu, w terminie
od dnia 01.01.2022 r. do dnia 31.03.2022 r. i koniecznie zachowac oryginat
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dowodu zakupu promocyjnego. Organizator ma prawo zazgda¢ od uczestnika
okazania/przekazania oryginatu dowodu zakupu promocyjnego, zgodnie z pkt. 3.7
regulaminu,

zgtosi¢ sie do promocji w okresie od dnia 01.02.2022 r. do dnia 31.03.2022 r.,
w godzinach od 00:00:00 do godziny 23:59:59 (przed wyczerpaniem sie puli
nagrod), poprzez wystanie zgtoszenia za posrednictwem strony internetowej
promocji, tji. https://www.promocjeunilever.pl/pukkaherbs, podajgc tacznie
nastepujgce dane i oswiadczenia:

obowigzkowe dane i o$wiadczenia uczestnika promociji (obligatoryjnie):

adres e-mail uczestnika (w celu kontaktu z uczestnikiem, zgodnie z regulaminem,
ti. w zwigzku z organizacjg i przeprowadzeniem promocji oraz w celu przestania
nagrody do laureata),

numer dowodu zakupu promocyjnego (tzw. numer dowodu zakupu lub numer
paragonu znajduje sie najczesciej w prawej, goérnej stronie paragonu, na linii daty
dokonania zakupu promocyjnego) — patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu,

data dokonania zakupu promocyjnego - patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu,

NIP sklepu promocyjnego, w ktorym dokonano zakupu promocyjnego — patrz
zafgcznik nr 1 do regulaminu,

wskazanie sklepu promocyjnego, w ktéorym dokonano zakupu promocyjnego (wybér
Z rozwijanej listy),

zamieszczenie / zatgczenie czytelnego skanu lub zdjecia oryginatu dowodu zakupu
promocyjnego (plik z dowodem zakupu nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB i
powinien by¢ wykonany w formacie jpg lub png lub jpeg),

zaznaczenie w formularzu o$wiadczenia uczestnika promociji:

LAkceptuje Regulamin Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,Posmakuj PUKKA”.”,
,Zgadzam sie na przetwarzanie moich danych osobowych przez administratora
danych osobowych, tj. Unilever Tea MSO Poland sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie,
w celu udziatu w Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,Posmakuj PUKKA”.”,
,O8wiadczam, Zze mam ukornczone 18 lat i posiadam petng zdolno$¢ do czynnoSci
prawnych.”,

opcjonalne dane i oswiadczenia uczestnika promocji (fakultatywnie — tj. bez wptywu
na udziat w promociji w przypadku braku ich podania przez uczestnika):

adres e-mail uczestnika (w celu przesytania informacji handlowych),

zaznaczenie w formularzu oswiadczenia uczestnika promocji:

~Zgadzam sie na przetwarzanie moich danych osobowych przez administratora
danych osobowych, tj. Unilever Tea MSO Poland sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie,
w celu prowadzenia dziatan z zakresu marketingu bezposredniego (przekazywania
mi treSci marketingowych, w tym newsletterow i ofert, zgodnych z moimi
preferencjami oraz zarzgdzania nimi w tym zakresie, zaproszen do akciji
promocyjnych, promocji i konkurséw), analizowania moich preferencji, aktywnosci i
zainteresoward w celu dopasowania i umozliwienia otrzymywania potencjalnie
interesujgcych mnie tresci i ofert, a takze zarzgdzania przez Unilever Tea MSO
Poland sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie potencjalnymi mozliwosciami
marketingowymi i sprzedazowymi.”,

»1ak, chce ofrzymywac oferty i wiadomosci o marce PUKKA (informacje handlowe),
za pomocg wiadomosci e-mail i reklamy internetowej spersonalizowanej do moich
zainteresowan i preferencji.”,

~Wyrazam zgode na kierowanie do mnie przez Unilever Tea MSO Poland sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie marketingu bezposredniego przy uzyciu telekomunikacyjnych
urzgdzen koricowych na podany przeze mnie adres e-mail.”

Informacje o przetwarzaniu danych osobowych znajdujg sie w pkt 5 regulaminu,
a takze w Informacji o Prywatnosci i Informacji o plikach cookie.
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Uczestnik moze zosta¢ poproszony o dokonanie prawidtowej weryfikacji poprzez
stosowany przez organizatora mechanizm zabezpieczajgcy reCAPTCHA, celem,
ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cziowieka
(oznacza to koniecznos¢ wykonania zadania, np. koniecznos¢ zaznaczenia pola
kontrolnego lub przepisanie kodu z obrazka wskazanego na stronie internetowej
promocji lub zaznaczenie konkretnego rodzaju obrazka / obrazkéw).

Przed wystaniem formularza zgloszeniowego organizator prosi o doktadne sprawdzenie
danych i informaciji zamieszczanych w ww. formularzu.

3.2W momencie przyjecia przez system organizatora zgtoszenia (wypetnienia
formularza zgtoszeniowego na stronie internetowej promocji), uczestnik otrzyma
komunikat potwierdzajgcy przyjecie zgtoszenia poprzez wyswietlenie informacji na
stronie internetowej promocji oraz dodatkowo wystanie wiadomosci e-mail na wskazany
w formularzu zgtoszeniowym adres e-mail. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
umieszczenie przez system teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta
uczestnik, powyzszej informacji e-mail od organizatora w kategorii ,wiadomosci-$mieci” /
»Spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika. Kazdy uczestnik promocji zobowigzany jest do
regularnego sprawdzania, czy wiadomos¢ e-mail od organizatora promocji nie trafita do
skrzynki mailowej uczestnika zawierajgcej wiadomosci zakwalifikowane jako ,.spam”.

3.3 Nie bedg rozpatrywane zgtoszenia niezawierajgce wszystkich wymaganych
(obligatoryjnych) danych opisanych w pkt 3.1 regulaminu, a takze zawierajgce dane
nieprawdziwe, wystane w innym terminie niz wskazany w pkt 3.1 podpunkt 3) regulaminu
lub niezwigzane z zatozeniami regulaminu i tematem promaoc;ji.

3.4 Wszystkie zgtoszenia w promocji bedg rejestrowane w centralnym komputerze z
doktadnoscig do 0,1 sekundy.

3.5 Uczestnik promocji, aby méc dokona¢é do niej zgtoszenia, powinien posiadac
urzadzenie z dostepem do internetu wyposazone w aktualng przegladarke internetowg
np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Opera lub Safari. Koszty potgczenia wynikajg z
taryfy dostawcy ustug, z ktérych korzysta uczestnik. Organizator promocji nie ponosi
odpowiedzialnosci za dziatanie systeméw teleinformatycznych Ilub urzadzeh od
organizatora niezaleznych, np. za indywidualng Kkonfiguracie czy legalnosé
oprogramowania lub sprzetu, z ktérego korzysta uczestnik.

3.6 Zabrania sie stosowania oprogramowania, ktérego celem jest automatyczne
dokonywanie zgtoszen do promaocji. Jeden uczestnik moze dokonywac zgtoszen
wytacznie z jednego adresu IP. Z jednego adresu IP nie mozna dokonywac wiecej niz 10
zgtoszen dziennie. Organizator zastrzega sobie prawo do ograniczenia dostepu do
strony internetowej promociji dla numeru IP, jezeli z danego adresu IP dokonano wiecej
niz 10 zgtoszen dziennie.

3.7 Zgtoszenia 0s6b niespetniajgcych kryteriow uczestnictwa w promocji nie bedg brane
pod uwage. Organizator zastrzega sobie prawo i mozliwosé weryfikacji, czy uczestnik
(w tym laureat) spetnia warunki okreslone w regulaminie. Dotyczy to w szczegdlnosci
sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze uczestnik narusza zasady
okreslone w regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa.
W tym celu organizator moze zgdac¢ od uczestnika ztozenia dodatkowych oswiadczen na
piSmie, podania dodatkowych danych bgdz doreczenia dokumentéw niezbednych do
prawidtowego uczestnictwa w promocji, w tym m.in. podania wszystkich adreséw e-mail
wskazanych w zgtoszeniach do promocji, podania wszystkich numeréw dowodow
zakupu, na podstawie ktorych uczestnik zgtosit sie do promociji lub przestania oryginatéw
tych dowoddéw zakupu. Organizator moze przesta¢ ww. zgdanie na adres mailowy
wskazany przez uczestnika w formularzu zgtoszeniowym do promociji. Uczestnicy, w tym
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laureaci, mogg zosta¢ zobowigzani przez organizatora do przestania ww. dodatkowych
informacji lub dokumentéw na adres siedziby organizatora lub na adres poczty
elektronicznej organizatora wskazany przez niego w zgdaniu. Brak mozliwosci kontaktu
Z uczestnikiem skutkuje negatywng weryfikacja i powoduje usuniecie podejrzanego
zgtoszenia / podejrzanych zgtoszen uczestnika do promocji. Kazdy uczestnik promociji
zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos¢ e-mail od organizatora
promocji nie trafita do skrzynki mailowej uczestnika zawierajgcej wiadomosci
zakwalifikowane jako ,wiadomosci smieci” / ,spam”. W przypadku braku pozytywnej
weryfikacji — niespetnienia warunkéw wynikajacych z niniejszego regulaminu lub
niespetnienia wszystkich zadan organizatora w terminie wyznaczonym przez
organizatora (nie dtuzszym niz 5 dni od daty wystania zgadania przez organizatora) lub
proby naruszenia przez uczestnika regulaminu lub przepisbw powszechnie
obowigzujgcych, organizator moze (po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego)
wykluczy¢ danego uczestnika z promocji, w tym usungé wszystkie jego zgtoszenia do
promocji lub pozbawi¢ go praw do wszystkich nagréd w promocji. W takim przypadku
niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

W przypadku stwierdzenia nieuczciwej ingerencji w systemy organizatora bgdz
nieuczciwego lub niezgodnego z regulaminem wptywu na wynik promocji lub przyznanie
prawa do nagrody w promociji, organizator moze zgtosi¢ ww. praktyke do odpowiednich
organdw scigania.

3.8 Dowod zakupu potwierdza dokonanie zakupu promocyjnego, jezeli spetnia

nastepujgce warunki:

— dowod zakupu jest oryginalny, tzn. zostat wystawiony przez sklep promocyjny, tj.
podmiot faktycznie prowadzgcy sprzedaz produktéw promocyjnych w punkcie
handlowym lub prowadzi takg sprzedaz na odlegtosc¢, ktdrego nazwa i adres znajdujg
sie na dowodzie zakupu i nie zawiera oznak jego sfalszowania,

— dowadd zakupu nie jest uszkodzony, w sposéb budzgcy watpliwosci, co do zawartych
w nim tresci czy ich autentycznosci, w szczegdlnosci dowod zakupu nie jest
przeciety, uciety, naderwany, rozmazany, niewyrazny ani nie stanowi potgczenia
dwoch lub wiecej réznych dowoddéw zakupu,

— dowdd zakupu jest czytelny,

— w wykazie zakupionych produktéw na dowodzie zakupu jest informacja (w tym:
stowo/nazwa, numer lub indeks) pozwalajagca stwierdzi¢, ze zakup dotyczy jednego z
produktow promocyjnych, badz tez na dowodzie zakupu widnieje adnotacja
przedstawiciela sklepu promocyjnego pozwalajgca stwierdzi¢, iz zakup dotyczy
jednego z produktow promocyjnych (zgodnie z pkt 3.9 regulaminu).

3.9 W przypadku, gdy z tresci dowodu zakupu nie wynika, ze uczestnik dokonat zakupu
promocyjnego na dowodzie dokonania zakupu promocyjnego winna znalezé sie
adnotacja dokonana przez przedstawiciela sklepu promocyjnego, potwierdzajgca fakt
dokonania zakupu produktu promocyjnego. Adnotacja winna by¢ opatrzona réwniez
pieczatkg sklepu promocyjnego i podpisem osoby dokonujgcej adnotaciji.

3.10 Nagroda w promocji, za spetnienie warunkéw opisanych w niniejszym
regulaminie, jest kod uprawniajgcy do 30 dniowego bezptatnego dostepu do
aplikacji INTU o wartosci 5,00 zt (stownie: pie¢ ztotych 00/100) brutto. Szczegdtowy opis
nagrody znajduje sie w zatgczniku nr 2 do regulaminu.

taczna catkowita pula nagréd w promocji wynosi 1.000 (stownie: jeden tysigc) sztuk,
ti. w | etapie promocji 800 szt. (stownie: osiemset sztuk), w Il etapie promocji 200 szt.
(stownie: dwiescie sztuk), z tym zastrzezeniem, ze nagrody nieprzyznane/niewydane w
pierwszym etapie promocji przechodzg do drugiego etapu promocji i zwiekszajg pule
nagréd w tym etapie, zgodnie z pkt. 1.2 regulaminu.
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3.11 Uczestnicy, ktorzy spetnig wszystkie warunki udziatu w promocji okreslone w
regulaminie, w szczegolnosci przeslg w terminie prawidiowe zgtoszenie (przed
wyczerpaniem puli nagrod), otrzymajg nagrode, o ktérej mowa pkt. 3.10 regulaminu.

3.12 Nagrody wskazane w pkt. 3.10 regulaminu bedg przekazywane przez organizatora
na adresy e-mail laureatéw podane w formularzach zgtoszeniowych, zgodnie z pkt. 3.1
podpunkt 3) lit. a) regulaminu. Nagrody bedg przekazywane przez organizatora na
biezaco w miare sptywu zgtoszeh nie pozniej jednak niz do dnia 29.04.2022 r.

3.13 Nagrody nieodebrane z winy lub przyczyny lezgcej po stronie laureatéw do dnia
29.04.2022 r. pozostajg w dyspozycji organizatora.

3.14 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ przekazania nagrody
laureatowi z powodu podania przez niego btednych danych uniemozliwiajgcych jej
przekazanie.

3.15 Uczestnik nie moze zastrzec szczegolnych witasciwosci nagrody. Nagroda nie
podlega wymianie na jakiekolwiek nagrody rzeczowe ani na jej rownowartos¢ w
pienigdzu. Uczestnik nie moze przenies¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby
trzecie.

3.16 Wszystkie nagrody w promocji majg takg samg wartose.

3.17 Jedna osoba oraz osoby z jednego gospodarstwa domowego (przez termin
»2gospodarstwo domowe” organizator rozumie ten sam adres
zamieszkania/korespondencji uczestnikow promocji lub adres e-mail) moze w ramach
catej promociji otrzymac tylko jedng nagrode. W przypadku przestania wiecej niz jednego
zgtoszenia od jednej osoby lub 0s6b z jednego gospodarstwa domowego, rozpatrywane
bedzie tylko pierwsze prawidtowe zgtoszenie (liczy sie data wplywu zgtoszenia). Dotyczy
to rowniez sytuacji, w ktérej jeden uczestnik bedzie zgtaszac sie podajgc rézne dane i
zakwalifikuje sie w catej promocji do wiecej niz jednej nagrod. W takiej sytuacji, po
weryfikacji danych osobowych uczestnikéw i weryfikacji spetnienia warunkow
wskazanych w niniejszym regulaminie, uczestnik otrzyma tylko jedng nagrode, chyba ze
jego zachowanie zostanie uznane przez organizatora (po przeprowadzeniu
postepowania weryfikacyjnego) jako naruszajgce regulamin w stopniu uzasadniajgcym
jego wykluczenie z promocji.

3.18 Jeden dowdd zakupu produktu promocyjnego uprawnia do dokonania jednego
zgtoszenia do promocji. Wielokrotne przesytanie zgtoszenia do promocji na podstawie
jednego oryginatlu dowodu zakupu promocyjnego bedzie traktowane jako duplikat i
zostanie usuniete z bazy zgloszeh (w bazie pozostanie pierwsze prawidiowe
zgtoszenie).

3.19 W przypadku zwrotu produktu promocyjnego, osoba, ktéra zgtosita sie do promoc;ji
zobowigzana jest do niezwlocznego poinformowania organizatora o powyzszym fakcie
drogg mailowg na adres kontakt@smolar.pl. Jesli zwrot produktu promocyjnego nastgpi
po otrzymaniu nagrody, uczestnik zobowigzany jest do zwrotu nagrody.

3.20 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow
teleinformatycznych lub urzadzen od organizatora niezaleznych, lezgcych po stronie
uczestnika promocji, np. za umieszczenie przez system teleinformatyczny czy program
pocztowy, z ktérego korzysta uczestnik, wiadomosci e—mail od organizatora z nagroda
w kategorii ,wiadomosci-Smieci / ,spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika promociji.
W razie stosowania przez uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych, uczestnik
zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos$¢ od organizatora nie trafita
do skrzynki mailowej zawierajgcej ,wiadomosci-smieci” / ,spam”.
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3.21 Zgodnie z art. 21 ust.1 pkt 68 ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych
wolna od podatku dochodowego jest wartos¢ nagréd zwigzanych ze sprzedazg
premiowg — jezeli jednorazowa wartos¢ tych wygranych lub nagréd nie przekracza
2.000,00 zt. Zwolnienie od podatku nagrod zwigzanych ze sprzedazg premiowg nie
dotyczy nagrod otrzymanych przez podatnika w zwigzku z prowadzong przez niego
pozarolniczg dziatalnoscig gospodarczg, stanowigca przychdd z tej dziatalnosci.

3.22 W celu unikniecia jakichkolwiek watpliwosci potwierdza sie, ze przyznanie nagrody,
o ktoérej mowa w pkt. 3.10 regulaminu, nie oznacza przyznania przez organizatora, ze
produkt promocyjny posiada jakiekolwiek wady fizyczne, jest niezgodny z umowag ani nie
oznacza uznania jakichkolwiek roszczen uczestnika dotyczgcych wad fizycznych towaru
w rozumieniu ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (t.j. Dz.U. 2020 r., poz.
1740 ze zm.) lub ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (t.j. Dz.U. 2020
poz. 287) lub jakichkolwiek innych roszczen zwigzanych z produktem promocyjnym.

4. Reklamacje

4.1 Wszelkie reklamacje dotyczgce niniejszej promocji uczestnicy mogg zgtaszac
wylgcznie w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej, lub
poprzez doreczenie osobiste na adres biura organizatora: Smolar Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z o0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 t6dz. O zachowaniu terminu do
whniesienia reklamacji decyduje data jej otrzymania przez organizatora, nie pézniejsza
niz 13.05.2022 r.

4.2 Kazda reklamacja powinna zawiera¢:

- imie, nazwisko i doktadny adres uczestnika oraz adres e-mail uczestnika podany w
formularzu zgtoszeniowym do promocji,

- doktadny opis i powod reklamacji oraz tre$¢ zgdania reklamacyjnego.

4.3 Reklamacje rozpatrywane bedg przez organizatora w terminie do 14 dni
kalendarzowych liczonych od daty ich otrzymania, nie pdzniej jednak niz do dnia
27.05.2022 r. Dniem rozpatrzenia reklamacji jest dzien nadania pocztowej przesyiki
poleconej lub kurierskiej zawierajgcej odpowiedz na reklamacje (data stempla
pocztowego - data nadania).

4.4 Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wylgcza prawa uczestnika do
niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczeh na drodze
postepowania sgdowego.

5. Przetwarzanie danych osobowych

5.1 Administratorem danych osobowych przekazanych w trakcie trwania niniejszej
promocji przez uczestnikow jest Unilever Tea MSO Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, Al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa, adres e-mail:
privacy.ekaterra@ekaterratea.com.

5.2 Na podstawie zawartych uméw o powierzeniu przetwarzania danych osobowych
administrator danych osobowych powierza organizatorowi promocji przetwarzanie
danych osobowych dla celéw zwigzanych z organizacjg i przeprowadzeniem promociji
oraz Unilever Polska Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie przetwarzanie danych
osobowych dla celéw zwigzanych z organizacjg i przeprowadzeniem promocji oraz dla
celéw marketingowych.
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5.3 Administrator danych osobowych pozyskanych dla celéw zwigzanych z organizacjg
i przeprowadzeniem niniejszej promaocji (tj. Unilever Tea MSO Poland Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie) informuje, ze:

a)

b)

f)

9)

h)

dane osobowe uczestnika promocji sg przetwarzane zgodnie z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa oraz postanowieniami niniejszego regulaminu, w
celu zwigzanym z organizacjg przedmiotowej promocji, tj. w celu przyjmowania
zgtoszen do promociji, ustalenia prawa danego uczestnika do uzyskania nagrody,
wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, odpowiedzi na ewentualne
pytania dot. promocji, obrony przed ewentualnymi roszczeniami uczestnikow oraz
wykonania niezbednych obowigzkéw prawnych cigzgcych na organizatorze w
zwigzku z urzgdzeniem promocji,

dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do promaocji,
na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a), lit. ¢) (w celu wypetnienia obowigzkéw prawnych
cigzgcych na administratorze zwigzanych ze sprawozdawczoscig ksiegowg i
podatkowg), lit. f) (w celu rozpatrzenia reklamacji i dochodzenia roszczen
zwigzanych z udziatem w promocji oraz ustalenia, dochodzenia lub obrony
ewentualnych roszczen administratora) Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgadzenie o
ochronie danych) - Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr 119 oraz przepiséw powszechnie
obowigzujgcych,

podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz niezbedne do
wziecia udziatu w promaociji, niepodanie danych osobowych uniemozliwi udziat w
promaocii,

uczestnikowi przystuguije:

prawo dostepu do podanych danych osobowych,

prawo zgdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,
prawo zadania przenoszenia podanych danych osobowych,

prawo do cofniecia zgody na ich przetwarzanie w dowolnym momencie, co
pozostanie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem ich przetwarzania, ktérego dokonano
na podstawie zgody przed jej cofnieciem;

oswiadczenia o powyzszym uczestnik moze ztozy¢ za pomocg formularza ,Kontakt”
dostepnego na stronach internetowych administratora lub na adres e-mail:
privacy.ekaterra@ekaterratea.com,

uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
wiasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, ze jego
dane osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepisow,

dane osobowe uczestnika mogg by¢ przekazane przez administratora innym
podmiotom w celu przeprowadzenia promocji, tj. podmiotom z grupy kapitatlowej
administratora danych, podmiotom sSwiadczgcym ustugi serwisowe oraz wsparcia
technicznego dla aplikacji, systemow informatycznych i/lub serwisu www, w ktérych
gromadzone sg dane osobowe uczestnikdbw promocji, podmiotom realizujgcym
wydanie nagrody, operatorom pocztowym / przewoznikom, a takze podmiotom
obstugujgcym administratora danych osobowych i organizatora prawnie i ksiegowo,
dane osobowe uczestnikbw bedg przechowywane do czasu wygasniecia
ewentualnych roszczen uczestnikow lub administratora, ktére sg zwigzane z
promocjg, dane osobowe laureatébw mogg by¢ jednak przechowywane w okresie
przewidzianym dla celéw sprawozdawczosci wymaganej przepisami prawa,

nie korzysta z systemow stuzgcych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczgcych przetwarzania danych, w tym profilowania,

administrator danych osobowych oraz podmioty przetwarzajgce dane osobowe
zobowigzujg sie zapewni¢ odpowiednie $rodki ochrony danych osobowych
uczestnikbw promocji zgodnie =z instrukcjami i politykami grupy kapitatowej

Smolar | agencja promocyjno-reklamowa


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/AUTO/?uri=uriserv:OJ.L_.2016.119.01.0001.01.POL&toc=OJ:L:2016:119:TOC
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/AUTO/?uri=uriserv:OJ.L_.2016.119.01.0001.01.POL&toc=OJ:L:2016:119:TOC
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/AUTO/?uri=uriserv:OJ.L_.2016.119.01.0001.01.POL&toc=OJ:L:2016:119:TOC
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/AUTO/?uri=uriserv:OJ.L_.2016.119.01.0001.01.POL&toc=OJ:L:2016:119:TOC
mailto:privacy.ekaterra@ekaterratea.com

SMOLAR

administratora danych oraz obowigzujgcymi przepisami prawa. W ramach
korzystania przez administratora danych osobowych lub podmioty przetwarzajgce
dane osobowe z narzedzi wspierajgcych ich biezgcg dziatalnosé, dane osobowe
uczestnikow promocji mogg byé przekazywane do panstwa spoza Europejskiego
Obszaru Gospodarczego; w przypadku, gdy przetwarzanie obejmowato bedzie
przesytanie danych poza obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego, bedzie
ono odbywato sie z wykorzystaniem standardowych klauzul umownych
zatwierdzonych przez Komisje Europejska, zgodnie z Decyzjg wykonawczg Komisji
(UE) 2021/914 z dnia 4 czerwca 2021 roku, w celu zapewnienia odpowiedniego
poziomu ochrony danych wymaganego przepisami prawa.

5.4 Administrator danych osobowych pozyskanych dla celéw marketingowych
(tj. Unilever Tea MSO Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie) informuje, ze:

a)

b)

d)

e)

dane osobowe uczestnika promocji sg przetwarzane zgodnie z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa w celach marketingowych. Cele marketingowe,
w zaleznosci od zakresu zgod, ktére uczestnik promocji udziela, obejmowaé moga
dziatania z zakresu marketingu bezposredniego (przekazywanie tresci
marketingowych, w tym newsletterow i ofert, zgodnych z preferencjami uczestnikéw
promocji oraz zarzgdzanie nimi w tym zakresie, zaproszen do akcji promocyjnych,
promocji i konkursow), analizowanie preferencji uczestnika promocji, jego
aktywnos$ci i zainteresowan w celu dopasowania i umozliwienia otrzymywania
potencjalnie interesujgcych tresci i ofert (profilowanie), a takze zarzadzanie przez
Unilever Tea MSO Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie potencjalnymi
mozliwosciami marketingowymi i sprzedazowymi,

dane osobowe uczestnika promocji przetwarzane sg na podstawie jego zgody, tj.
np.. 6 ust. 1 lit. a) Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie
danych) — dalej RODO oraz przepisow powszechnie obowigzujgcych,

podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne (w zaleznosci od
zakresu udzielonych przez uczestnika promocji zgdéd) do uczestniczenia w
dziataniach marketingowych i promocyjnych oraz otrzymywania tresci
marketingowych (w tym newsletteréw i ofert) z Unilever Tea MSO Poland sp. z o.0.
z siedzibg w Warszawie, niepodanie danych osobowych skutkuje brakiem
mozliwosci brania udzialu w dziataniach marketingowych i promocyjnych oraz
brakiem mozliwosci otrzymywania tresci marketingowych (w tym newsletterow i
ofert) z Unilever Tea MSO Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,

uczestnikowi przystuguje:

prawo dostepu do podanych danych osobowych,

prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,
prawo zgdania przenoszenia podanych danych osobowych,

prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie podanych danych osobowych w
dowolnym momencie, co pozostanie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem ich
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem
oswiadczenia o powyzszym uczestnik moze ztozy¢ za pomocg formularza ,Kontakt”
dostepnego na stronach internetowych administratora lub na adres e-mail:
privacy.ekaterra@ekaterratea.com,

uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
wiasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, ze jego
dane osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepisow,
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odbiorcami ww. danych osobowych sg: podmioty z grupy kapitatowej administratora
danych, majgce prawnie uzasadniony interes w przetwarzaniu danych osobowych w
ramach grupy kapitatowej dla wewnetrznych celéw administracyjnych, upowaznieni
pracownicy administratora i podmioty przetwarzajgce dane osobowe w imieniu
administratora danych osobowych, ktorymi mogg by¢é dostawcy ustug
informatycznych, agencje marketingowe, organizatorzy akcji marketingowych i
promocyjnych, promocji i konkurséw oraz podmioty Swiadczace ustugi kurierskie i
pocztowe,

dane osobowe, w zaleznosci od udzielonych przez uczestnika promocji zgéd, bedg
przetwarzane przez okres niezbedny do realizacji dziatan marketingowych. Dane
osobowe bedg usuwane, kiedy osoba, ktorej dane dotyczg zwrdci sie o ich
usuniecie lub wycofa udzielong zgode Iub po uzyskaniu informacji, ze
przechowywane dane sg nieaktualne lub niedoktadne,

korzysta z systemoéw stuzgcych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczgcych przetwarzania danych, w tym profilowania; decyzja automatyczna jest
decyzjg podejmowang wytgcznie w sposéb zautomatyzowany, bez angazowania
oséb fizycznych w procesy decyzyjne dotyczgce danych osobowych; administrator
danych osobowych wykorzystuje dane osobowe do tworzenia profili w oparciu o
analizy informacji dotyczgcych surfowania po sieci, wyszukiwania i dokonywania
zakupow oraz interakcji z markami poprzez budowanie segmentéw (tworzenie grup,
ktére majg pewne wspolne cechy) i umieszczanie danych osobowych w jednym lub
kilku segmentach; segmenty te sg wykorzystywane do personalizowania strony
internetowej oraz komunikacji (np. poprzez wys$wietlanie odpowiednich tresci
podczas odwiedzania strony internetowej lub biuletynu), a takze do wyswietlania
odpowiednich ofert i reklam na stronach administratora danych osobowych oraz za
posrednictwem stron zewnetrznych; segmenty mozna réwniez wykorzystywac¢ w
kampaniach innych firm na stronach internetowych administratora danych
osobowych, wynik takich dziatan moze mie¢ wplyw na wybory uczestnika promocji
jako konsumenta,

administrator danych osobowych oraz podmioty przetwarzajgce dane osobowe
zobowigzujg sie zapewni¢ odpowiednie $rodki ochrony danych uczestnikdéw
promocji zgodnie z instrukcjami i politykami grupy kapitatowej administratora danych
oraz obowigzujgcymi przepisami prawa. W ramach korzystania przez administratora
danych osobowych Ilub podmioty przetwarzajgce dane osobowe z narzedzi
wspierajgcych ich biezgcg dziatalnosé, dane osobowe uczestnikéw promocji moga
by¢ przekazywane do panstwa spoza Europejskiego Obszaru Gospodarczego; w
przypadku, gdy przetwarzanie obejmowato bedzie przesytanie danych poza obszar
Europejskiego Obszaru Gospodarczego, bedzie ono odbywato sie z
wykorzystaniem standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje
Europejska, zgodnie z Decyzjg wykonawczg Komisji (UE) 2021/914 z dnia 4
czerwca 2021 roku, w celu zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony danych
wymaganego przepisami prawa.

Jesli chcesz wiedzie¢ wiecej o tym jak Unilever Tea MSO Poland sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie przetwarza Twoje dane osobowe zapoznaj sie z Informacjg o Prywatnosci i
Informacjg o plikach cookie.

6. Postanowienia koncowe

6.1 Zasady przeprowadzenia promocji okresla wytgcznie niniejszy regulamin.

6.2 Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z promocjg moga
kontaktowa¢ sie z organizatorem za posrednictwem poczty elektronicznej pod adresem:
biuro@smolar.pl lub tez telefonicznie pod humerem telefonu (42) 636 90 97 lub (42) 636
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90 93 w dni robocze w godzinach od 9:00 do 17:00 (koszt potgczenia ponosi uczestnik
zgodnie z taryfg operatora).

6.3 Promocja nie jest grg losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig
promocyjna, gra, ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy
z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (j.t. Dz.U.2020 poz. 2094 ze zm.).

6.4 Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z chwilg rozpoczecia promociji.

ORGANIZATOR

Smolar | agencja promocyjno-reklamowa

12



SMOLAR

ZALACZNIK NR 1 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej,,Posmakuj
PUKKA”

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje
sie numer dowodu zakupu.

Jan Kowalski

ul I\.ilokradlla ‘]5 /_\ NIP SKLEPU

NIP 1234567890

02-08-2018
. Y XA RN NN R R RS

PARAGON FISKALNY

DATA Produkt 2x10,00 20,00 B NUMER
IAKUPU DoOwoDU
IAKUPU

Sp.cp. B 20.00
PTU B 8% 0.74
SUMA PTU 0.74

sseesesssssssesssRssBsRRReSS

SUMA PLN 20,00

esesssssssessessRRRREBRIORIRRSTS

000234 # KASA 1 KIEROWNIK 12:32
/7= AEB 03432145

Gotowka 20.00 PLN
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ZALACZNIK NR 2 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej,,Posmakuj
PUKKA”

Szczegotowy opis nagrody.

Nagroda w promocji jest kod uprawniajacy do 30 dniowego bezptatnego dostepu
do aplikacji INTU.

Aktywacja kodu nie wymaga podpiecia karty ptatnicze;.

Kod promocyjny jest ciggiem znakéw alfanumerycznych umozliwiajgcy bezptatny dostep
do aplikacji INTU w okresie 30 dni.

Aby aktywowac¢ kod promocyjny, nalezy wykonac¢ nastepujgce czynnosci:
1. Pobra¢ aplikacje INTU.

2. Wejs¢ na strone https://intuyourself.com/logowanie/
3. Zalogowac sie i wpisa¢ kod

Kod promocyjny moze by¢ aktywowany do dnia 31.12.2022 r. wtgcznie.

Kod promocyjny umozliwia dostep do aplikacji INTU przez 30 dni od daty aktywacji kodu
(okres darmowy).

Po uptywie okresu darmowego mozna dalej korzystaé z aplikacji INTU w ograniczonym
zakresie.

Z aplikacji INTU mozna zrezygnowa¢ w dowolnym momencie.
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